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RODUCTIONS DIFFUSEES EN MULTISCREEN

POUR MULTIPLIER VOS POINTS DE CONTACTS
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LES TV DES TERRITOIRES :
UN RESEAU DYNAMIQUE




ACTEURS MEDIAS

Des Francais déeclarent que les
TV locales occupent une place
importante dans |'univers
médiatique de leur région

LES TV LOCALES :

Des Francais déeclarent que les
TV locales sont proches de
leurs préoccupations

S DES TERRITOIRES

Des Francais déclarent ne pas
vouloir que demain les TV
locales disparaissent de leur
ville / région



UTILITE, EXCLUSIVITE, CONFIANCE

LE TRIPTYQUE DE VALEURS DES TV LOCALES

85% 81% 82%

Des Francais estiment que les
infos diffusées par les TV
locales sont utiles

Des Francais interrogés
déclarent que les TV locales
diffusent des infos exclusives

Des Francais déclarent avoir
confiance dans les TV Locales
et les infos qu'elles diffusent

6
ETUDE DES TV LOCALES — KANTAR — OCTOBRE 2024 — 3005 INTERVIEWS



UN RESEAU DE

Aujourd’hui, 17 chaines locales diffusées sur la TNT composent le
réseau des TV des territoires.

Une couverture du territoire importante, qui démontre
son attractivite.

Et ce nest pas fini : d'autres chaines locales devraient rejoindre notre
réseau dans les prochains mois !




LES FRANAIS
NOUS REGARDENT

4.3 M

de téléspectateurs
en moyenne chague mois

MEDIAMETRIE MEDIAMAT LOCAL — VAGUE 12 - COUVERTURE 4 SEMAINES - INDIVIDUS 4+
ETUDE DES TV LOCALES — KANTAR — OCTOBRE 2024 — 3005 INTERVIEWS

4%

Des Francais interrogés estiment que les infos
diffusées par les TV locales sont plus fiables /
crédibles que les TV nationales
car plus pres du terrain



UNE AUDIENCE SIMILAIRE A CELLES DES |« ||, |- 3 S o135
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DES CONTENUS (|3

LES PROGRAMMES METTANT EN VALEUR LES TERRITOIRES ET LEUR PATRIMOINE FONT DES TV LOCALES UN MEDIA
PARTICULIEREMENT APPRECIE DES FRANCAIS

4%

des Francais estiment que les TV Locales
sont plus positives que les TV nationales.




/<] CHAINES LOCALES

PUISSANCE ET NOTORIETE AU CCEUR DES TERRITOIRES

weO

Initialisation a la chaine : 1,7M soit 34% sur zone
Public mensuel : 543K téléspectateurs
DET : 56mn
Notoriété assistée : 46%

Initialisation a la chaine : 865K soit 9% sur zone
Public mensuel : 181K téléspectateurs
DET : 75mn
Notoriété assistée : 17%

Initialisation a la chaine : 640K soit 70% sur zone
Public mensuel : 172K téléspectateurs
DET : 38mn
Notoriété assistée : 70%

@

Initialisation a la chaine : 315K soit 50% sur zone
Public mensuel : 130K téléspectateurs
DET : 30mn
Notoriété assistée : 73%

Tépéo
Tébes.:

Télé Bretagne Sud

Initialisation a la chaine : 588K soit 41% sur zone
Public mensuel : 189K télespectateurs
DET : 65mn
Notoriété assistée : 61%

Initialisation a la chaine : 682K soit 48% sur zone
Public mensuel : 234K téléspectateurs
DET : 3/mn
Notoriété assistée : 67%




/<] CHAINES LOCALES

PUISSANCE ET NOTORIETE AU CCEUR DES TERRITOIRES

Initialisation a la chaine : 890K soit 49% sur zone
Public mensuel : 275K téléspectateurs
DET : 35mn
Notoriété assistée : 68%

Initialisation a la chaine : 813K soit 25% sur zone
Public mensuel : 314K téléspectateurs
DET : 45mn
Notoriété assistée : 39%

Mont=Blanc

Initialisation a la chaine : 596K soit 63% sur zone
Public mensuel : 276K téléspectateurs
DET : 35mn
Notoriété assistée : 90%

oselle v

Initialisation a la chaine : 766K soit 67% sur zone
Public mensuel : 321K téléspectateurs
DET : 24mn
Notoriété assistée : 85%

MA

Initialisation a la chaihe : 106K soit 37% sur zone
Public mensuel : 42K téléspectateurs
DET : 45mn
Notoriété assistée : 50%

Initialisation a la chaine : 182K soit 61% sur zone
Public mensuel : 91K téléspectateurs
DET : 44mn
Notoriété assistée : 84%




TV LOCALES & PUBLICITE

UNE INTEGRATION EFFICACE




UNE EPTION

DE LA PUBLICITE SUR LES TV LOCALES

Des Francais estiment qu'il y a Des Francais déclarent que la Des Francais déeclarent avoir
moins de publicité sur les TV publicité sur les TV locales ne confiance dans les publicités
locales les dérange pas diffusées sur les TV locales



O] IRV [d b IYBIENINTEGREES ET IMPACTANTES

UN RESSENTI TRES POSITIF PAR RAPPORT A LA PUBLICITE SUR LES TV LOCALES

14%

des Francais estiment que la
publicité sur les TV locales est
plus agréable

78%

68%

Les publicités diffusées sur
les TV locales s'adressent a
des gens comme moi

74%
a6 '

Je remarque les publicités
diffusées sur les TV locales

2021

70%

72%
O,
59% ' 56%

Les publicités font partie de  Je me rappelle bien les
I'intérét/du plaisir des TV publicités diffusées sur les TV
locales locales

" 2024

ETUDE DES TV LOCALES — KANTAR — OCTOBRE 2024 — 3005 INTERVIEWS
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]33 4114} { TJINSPIRANTES ET DRIVE TO STORE

DES SCORES ELEVES ET EN FORTE PROGRESSION SUR LES ITEMS D'EFFICACITE PUBLICITAIRE

Les publicités diffusées sur les TV locales me font
découvrir de nouvelles marques

Les publicités diffusees sur les TV locales
m'apportent des infos intéressantes

Les publicités diffusees sur les TV locales attirent
mon attention

Les publicités diffusées sur les TV locales me
donnent des idées d'achat

Les publicités diffusées sur les TV locales m'aident a
faire des choix

2021 = 2024

68%
76%

67%
76%

62%
74%

61%
73%

58%
70%

0%

Des Francais affirment que les

publicites diffusées sur les TV

Locales les aident a preparer
leurs achats

ETUDE DES TV LOCALES — KANTAR — OCTOBRE 2024 — 3005 INTERVIEWS
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L’'ECOSYSTEME
MULTISCREEN




TV LOCALES & VOL, POUR UN

IPACT PLUS FORT

13%

exclusifs VOL
) o o/
) (o] ,
bi-exposés D&OUENDUHO LA BASE
; 7 /o &/ BUSINESS

_ exclusifs TV Localep avec Michel Picot

ETUDE DES TV LOCALES — KANTAR — OCTOBRE 202:
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TV&VOL, UNE

31%

des téléspectateurs de TV locales

déclarent consulter les sites

internet ou les applications mobiles

des journaux régionaux
+8 pts vs 2021

/

MPLEMENTARITE AFFIRMEE

LES TELESPECTATEURS DES TV LOCALES LISENT LA PQR EN LIGNE & SURCONSOMMENT LA VOL

\_

1%

déclarent dailleurs regarder les

vidéos d'actualité (ou autre sujet)
qui sont diffusées sur les sites de

PQR consultés
+5 pts vs 2021

/
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JT du lundi 4 septembre : la
rentrée des classes

UN ECOSYSTEME VIDEO MULTISCREEN

*  AVOR AUSSI
%
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INFLATION

2024 Antoine Sillani- -Louguet - Vlce Présid Notre CharIOFteSt

hat'des records

)

A 150,58 euros, nouveau record pour notre
chariot-test

2019

Lancement de la DMP
avec data activable sur la vidéo

2021

* Lancement 366TV
» Lancement ciblage sémantique

2022

Alliance avec Digiteka sur la monétisation
de sites thématiques

2024

» Automatisation des bilans carbone
* Lancement CDP (Customer Data Platform)

S2 2024

Lancement expérience vidéo verticale

366
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DES FRANCAIS

)JE PRODUCTION

vidéos produites
+ chaque semaine

* Un studio de production vidéo dans chaque groupe
meédia : reportages, interviews, émissions, Live, Web séries
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«  Des contenus exclusifs, vérifiées et verifiables,
d’'hyper-proximité

BUSINESS
SRR RENE e

+ Des productions professionnelles reprises
par les JT nationaux

avec Michel Picot

366

Informations, sport, vie en région, art de vivre, etc. i
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UN POINT D’ENTREE UNIQUE

A UN ECOSYSTEME PUISSANT ET DE QUALITE

500M

streams In-stream
/ mois

70 %

de couverture
internautes / mois *

N\ J

4 )
Il
éditeurs
premium
N\ /

MEDIAMETRIE NETRATING — MESURE AUDIENCE INTERNET GLOBAL — JANVIER 2024 366



UNE COUVERTURE RENFORCEE

R L'ENSEMBLE DU TERRITOIRE

Nord

63% couv.

Bassin Parisien Ouest ;
69% couv.

Bassin Parisien Est
69% couv

Est
-- 65% couv

~~~ |le de France

56% couv
Quest ____ ’

74% couv.

-- Sud-Est
69% couv

Méditerranée
69% couv

Sud-Ouest
69% couv """

COUVERTURE INTERNAUTES

CSP + 25-49 ans

1%  UR%

35-49 ans 18-34 ans

5%  ©1%

366
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J.\s {TERRITOIRES TV

Au plus pres des CSP+

oot 350 000
[
TELENANTES (34 contacts
CSP+
Médiaplanning 15 spots / jour
ﬁ 3 semaines base 30’

2 500 € NET



J.\s {TERRITOIRES TV

Touchez les 35-59 ans dans les régions

: @E@,h 550 000
[ |
TELENANTES ' contacts
35-59 ans
Médiaplanning 15 spots / jour
ﬁ 3 semaines base 30’

3 500 € NET



J.Ys JLOCAL TV SEGMENTEE

Dispositif TV sur mesure pour répondre a toutes vos problématiques

o lllll

12h-14h 1 2

—

14h-18h 2

-
IIIIIII

23h-00h 1

Pack Pack
moins de 5 chaines plus de 5 chaines

NOUS CONSULTER NOUS CONSULTER

Mediaplanning & a 10 spots / jour (dont prime-time)

2 semaines base 30
\ Avec repiquage adressé /




PACK TERRITOIRES TV ||/ /{199

Dispositif TV&VOL au plus pres des Francais

Médiaplanning 8 a 10 spots / jour

3 semaines base 30’

Remise

Pré-roll InStream sur tous les
sites 366 + éditeurs tiers

1M impressions

CPM : 7€

10 000€ NET

PACK INSECABLE AFIN DE CONSERVER UN CPM A 7€
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NOS OFFRES DE

PARRAINAGE D'UN
PROGRAMME
AUDIOVISUEL
CO-CONSTRUIT




L’ASSOCIATION DE VOTRE MARQUE A UN PROGRAMME

IF ET ANCRE DANS LES TERRITOIRES

366TV vous propose de co-construire un programme
multimédia consacré a des sujets stratégiques dans les
territoires.

Une collaboration afin de créer un rendez-vous éditorial au
service de tous les publics, ancré dans le quotidien des
Francais et dans leurs territoires.

Une visibilité optimale pour les marques partenaires
grace a un écosysteme de multi-diffusions unique et puissant :
17 chaines de TV |ocales, 46 sites et applis de a Presse
Quotidienne Régionale.

territoires m



UNE CAPACITE DE o) N[ SRR ISUR MESURE

NOTRE EXPERTISE AU SERVICE DE VOS VALEURS :

- Des incarnations |égitimes sur les sujets portés

- Une co-construction du programme afin de convertir les valeurs
marketing de la marque en piliers éditoriaux

- Une production de contenus (reportages, micros-trottoirs, etc.) au
coeur des territoires

DES CONTENUS EXCLUSIFS MIS A VOTRE
DISPOSITION

- Le client bénéficie des droits d'exploitation des contenus
produits pendant toute la durée du contrat

territoires m
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