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UNE SOCIETE EN MIUTATION

REMISE EN CAUSE DE NOTRE MODELE DE
CONSOMMATION

La crise sanitaire nous a montré que des
éevenements sociétaux majeurs pouvaient avoir
un impact significatif sur nos comportements et
notre consommation.

Nos actes dachat deviennent plus réfléchis,

guides par des considérations éthiques et DES FRANQAIS PENSENT Ji\"[e]]

environnementales. MODIFIE LEURS COMPORTEMENTS
DE CONSOMMATION.

Ce nouveau rapport a la consommation

responsable  touche tous les secteurs MAGASINS DE PROXIM TE“PRGDULTS DE SECONDE
alimentaire, habillement, energie... MAIRT| DRAEOT CLIGK & COLEECL
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DES MARQUES CONTRAINTES
DE SE REDEFINIR

AUTOUR DE LEUR RAISON D'ETRE

Dans la période extraordinaire que nous vivons,
la raison d'étre des marques n‘a jamais été aussi
importante pour les consommateurs.

Les marques doivent ainsi montrer qu’elles
s’emparent des grands enjeux du monde
et ne poursuivent pas que la rentabilité.

Condition sine qua non de leur pérennite.

- 86% des francais ne se soucieraient pas Ssi des
marques disparaissaient -

PLUS DE

PENSENT QUE LES MARQUES DOIVENT
AGIR MAINTENANT POUR LE BIEN DE
LA SOCIETE ET DE LA PLANETE.

FTUDE MEANINGFUL BRANDS 2021 - HAVAS 3



BESOIN DE COHERENCE

ENTRE LE DISCOURS ET LES ACTES

Communiquer sur ses engagements ne suffit
pas, les consommateurs attendent des preuves EN 2021, SEULEMENT...
tangibles sous peine d'étre soupconné de
« purpose washing » ou « woke washing » ...

De ce fait, les engagements des marques
doivent a présent s’exprimer et se |
mesurer concrétement, dans la proximité | & %
(verifiable) des Francais. DES CONSOMMATEURS PENSENT

QUE LES ENTREPRISES EI}.ES MARQUES

Ce nest qu'a ce prix que les marques pourront SONT TRANSPARENTES QUANT A LEURS
générer et démontrer leur wutilité sociale ENGAGEMENTS ET PROMESSES.

gu'attendent une proportion grandissante de y
consommateurs. o
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TRUST IS LOCAL

['ECHELON POUR (RE)GAGNER LA CONFIANCE
DES CONSOMMATEURS

Face a une vague de défiance vis-a-vis des
marques mais aussi des médias, la PQR tire
son épingle du jeu:

France
Il Trust Neither [JJjj Don't trust

Regional or local newspaper

France Info

France Télévisions News

DES FRANGAIS DISENT FAIRE Le Monde |

France Inter

CONFIANCE AUX INFORMATIONS DE LA
PRESSE REGIONALE ET LOCALE:

Mediapart [E:¥7]
TF1 News

L Z Le Parisien / Aujourd’hui en France [E¥&%

- 1ERE MARQUEMEDIA CITE - L Express EED
20 Minutes E¥&4

M6 News [E¥&4

BFM TV News [E¥50

Le HuffPost EEEH




UN PHASING SOCIETAL & CONSUMERISTE

FAVORABLE A LA PRESSE QUOTIDIENNE REGIONALE

PRO)’(IMITE ET CIRCUIT COURT POUR DES INTERNAUTES PQR EN QUETE D'UNE
CREER DU LIEN ET RECONSTRUIRE CONSOMMATION PLUS RESPONSABLE

Il marrive de consommer certains aliments apres
leur date limite pour

« COURTS-CIRCUITS »

Entre les citoyens et la démocratie, entre la
vérité et ses alternatives, entre notre
présent et le futur de la planete. :
~ FRANCAIS, ETC. Je préfere consommer des produits locaux afin

de soutenir les producteurs Francais 24 L 69%

« CIRCUITS-COURTS »

distances raccourcies, géographiques,
sociologiques, économiques ou humaines.

Jachete des produits du commerce - .
équitable lorsque cest possible N1 40%

Il vaut mieux payer plus cher pour une
nourriture bio

+0,6 pt KX}




DES EDITEURS ENGAGES

POUR MAINTENIR LE LIEN SOCIAL

Pendant la crise sanitaire |les Francais ont
constatées et salués encore plus fortement
'lengagement de leurs journaux régionaux
envers leur lecteurs.

m Eg EN CONFINEMENT,

= 4%

Des francais trouvent que les

% marques de PQR nont jamais
paerc ezl été aussi proches deux.
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DES CONTENUS EDITORIAUX PORTEURS DE SENS

CONTRIBUANT A UNE IDENTIFICATION POSITIVE DES MARQUES

Une presse porteuse doptimisme qui met en
avant  les initiatives des citoyens,
entreprises et collectivités construisant nos
territoires d'aujourd’hui et de demain.

66

H#COMMUNITIES




DEMONTRER VOTRE RAISON D'ETRE

EN ASSOCIANT VOTRE DISCOURS DE MARQUE AVEC DES INITIATIVES CITOYENNES CONCRETES

Parce que le local est I'échelon qui fait sens et le lieu d’action face a un monde dérégle,
366 développe « Local 4 Good », une solution de ciblage sémantique pour étre au
cceur des aspirations sociétales qui animent les Francais.

- A date, détection de 4 tendances -
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"~ TERRITOIRES  MOBILTES DOUCES™ u: | MIEUX PRODUIREASS S
RE ECONOMI MOBILITES: COLLECTVES™ MIEUX DISTRIBUER G
4&.7@@4% ECOLOG! MOBILITES INDIVIDUELLES MIEUX-CONSOMMER
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DES ASPIRATIONS QUI
PRENNENT LEURS FORCES
DANS LE QUOTIDEN,

celui que décrit chaqgue jour
l'ensemble des sites de la PQR.

+53 000 artlcles o 2

1 B

citant des termes relatifs aux nouvelles moblf‘tes 3

+58 000 articles @ 20)20)

citant destermes relatifs au mieu{x,mangep.‘;:.;
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4115

la Nouvelle
O‘ # République.fr EMisone . f}ﬁe

UN CIBLAGE 100% COOKIE LESS oo EEIEmmS wre S W R oo oo o

IDEAL POUR ACCENTUER 'ENGAGEMENT ETHIQUE R UV SO ———

DE VOTRE MARQUE Un comité développement durable va étre
créé

f v ] in 57 BALLAN-MIRE

- GOLDENFISH Publié le 25/06/2021 4 06:25 | Mis & jour le 25/06/2021 4 06:25
Développement durable o

UNE SOLUTION SANS COOKIE ET SANS
IDENTIFIANT :

- Sappuyant sur [l'lA  de Weborama pour Ila
reconnaissance de la signification des mots sur les

pages web de la PQR. 19  VILLANDRY g

16 BREHEMONT =

- Permettant  une classification intelligente et
automatique de tous les contenus PQR.

- Respectant la vie privée des internautes PQR. el

Maximisant 'acceptabilité, la crédibilité et I'intérét des e i A ool e

comité consacré au développement durable, composé d'élus,

internautes PQR pour votre message. de représentants dassociations et de citoyens. Il s'ait de

constituer un espace de dialogue, de débat, de proposition et
de formulation d'avis.

Toujours en matiére d'environnement, le conseil municipal a

mt OTRL SANTL, CVITEZ OX GRONCPDR INTRELES ROMS WRRMANGOROUGER IR

autorisé la modification de l'itinéraire de grande randonnée ‘ W

nnnnnnnnnnnn GR3 « La Loire sauvage a pied », afin qu'il puisse étre
emprunté de maniére plus agreable avec une meilleure

B S T e———
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FORMATS DISPLAY & VIDEO | 7l 3 )C 1y
EN WEB DESKTOP / MOBILE / TABLET 2€ CPM CIBLAGE SEMANTIQUE /7~

CONTEXTES CONTEXTES )
\ ! NOUVELLES MOBILITES

TERRITOIRE SOCIAL MOBILITES DOUCES

TERRITOIRE ECONOMIQUE MOBILITES COLLECTIVES

TERRITOIRE ECOLOGIQUE MOBILITES INDIVIDUELLES
JINAIL . T,5M [IMPRESSIONS
disponibles par mois disponibles par mois
FORMATS IAB HABILLAGES ) ENGAGED
1000X200 (DESKTOP) HABILLAGE CLASSIQUE (DESKTOP)
1000X90 (DESKTOP) HABILLAGE VIDEO (DESKTOP)
970;(6285>(<)9(OD(ETSAI<BT)OP) CONTEXTES CONTEXTES
VIDEO A MIEUX MANGER BIEN-ETRE P\
320X50 (MOB
( ) MIEUX PRODUIRE BIEN DANS MA TETE
PRE-ROLL MONO SPOT (ALL DEVICES) MIEUX DISTRIBUER BIEN DANS MON CORPS
) MIEUX CONSOMMER
TOM IMPRESSIONS 2,4 IMPRESSIONS #£
Lu disponibles par mois disponibles par mois

DISPONIBLE EN DEAL PROGRAMMATIQUE &
¥AINVENTAIRE CONSENT LESS : f







LA PQR, UN MEDIA VIIROIR
DES ASPIRATIONS DES FRANGAIS

Une presse porteuse d'optimisme qui met
en avant les initiatives des citoyens, entreprises
et collectivités construisant nos  territoires

d'aujourd’hui et de demain.

TERRITOIRE _ TERRITOIRE _ TERRITOIRE
SOCIAL ECONOMIQUE ECOLOGIQUE

+80 000 +15 000 +28 000

ARTICLES PQR EN 2020 ARTICLES PQR EN 2020 ARTICLES PQR EN 2020

CITANT DES TERMES RELATIFS CITANT DES TERMES RELATIFS AU CITANT DES TERMES RELATIFS AU
AU DEVELOPPEMENT SOCIAL DEVELOPPEMENT ECONOMIQUE DEVELOPPEMENT ECOLOGIQUE




NOTRE SOLUTION SEMANTIQUE POUR ETRE
AU CCEUR DES ASPIRATIONS DURABLES

FORMATS DISPLAY & VIDEO CIBLAGES SEMANTIQUES

HABILLAGE | 300*250 | 300*600 | 728*90 | PRE-ROLL TERRITOIRES DURABLES

TERRITOIRE
SOCIAL

il

- 1,5 W IMPRESSIONS @ 2 M [IMPRESSIONS
B DISPONIBLES PAR MOIS DISPONIBLES PAR MOIS

PIVIVIPRESSTONS

_ TERRITOIRE
ECONOMIQUE

_ TERRITOIRE
ECOLOGIQUE

'.° .o

o

Sy o o

] v
.

I 6,5 M IMPRESSIONS
DISPONIBLES PAR MOIS

DISPONIBLES PAR MOIS G;'iﬁﬂfbﬁﬂ

\ DISPONIBLE EN DEAL PROGRAMMATIQUE & CONSENT LESS \




DETAIL VIODELISATION
CONTEXTES TERRITOIRES DURABLES

Accueil > Economie »  Transports

Carcassonne : le Salon de la mobilité électrique investit

le DOmMe ce week-end

GOLDENFISH

Q Développement durable o
eil ) Act > Vie pr
DEVELOPPEMENT DEVELOPPEMENT DEVELOPPEMENT S'ils avaient le choix entre plusieurs offres d'emplois,
SOCIAL ECONOMIQUE ECOLOGIQUE 78% des salariés choisiraient l'entreprise la plus écolo
"action sociale" ‘relance économique" "transition énergétique"
"lien social" "financement participatif" "éoliennes"
"équite" "économie circulaire" ‘rénovation énergetique"
”pa/"[t‘é" "économ[e SOC[G/G et ”photovo[tal'que" Accueil / France - Monde / Education 7 Enseignement supérieur et formation
‘cohésion sociale" solidaire" ‘économies d'énergie” e . .y
Emmaus” ‘développement local’ 'tri sélectif” Toulouse : I'universite Paul Sabatier a organise un
.~ aide sociale” commerce equitable L ADEMES hackathon pour aider les etudiants autistes
allocations Familiales monnale locale panneaux solaires
"justice sociale" "décarbonation" "véhicule électrique"
"Crous" 'green deal« ""Plan climat«
+29 mots +12 mots +17 mots

K ) Bient6t un projet solaire sur lacommune ?

Publié le 25/06/2021 a 06:25 | Mis a jour le 25/06/2021 4 06:25
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LA PQR, UN MEDIA MIROIR
DES ASPIRATIONS DES FRANGAIS

LES NOUVELLES MO SEERRESSEINEREIRS
+ 53 000 ARTICLES EN 2020 Un media engagé sur ses territoires qui met en

y valeur les initiatives des collectiviteés, des entreprises
| et les besoins des citoyens en matiere de mobilites :

LADEPECHE. fr A [Sabonner

euve-sur-Lot. Lot-et-Garonne : 1y a 110 ans,
heuve inaugurait son tramway jusqu’a Villeréal

msovs Ay Losms S
Midi Libre

\ & Bt vl MOBILITES MOBILITES MOBILITES
18> DOUCES COLLECTIVES  INDIVIDUELLES

+16 000 +33 000 +3 600

ARTICLES PQR EN 2020 ARTICLES PQR EN 2020 ARTICLES PQR EN 2020

CITANT DES TERMES RELATIFS CITANT DES TERMES RELATIFS CITANT DES TERMES RELATIFS
AUX MOBILITES DOUCES AUX MOBILITES COLLECTIVES AUX MOBILITES INDIVIDUELLES




NOTRE SOLUTION SEMANTIQUE POUR ETRE
AU CCEUR DES ASPIRATIONS LIEES AUX MIOBILITES

FORMATS DISPLAY & VIDEO p== CIBLAGES SEMANTIQU =S

HABILLAGE | 300%250 | 300600 | 72890 | PRE-ROLL ‘ [ES NOWVELLES MOBILITES
, | Sl e

MOBILITES W  MOBILITES 8§  MOBILITES B
DOUCES COLLECTIVES § INDIVIDUELLES

s | S

8 M [MPRESSIONS I 7 M IMPRESSIONS 1.5 M IMPRESSIONS

DISPONIBLES PAR MOIS DISPONIBLES PAR MOIS DISPONIBLES PAR MOIS

AV VPRESSIONS

DISPONIBLES PAR MOIS G;L;E"F's"

DISPONIBLE EN DEAL PROGRAMMATIQUE & CONSENT LESS




DETAIL MODELISATION
CONTEXTES NOUVELLES MOBILITES

Q Nouvelles mobilités

MOBILITES
DOUCES

"trottinette”
"Piste cyclable"
"vole verte'
"vélo électrique"

"'mobilités douces"

"Vélo a assistance
électrique”
"free floating"

'scooter électrique”

"véloroute"

+13“r'nots

MOBILITES
COLLECTIVES

"bus hybride"
"tramway"
"vole ferrée"
"‘urbanloop"
"Intercites"
"VTC"
"inOul"
"Ouigo”

"Transport ferroviaire"

‘autopartage"

+15“r'nots

"'motorisation électrigue "

66

#COMMUNITIES

Uzeste : la ville a son relais vélo

(@) Lecture 1 min

Accueil « Gironde « Uzeste

GOLDENFISH

» by weborama

MOBILITES ! Diesiouard
INDIVIDUELLES = Un véhicule électrique et sans permis pour ’ADMR

"véhicule électrigue"
"voiture électrigue"
"Renault Zoé"

"'SUV Electrigue”
'Citadine électrigue"
"Peugeot e-208"
"véhicule autonome"
"voiture autonome"
"voiture hybride"

Salon «Electric sensations» a Troyes: Ce qu'ils
pensent de la voiture électrique

+14“r.nots

/ @ > Culture - Loisirs > Estivales

Région de Rosheim

Promenons-nous sur la voie verte







LA PQR, UN MEDIA MIROIR
DES ASPIRATIONS DES FRANGAIS

Une presse engagée sur ses territoires,
mettant en valeur les initiatives de ses
entreprises et des citoyens, notamment autour

Mieux manger et bien se dépenser : le
projet d'une étudiante a rassemblé 350
personnes a Erquinghem-Lys

1 ppelle dautres
[0 ~~ FEE

¥  TOYOTAYARIS
HYBRIDE

des sujets relatifs aux mieux manger.

MIEUX
PRODUIRE

+21 000

ARTICLES PQR EN 2020

CITANT DES TERMES RELATIFS
A UN MODE DE PRODUCTION
PLUS RESPONSABLE :

Agriculture raisonnée
Labels alimentaires
Bio

MIEUX
DISTRIBUER

+28 000

ARTICLES PQR EN 2020

CITANT DES TERMES RELATIFS
A UN CIRCUIT DE DISTIBUTION
PLUS VERTUEUX :

AMAP
Maraichers
Commerce équitable

MIEUX
CONSOMMER

+17 000

ARTICLES PQR EN 2020

CITANT DES TERMES RELATIFS
A UNE ALIMENTATION
PLUS SAINE :

Manger local
Autoconsommation
Nutrition



NOTRE SOLUTION SEMANTIQUE POUR ETRE
AU CCEUR DES ASPIRATIONS LIEES AUX MIEUX MANGER

FORMATS DISPLAY & VIDEO

HABILLAGE | 300%250 | 300600 | 728*90 | PRE-ROLL

Comaunar e s [ s des €

Mieux manger et bien se dépenser : le
projet d'une étudiante a rassemblé 350
personnes a Erquinghem-Lys

sssssssssss

CIBLAGES SEMANTIQUES

MIEUX MANGER

MIEUX MIEUX MIEUX
PRODUIRE DISTRIBUER CONSOMMER

5 | X

KIMPRESSIONS W 4.2 M IMPRESSIONS 5,5 M IMPRESSIONS
DISPONIBLES PAR MOIS DISPONIBLES PAR MOIS DISPONIBLES PAR MOIS

(OAVIRIVIRRESSION'S

DISPONIBLES PAR MOIS G;'iﬁﬁfbﬁﬂ

DISPONIBLE EN DEAL PROGRAMMATIQUE & CONSENT LESS ‘




DETAIL MODELISATION
CONTEXTES MIEUX MANGER

( (), MIEUX MANGER

MIEUX
PRODUIRE

"Producteurs locaux"
"Agriculture biologigue"
"AOC"

"AOP"

"IGP"
"Agriculture raisonnée"
"Agroécologie"
"Haute valeur
environnementale"
"Agriculture durable"

+23”r'nots

\.

MIEUX
DISTRIBUER

"Circuits courts"
'Commerce de proximité"
"Vente directe"
"Maraicher"
"Maraichers"
"Maraichage"
"Click&Collect"
"AMAP"

"Cave coopérative"
'Coopérative agricole"

+17“r'nots

\.‘
GOLDENFISH

» by weborama

MIEUX
CONSOMMER

'Zero dechet"
"nutrition"

"Tri sélectif"
"UFC-Que Choisir "
'Gaspillage alimentaire"
"dietétique”
"Produits de saison"
"Nutritionniste"
"alimentation saine"
‘compléments alimentaires"

+27. .r.nots

.

#COMMUNITIES

{} > Economie

Salon de l'agriculture

Le Tholy

w Marché bio : une premiére édition couronnée de succes

La brasserie rémoise Senses Brewing

récompensée pour ses bieres anti-gaspi

Accueil » Actu > Viepratique - Conso

Proxi a votre service 7jours sur 7

Tout Pré







LA PQR, UN MEDIA MIROIR
DES ASPIRATIONS DES FRANGAIS

LE BIEN-ETRE EN PQR :
+ 35 000 ARTICLES EN 2020 Une presse engagée sur ses territoires,
p mettant en valeur les initiatives de ses
- entreprises et des citoyens, notamment autour
des sujets relatifs aux bien-étre.

Des formations de premiers secours en santé mentale organisées

dans la Manche

BIEN ETRE BIEN ETRE
PSYCHOLOGIQUE PHYSIQUE

+16 000 +20 000

ARTICLES PQR EN 2020 ARTICLES PQR EN 2020

CITANT DES TERMES RELATIFS CITANT DES TERMES RELATIFS
AU BIEN ETRE PSYCHOLOGIQUE : AU BIEN-ETRE PHYSIQUE :
accomplissement personnel - yoga
réalisation de soi - pilates

meéditation - zumba




NOTRE SOLUTION SEMANTIQUE POUR ETRE
AU CCGEUR DES ASPIRATIONS LIEES AU BIEN-ETRE

FORMATS DISPLAY & VIDEO CIBLAGES SE AN UES

HABILLAGE | 300250 | 300600 | 728%90 | PRE-ROLL BIEN ETRE

BIEN ETRE BIEN ETRE
PSYCHOLOGIQUE PHYSIQUE

® A

2,1 IMPRESSIONS 900 K IMPRESSIONS
DISPONIBLES PAR MOIS DISPONIBLES PAR MOIS

GOLDENFISH

DISPONIBLE EN DEAL PROGRAMMATIQUE & CONSENT LESS ‘




DETAIL MODELISATION
CONTEXTE TERRITOIRES DURARBLES

Accueil / Bretagne / Saint-Senoux

Saint-Senoux. Une journée pour découvrir I’art-thérapie samedi

: = GOLDENFISH 3 juillet.
Bien-etre W o
BIEN ETRE BIEN ETRE . . Publié le 28 juin 2021 & wamls R
PHYSIQUE PSYCHOLOGIQUE A Guipavas, Gym forme et bien-étre programme
‘hygiéne de vie" “art thérapie’ des festivités pour ses 50 ans
‘activité physique" "personal branding"
"voga" "confiance en sol"
"pilates” "‘accomplissement
‘aérobic" personnel" @ sans
‘aquabike" "image corporelle" Vernioz
‘aquagym’ ‘sante mentale" a Méditation équine : le programme 2021/2022 d'Arpe équidés établi
"tai-chi" ‘réalisation de sol"
"‘zumba" ‘spiritualité"
+14 mots +21 mots
Mis en ligne le 28/06/2021 & 11:25
Malvoyante, elle ouvre un institut de massage

K ) aux soins naturels a Boos
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GOLDENFISH x 366

1ERE REPONSE AU MONDE SANS
COOKIES DU MARCHE

WEBORAMA, LE LEADER DE L’
plus de 10 ans dexpérience dans ce domaine.

GOLDENFISH, 1ERE SOLUTION &

compatible avec tous les navigateurs web et connectée au
marché RTB.

PQR, LA DE FRANCE
Un volume d'URLs élevés permettant une précision du ciblage
unique, adaptée a toutes sortes de campagnes et d'objectifs.



