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366TV : LA REGIE
| MULTISCREEN 100% LOCAL




LA RAISON D’ETRE DES MEDIAS LOCAUX

4 piliers qui résonnent avec les problématiques actuelles des annonceurs

RASSEMBLER

Quand la société se
fracture et perd le sens
commun, les
NewsMedias Locaux
créent du et
de la compréhension du
monde.
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DECRYPTER

Devant l'inflation de I'info
et le nivellement des
paroles, les NewsMédias
Locaux restent un gage
de et un
repere permettant de
déméler le vrai du fake.

S’ENGAGER

|'échelon local est le plus
engageant, celui qui
donne les clés pour agir
, quand
les Francais désesperent
des acteurs nationaux ou
internationaux

ANIMER

Les NewsMeédias Locaux,
marques les plus connues
dans chaque région animent
les au travers de
festivals, d'incubateurs, de
célébrations, de salons,
d'événements culturels...
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LA COMPLEMENTARITE DU MULTISCREEN 366TV

'actualité locale sous toutes ses formes et sur tous les écrans

REPORTAGES VIDEO
ARTICLES PRESSE

au Palais Ribout, sept jours pour ) e ———

LA Lille: 3
% mieux connaitre Martha Desrumaux

= Q 8
|_ | v E Journées du Patrimoine: Lille-Flandres
accueillera I'Orient-Express
La they e ferroviaire est au menu de I ion 2021 des 32e Journées du Patrimoine, les 17, 18 et 19 septembre

OU REPLAY




y LES TV LOCALES 366TV :
UN RESEAU DYNAMIQUE




UN RESEAU DE 18 CHAINES

Qui ne cesse de s'agrandir

Aujourd’hui 18 chaines locales diffusées sur la TNT
composent le réeseau de 366TV. Elles netaient que 10 |
a la creation de la regie en mars 2021. Un

développement rapide qui démontre lattractivité de
366TV.

Le 1°" Novembre, une nouvelle chaine rejoint
le réseau, MATELE, apres I'arrivée en octobre
des 4 TV locales du réseau viaOccitanie.

Mont=Blanc




DES CHAINES MESUREES
AU MEDIAMAT

Gage de transparence et de sérieux

Condition pour intégrer 366TV, chaque chaine

doit étre mesurée par Médiamétrie grace a
I'étude de référence de la Télévision qu’est le
Médiamat.

Médiameétrie mesure l'audience de nos chaines
a domicile et en dehors du domicile, quel que
soit le mode de consommation (linéaire ou
délinéraire) grace a la technologie du
Watermarking sur la population des 4+ équipés
TV.

L’étude Médiamat Local produit 2 vagues par
an : Janvier-Juin et Septembre-Février.
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DE TME SUR
LES 25-49 ANS
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366TV SURFE SUR LA
VAGUE DU LOCAL

La vague 7 du Mediamat Local qui a livré ses résultats
en juillet dernier démontre le dynamisme de 366TV.

Depuis son lancement en mars 2021, 366TV benéficie
d'une forte hausse de son audience moyenne sur les
cibles stratégiques :

Sur lensemble du public, la progression du TME
s'etablit a



DES AUDIENCES NATIONALES
EN PROGRESSION

:

de Telespectateurs

en moyenne chaque mois T 3 73 ooo

+11% vs. Vague précédente . TELESPECTATEURS
SUR UNE VAGUE

-— -y -
Telespectateurs

en moyenne chaque jour
+12% vs. Vague préecédente

DUVERTURE 4 SEMAINES V7 VS, V6 - INDIVIDUS 4+



UNE AUDIENCE EQUIVALENTE A UNE CHAINE THEMATIQUE

COUVERTURE MENSUELLE (000)
PREMIERE 12 228

REFL9) 11467

8 117

TVSMONDE 7181

@WBreizh 7 062

Al511 4929
366! I

serieclub 4 407 . ]
- 880 Mediametrie

GEOGRAPHIC 3 560




UNE COMPLEMENTARITE DES CONTACTS

Des moments de consommation des TV locales qui se distinguent des autres chaines
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DES AUDIENCES PUISSANTES
PAR BASSIN DE DIFFUSION

DANS LE De notoriété assistée en moyenne

TOP 10

B8 DES CHAINES GRATUITES |
e }5

des habitants de ces regions regardent une

| SUR LEUR TERRITOIRE ’ ﬂ TV locales 366 chaque mois en moy.
l POUR LA MAJORITE D'ENTRE ELLES (‘
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Cest le duréee d'ecoute moyenne par jour de
nos chaines



DES PROFILS DE
TELESPECTATEURS VARIES

LES PUBLICS

PAR TRANCHE HORAIRE
60% de Femmes, 409% d'Hommes 7h00 - 10h00
25-49 ANS
HOMMES
Résidant dans les bassins de vie des 10h00 - 17h00
orincipales agglomérations francaises + 50 ANS
18h00 - 20h00
FRDA -50 ANS
27% de Femmes Actives vs. CSPI+
22% pour le Total TV
20h00 - 23h00

ACTIFS




DES TELENAUTES DU LOCAL

Les Teléspectateurs des TV locales : internautes sur
les sites de la PQR et consommateurs de VOL

Les Téléspectateurs des TV Locales sont tres
friands des NewsMedias locaux, sur toutes ses
formes et sur tous les devices, générant une
multitude de points de contacts.

des Telespectateurs des TV .

D, TVT ¥

PREMIUM COMMUNES FAITS DIVERS CO

ales déclarent regarder
eos sur les sites

déclarent consulter
les sites internet ou applis
mobile de la PQR. Indice 114

Pourquoi Pespace « Mon Compte
disponible ce lundi?

La CAF a fermé temporairement I'accés aux comptes d'allocata
accés lors de leur connexion  des données d'allocataires qui n'




DES PROGRAMMES DE
i PROXIMITE, UTILES ET POSITIFS







366

LES CHAINES TV DE LA
PROXIMITE

Avec chacune une identité propre, a l'image

des différentes regions quelles représentent,
ﬂ Vosges les chaines locales 366TV ont toutes cette
volonté de proposer aux telespectateurs, une
television qui  leur ressemble, avec des
programmes qui traitent :

TELENANTES

® L'INFO EN LOIRE-ATLANTIQUE



LA GRILLE DES PROGRAMMIES

Une fenétre sur le Local

VIE EN REGION ART DE VIVRE

20% 30%




INFO

Toute lactualité regionale, locale et extra locale ainsi
que les infos de la vie quotidienne (Méteéo, trafic) grace
a un reseau de 100 journalistes de terrain sur
'ensemble de nos chaines.
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TELENANTES Téebéo Tébeésu:

© L'INFO EN LOIRE-ATLANTIQUE
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L'INFO SUD-OUEST
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SPORT

Des émissions en plateau mais aussi  des
retransmissions de compeétitions sportives locales,
régionales et nationales.

TELENANTES Tébésu: Tébéo T

DIMANCHE 10 OCTOBRE
15H00




VIE EN REGION

Des magazines sur la vie des regions : I'economie, les
entreprises, l'emploi, I'immobilier...

G

Le magazine éco
des Hauts-de-France

ML =
*ON EM PARLE

‘,d- =

BUSINESS
CLUB DE FRANCE

avec Michel Picot

TELENANTES



QUALITE MOSELLE

Mosellev

ART DE VIVRE

Des émissions « good feeling » pour partir a la
découverte des régions de France : le patrimoine, Ila
culture, la cuisine.. et aussi rencontrer ceux qQui

perpétuent le meilleur de l'art de vivre a la francaise.

AL&@ GRAIND
RAZHARTS

LE MIIGIIZINE BRETON
S ARTS ET DE LA CULTURE

Tebés. Tébéo @ weO




ET AUSSI DES PROGRAMMIES
COMMUNS

Sur des thématiques variés

Magazine hebdomadaire de sociéte de 52 minutes avec
un invité et 3 éditorialistes de la presse quotidienne pour
faire le point sur l'actualité de nos régions.

RENTREE 2021

Magazine culinaire hebdomadaire de 26min sur la
gastronomie des régions, tourné en famille et dans la
bonne humeur dans les cuisines des Francais.




DES CONTENUS DIFFUSES EN MULTISCREEN

Sur 4 écrans, en live et en replay

STREAMING PLATEFORMES VIDEO

LIVE TV LIVE & CATCH UP

Ala Une

= TVv7 ) SABONNER

La chaine TV7 : En direct

.

TV

LaMatinale Info 7 !3 *"

.8
Un maintient de la possibilité de recourir
au pass sanitaire « jusqu'a I'été » 2022 2

Bienvenu esu r TV7, la chal me eglon ale
"information et de déco e du group
Sud Ouest !

Covid-19 : Le gouvernement veut «
maintenir » la possibilité de recourir au
pass sanitaire « jusqu'a I'été » 20




: L'ECOSYSTEME DIGITAL
DE 366TV ET DE LA PQR
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LES SITES DES TV LOCALES
& DE LA PQR

Un maillage dense sur l'ensemble du territoire

Un contexte de proximité, des vidéos aux
contenus uniques, authentiques que nos
lecteurs viennent spécifiquement chercher sur nos
sites car fiables et portant sur des sujets au coeur
de leur quotidien.

DIGITAL BRAND SAFETY

AD Des sites labellisés Digital Ad Trust,
IIMOSIl  qui sengagent pour une publicité
responsable.




UNE PRODUCTION VIDEO

Suscitant l'intéret

POLITIQUE
SPORT

SANTE

La chronique économique : sauver
le "petit commerce”

CULTURE

Des videos 366TV et de la PQR qui déecryptent toute

-——
'actualité, et nourrissent l'intérét des Francais au quotidien. ECONOMIE
TYPOLOGIES DES VIDEOS TRANSPO RT
LOISIRS
EDUCATION
URBANISME
FLASH INFO DECRYPTAGES DIVERTISSEMENT
(ACTU LOCAL EN 2MIN (REPORTAGES / DEBATS / (IDEES SORTIES / REGIONS

/1T INTERVIEWS) EN IMAGE / RECETTES..))




MAJEURE EN FRANCE

D

UNE AUDIENCE

64%

REACH MENSUEL

‘§4M

'A
\/ISITEU?S UNIQUES E

’

AR MOIS
27.9M 10.8M  6,3M ‘
VU / MOIS VU / MOIS VU / MQOIS
@ 100K IMPRESSIONS

REPLAY
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DES INTERNAUTES ENGAGES

Quotidiennement

TOUS LES JOURS EN PQR

o0 4. 9M
A ¥

VISITEURS UNIQUES PAR JOUR

Dans un contexte de « fake news » et de
« post-verité », les médias de proximité
restent  un  puissant = géneérateur
d'attention, de crédibilite, et
d’engagement.

:04:50 | ,
oo. ® | WEBG66 VS UC SITES D'ACTUALITES

TEMPS PASSE PAR PERSONNE PAR JOUR

1
6 .
PAGES VUES PAR PERSONNE PAR JOUR 1 X1'8 x2,3
EN VISITEURS UNIQUES TEMPS PASSES PAGES VUES
PAR JOUR PAR PERS / JOUR PAR PERS / JOUR

A - % S
lIRGE : MEDIAMETRIEINTERNET GLOBAL NN 202

1Tt



NOS FORMATS VIDEOS

Desktop - Mobile - App

PRE-ROLL MONO-SPOT 100% IN READ
113 M STREAMS PAR MOIS 319 M STREAMS PAR MOIS

STREAMS PARKIOIS

LT
N

—

MODES
Ipttwaodd O ALRAL 31




CIBLAGE DATA 4 LOCAL

Une capacite de ciblage fine

ACCEDEZ A LA DIVERSITE
DE LA POPULATION FRANCAISE

SOURCES DE DONNEES :
- 46 sites & 42 apps de la PQR

@ - 1 portail professionnel (France marches)
-+ de 10 sous-domaines thématiques

3 ’ M TYPES DE DONNEES COLLECTEES

DE COOKIES

15T PARTY T my
POTENTIEL 30 JOURS

DONNEES DONNEES DONNEES
‘ NAVIGATIONNELLES COMPORTEMENTALES TECHNIQUES

(KEYWORDS DES RUBRIQUES (FREQUENCE DE VISITES / TEMPS PASSE) (TERMINAL / NAVIGATEUR)
ET PAGES CONSULTEES)

SCORING WEBGRAMA=AVRIL42021



HEXAGO

La solution de ciblage multi-local 100% utile

L& CONCEPT HEXAGO:

HEXAGO exploite la géolocalisation des internautes "ags
et permet de diffuser de la publicité digitale dans Yy &5
des zones spécifiguement définies et pouvant étre

personnalisees en DCO.

HEXAGO HEXAGO HEXAGO HEXAGO
DEPS AREA LIFE

|
\ 4
\\\ =

(Rayonde 1 a 100 km)
) CIBLAGE CIBLAGE PAR CIBLAGE CIBLAGE
DEPARTEMENTAL RAYON GEOLIFE DU BASSIN DE VIE




| LES OFFRES

DES OFFRES MULTISCREEN PERMETTANT PUISSANCE ET CIBLAGE LOCAL




UNE MEILLEURE INTEGBATION
DE LA PUBLICITE

Sur les TV locales Vs. les TV Nationales

« QUELS MEDIAS ;
CONTIENNENT TROP DE PUBLICITES ? »

Dans un contexte de surexposition publicitaire
ressentie par les Francais, les TV Locales tirent leur
épingle du jeu.

Seuls 17/% dentre-eux estiment qu'il y a trop de
publicités sur les TV Locales (7¢™¢ média cité) contre
54% pour les TV Nationales (1¢" média cité) ou 28%
pour les Radios Nationales (2¢™me média cité).

TV LOCALES TV NATIONALES




UNE PERCEPTION POSITIVE K

DE LA PUBLICITE

Notamment sur la cible des CSPI+

.-

12%
des Francais déclarent q
avoir confiance dans les H

publicités diffusées sur les
TV locales

/7% chez les CSP+

Des Francais déclarent que la publicite
sur les TV locales ne les dérangent pas.

chez les CSP+

el

."‘.. o 4 o e

AN A
-\1)‘- .




DISPOSITIF TV

PACK TV NATIONALE

Un dispositif simple et efficace

weo
weo .. . .
= 1 Initialisation
Téuéu L
—fébéa“;m ‘?:g 7 .
om0 1 Plan Média
G 1 Film Publicitaire
<4 1 Facture

Mediaplanning 15 spots / jour
Ct GRP Cible Médiamétrie

3 Semaines base 30"



PACK REPLAY

100% Vidéo
100% Brand Safe
Contenu et Environnement Journalistiques

Formats

CPV
Média : 0,025 €
Socio-Demo: 0,002 €
Géolocalisation : 0,002 €

10K€ NET



PACKS CIBLES
Dispositifs TV & VOL sur 3 semaines

PACK 25-49 ANS

1,8M de contacts
CPM : 8,3€

PACK CSPI +

1,8M de contacts
CPM : 8,5¢

PACK FRDA AC ENFANT(S)

1,5M de contacts
CPM :10,2€

15K€ NET /prack




PACKS THEMATIQUES

Dispositifs TV & VOL sur 3 semaines
DES PACKS TV + VOL

AVEC CONTEXTES PROGRAMMES TV PACK INFOS

Cible CSPI+
1,5M de contacts
CPM : 10€

PACK CUISINE

Cible FRDA avec enfant(s)
1,3M de contacts

CPM : 11,7€

PACK SPORT
Cible 25-49 ans
1,5M de contacts
CPM :10,3€

15K€ NET /prack

7h>9h

Raphaélle Orenbuch

CUISINE




DISPOSITIF MULTISCREEN

TV ADRESSABLE

Activez votre réseau la ou il se trouve
en indiquant ou il se trouve.

OPERER UNE CAMPAGNE MULTISCREEN EN DCO

TV : Une campagne avec des
points de vente de la zone de diffusion

VIDEO : une Campagne avec

du point de vente le plus
proche grace au produit exclusif HEXAGO.

50K€ NET

Hypothése sur 3 semaines et 50 zones
de chalandises sélectionnées
(CPM Global 20€ - Frais Tech inclus -)




E TV LOCALES

¥ ACP

U LE TIERS DE CONFIANCE
N LA VALEUR DES MEDIAS

E Exemple : Télénantes, / Loire Atlantique

OFFRE VIDEO EVENT

Une solution locale de complémentarité de la TV et de la Vidéo
pour mettre en avant un évenement sur une zone donnée.

50% DE COUVERTURE POTENTIELLE PAR
BASSIN DE VIE AU BOUT D'UNE SEMAINE
62% AU BOUT DE 14 JOURS.

Une campagne TV locale de 20 spots /jour

Une campagne Video sur les sites de titres PQR de la zone
concernee

Option : Un spot publi redac de 120" tourné par la chaine et
mettant en scene l'‘annonceur.

20K€ NET / zoNE
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PROGRAMME COURT

Dispositifs TV sur T mois

PRODUCTION

PROGRAMME COURT 1 minutes :
1. Mise a disposition d'image : 4 K€ Nets / Prog Court
2. Production d'image : 8 K€ Nets / Prog Court

BILLBOARD 6 a 8s :
1. Mise a disposition d'image : 1 K€ Nets / BB
2. Production d'image : 2 K€ Nets / BB

Un programme court de 1 min :
- 10 Diffusions / jour
- 5 Prime & 5 Day-Night
- BB 85 (In et Out)

MEDIATISER VOS CONTENUS

BUDGET : 45 K€ Nets
Programme Court libre de droits




LE MAG CULINAIRE DES
TV LOCALES

SOON

O a tous wne recette de jamille a partager

OFFRE DE SPONSORING

UNE VISIBILITE OPTIMALE POUR VOTRE
MARQUE EN HABILLAGE DU MAG
D'ACTUALITE DE LA PQR !




UN PROGRAMME FAMILIAL «<MADE IN REGION»

LA GASTRONOMIE DE NOS REGIONS,
TOURNEE DANS LES CUISINES DE NOS
TELESPECTATEURS

Un programme multimédia qui révele les recettes les
plus secretes de nos foyers !

« Tous des Chefs » est une émission culinaire qui met en
lumiere les recettes «stars» de nos familles, transmises
de génération en génération et dévoile aussi les recits
humains qui animent nos diners en famille.

« Tous des Chefs » voyage d'une région a l'autre, de
lentrée au dessert, en parcourant trois recettes distinctes
de trois régions différentes par épisode.

Durée : 26 minutes
Diffusion : hebdomadaire




LA DECLINAISON DIGITALE

Le programme « Tous des chefs » décliné sur l'ensemble de
'écosysteme digital PQR :

1/ Le replay de I'émission disponible sur les sites des
chaines de TV :

o Diffusion en replay de I'émission 26 min

o Player des sites des chaines (weo.fr, tebeo.bzh, tvtours.fr, etc.)

2/ Le site « Tous des Chefs » pour une amplification

nationale aupres de toute I'audience de la PQR :

o Reprenant en vidéos chacune des recettes du programme TV foyiest
(1vidéo par recette)

cccccc

R Y keRépublicain
Libération’
roho blicain L'Est éclair

o Des recettes « step by step » pour optimiser I'appropriation = ot T2 "

par les internautes
o Pour chaque recette : une interview redactionnelle de Ia

JeDewsorl

famille « les secrets de ma recette » " -
o Un site co-brandé avec les marques media PQR et médiatisé
sur lensemble des 46 sites et applis de la PQR




LE SPONSORING « TOUS DES CHEFS »

Une visibilité optimale pour votre marque

T\ DIGINyAE

SPONSORING DE L'EMISSION Le co-branding

1 Emission fraiche chaque jeudi soir, Co-branding du site Tous des Chefs
6 Rediffusions / Semaine. (header co-brandé)

14 BB In & Out / Semaine Intégration d'un format publicitaire

sur le site « Tous des Chefs »

AUTO PROMO

20 Bandes Annonces / Jour, Co/—b.ra.ndi.ng des  formats d/e
mediatisation (display, native et pre-

20 BB In / Jour roll)

KPIs Pre-roll  vidéo en amont des

rediffusions de I'émission en replay

Fngagement performances : .
999 P sur les sites des TVs locales

GRP RDA<60 + volume de contacts




VISIBILITE
- SPONSORING DES CONTENUS -

Billboards In & Out de I'émission Cobranding du site dédié
+ Billboard In des Bandes-annonces + Intégration format pub




VISIBILITE
- SPONSORING PUBLICITAIRE -

Pré-roll en replay Préroll en Display cobrandés
sur les sites des chaines TV WEBG66 et MOB66 & native ads sur les sites PQR

vals’ e N

= O e

Comment Philippe de Bie a créé, en quatre mois a
Seclin, la «<meilleure» gaufre du Nord-Pas-de-




LE MAG DE SOCIETE DES
TV LOCALES

I V\

OFFRE DE SPONSORING

UNE VISIBILITE OPTIMALE POUR VOTRE
MARQUE EN HABILLAGE DU MAG
D'ACTUALITE DE LA PQR !

I exira

OoCa

52’ Hebdo




LE NOUVEAU MAG DE SOCIETE
DEBATS & ECHANGES

La vie des régions, Ses habitants et Les
initiatives locales...

Présenté par Marie Brette.

52 minutes

Un invité et 3 editorialistes de la PQR pour faire le point sur
'actualité de nos régions .

Michel-Edouard Leclerc était I'invité d'Extralocal.
- Rémunération des agriculteurs,
- Pouvoir d'achat,
- Vente des autotests...
Ce poids lourd de la grande distribution repond aux questions
des editorialistes de la PQR.




ILS FONT DEJA CONFIANCE A 366TV

55 annonceurs depuis le 18" mars
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UNE EQUIPE MULTISCREEN A VOTRE ECOUTE

Associant expertises TV, Vidéo et Marketing

“’I\ . - h
Estelle BELMA Matthieu GIACOMON| Valérie CHARPAGNE
DIRECTRICE DELEGUEE TV DIRECTEUR PUBLICITE TV PLANNING - DIFFUSION TV
Estelle.belma@366-tv.ir Matthieu.giacomoni@366-tv.fr Valerie.charpagne@366-tv.fr

Antoine MARTEAU Nassim BELLAGSSOURI Vincent MACIEJEWSK]
DIRECTEUR VIDEO & PROGRAMMATIQUE DIRECTEUR CLIENTELE VIDEO RESPONSABLE MARKETING
Antoine.marteau@366.fr Nassim.bellagssouri@366.fr Vincent.maciejewski@366.fr
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