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Le kiwi
des producteurs
frangais

Le Bureau Interprofessionnel du Kiwi souhaitait créer une
opération coup de poing au moment de la saison du kiwi
francais. Et bien rappeler qu’il n'est pas forcément un fruit
exotique ;)

« CAY EST! C’EST LA SAISONDU KIWI D’ICI »

Rappeler que le Kiwi est un fruit d’hiver francais.
Au programme, des infos sur les producteurs locaux, les bienfaits du kiwi,
et redirection vers le site du Kiwi francgais pour y découvrir des recettes.

Reprise digitale d’'une page print dédiée au Kiwi Francais, accessible via
I’ensemble de nos sites

Médiatisation a la performance (visites) desktop & mobile

3 semaines — février 2022

Le Télégramme SUPPLEMENT PARTENAIRE O is—

s
tese Unchamplon nutritionnel et

1 concentré d'énergie pour toute la
Y famille

S0 Lekiwi
( % Z | des producteurs
o frangais

A RETENIR

Rapidité de mise en place

SCOMMUNITIES


https://kiwidefrance.desmarques-etvous.fr/sudouest.fr/

2021




>
LA

'OUS AVEZ LE DROIT
DE CHOISIR DE MIEUX

BANQUE
POSTALE

CONTEXTE

LBP souhaite associer le lancement de ses crédits a impact positif incluant le prét
Auto et le prét Travaux, avec son produit épargne phare de ses engagements RSE :
I'ISR. Cela lui permettra de mettre en avant son image de « banque citoyenne »

L’ IDEE

« Choisir de mieux consommer »

Communiquer de facon ludique sur le theme de LBP grace a des chiffres clés. Rappeler les enjeux
environnementaux et sociétaux actuels et y apporter des solutions en introduisant les produits de

LBP. A RETENIR

42 OOO visites sur I'ED sur un
DISPOSITIF objectif de 40 000

- Deux pleines pages quadri sur les 55 titres de la PQR

Un temps passé moyen de 2min42
- Espace dédié co-brandé médiatisé par des vidéos pré-roll et inread, des Un CTR de 0,11%

formats native et display




NETFLIX

CONTEXTE

Pour le final de la série CASA DE PAPEL, NETFLIX organise un grand concours afin de
définir quel est LE PLUS GRAND FAN DE FRANCE.

L'IDEE
« Portraits de fans»

Découvrir les portraits et particularités des fans de la série dans nos régions en utilisant la

puissance PQR afin de toucher un maximum de francais et de les inviter a regarder le final de la

DISPOSITIF

Un dispositif bi media print et digital :

PRINT :

- Tmodule de une « teasing » de la pleine page dans le journal

- 1pleine page reprenant les 6 portraits des grands fans de la Casa De Papel dans
nos régions

DIGITAL :

1 espace dédie médiatisé sur nos 46 sites et 42 applications charté PQR intégrant les 6

portraits des grands fans et redirigeant vers le live du grand concours

1S C1 RECHERGHE -

QU1 SERA LE PLUS GAAND
FAN DE FRANGE DE L& CASA
[ g

RUEE SUR
LA VACCINATION

AVIS T3 RECHERCHE : QUI SERA LEPLUS ™"
GRAND FAN DE FRANCE DE LA CASA DE PAPEL ?

NETFLIX

AVIS [T3 RECHERCHE :
QUI SERR LE PLUS G
GRAND FAN DE FRANCE - 5
DE LA GASA DE PAPEL?

A RETENIR

- Plus de

- Plus de

diffusées
sur

I'espace dédié



GOUVERNEMENT

Liberté
LEoalité
Fraternité

CONTEXTE

MTE souhaite prendre la parole sur I'économie circulaire a
travers le prisme des 3R : reduire, réutiliser et recycler

2
Réutiliser, 'art de donner une
lle vie aux objets

SR oD
Réutiliser, c'est quoi? W
frrrepssm—y |

ot o s o

chets

Recycler,

Part de limiter ’épuisement
denos 1!

L'IDEE
«Les 3R »

Accompagner le ministere sur la vulgarisation des 3R ( Réduire, Réutiliser,
Recycler) et inciter les Francais a réaliser de petits geste aux grands effets

DISPOSITIF (100% DIGITAL)

Création d'un RDV sur 3 semaines, via une prise de parole
print sur lensemble des titres de PQR ( 57 titres — 3,5 millions
dexemplaires/ parution)

" Pour que nos Réduisons
=k ."‘.'.'4.'.‘:"{-.:"“ Révtilson
mih e Racyckms
i e e o
8§ oo cme [l 1 0 8w

découplable +
renvoi vers un espace digital via un
QRCode

achaque R
avec une charte graphique
commune



Groupama

CONTEXTE

Groupama souhaite former gratuitement 1 million de personnes aux
gestes de premier secours en proposant du contenu dédié et des
formations gratuites.

L’ IDEE

CEST DECIDE, AUJOURD'HUI JAPPRI
LES GESTES QUI SAUVENT!

CEST DECIDE, AUJOURDHUI JAPPRENDS
LES GESTES QUI SAUVENT!

« Les gestes qui sauvent »

Un espace dedié co-brandé regroupe lensemble des thématiques. Le but :
apporter une solution pour chacune des situations d'urgence au travers

d'une video tuto « gestes de premiers secours » et d'un témoignage A RETENIR
permettant la projection.

+ de 63 000
DISPOSITIF (100% DIGITAL)

- Un espace dédié co-brandé & native ads avec les marques PQR + de 540 000
- Campagne vidéo pré-roll & in read
- Campagne sociale sur NEO




bouygues \/

CONTEXTE

Bouygues Télécom souhaite s'associer aux clubs locaux pour intégrer lenvironnement » Brwn o s
quotidien des francais dans la ruralité

Ravta on Caope 4o Fownce 7

L'IDEE _
« Ensemble sur le terrain »

Relayer dans plusieurs titres de la PQR un jeu concours destiné aux clubs de LT
a2 s . votre maillotautant
sport ruraux pour leur donner la possibilité de remporter I'équipement de toute queles pros.

Et si Bouygues Telecom

I'équipe pour la prochaine saison bbb

maillots pour votre club ?*
© m 9 O

DISPOSITIF

votre maillot

autantqué
les pros.

PRINT : Parution en pleine page dans 12 départements + Parutions PQR66 N s

avous.

DIGITAL : Médiatisation display géociblée (Paves & interstitiels) en Hexago sur 12
départements




I Agir aujourd’hui pour
E e c I e rc le monde de demain
A

CONTEXTE

E.Leclerc souhaite mettre en avant les actions et mesures
prises par ses magasins pour la préservation de
l'environnement.

L'IDEE
« Agir aujourd’hui pour le monde de demain »

Renseignements autour de la thematique environnementale a travers
une interview de M.E Leclerc, des chiffres clés, des articles et des

exemples de changements de modes de consommation. A RETENIR
DISPOSITIF visites sur
PRINT : un cahier 4 pages diffusé dans les 57 titres de PQR lespace dédié en 2 semaines
+ cession de droit a 20 Minutes. ;
DIGITAL : un espace dédié co-brandée médiatisé par des de temps passe
formats display et native sur lensemble des sites applis moyen
PR 366



BN
DiCi

CONTEXTE

Ouverture d'un premier magasin dans la zone commerciale Atout Sud
de Rezé pres de Nantes.

L'IDEE
« Des produits frais locaux pour bien manger »

Article de promotion du nouveau magasin qui met en avant un
positionnement local, sain et disponible le tout dans une démarche de juste A RETENIR

remunération des producteurs. - Campagne produite en

DISPOSITIF 4 jours

Exclusivement en Print local avec la réalisation et la rédaction d’'un article - 9_7 000 exemplaires
format 1/2 page pour les titres Ouest France et Presse Océan diffusés en local



Binter

CONTEXTE

Ouverture de trois lignes aériennes Binter Canarias sur les villes de
Lille, Toulouse et Marseille.

L'IDEE
« Avec Binter, volez difféeremment»

Promouvoir ces ouvertures uniqguement sur les villes concernées. Ainsi, trois
campagnes de pub ont été diffusées sur les quotidiens de chacune des villes

préemptées.

DISPOSITIF

DIGITAL : 1 e-publi par titre (« La Voix du Nord », « La Provence » et « La
Dépeche ») médiatisé pendant 30 jours avec des formats natives et co-

brandés

- 825000 impressions

géo cibléee



REPUBLIQUE

FRANGCAISE lc nsa

ég:l:ii Laise nalonale &

Fraternité volsdartd powr Fautanamie
CONTEXTE

La CNSA prend la parole pour informer les personnes agées et de
leurs proches concernant leurs droits, les aides et les soutiens ;
dis pon ibles. Trouvr des informations

L’IDEE

« Prévenir la perte d'autonomie »

Afin de faciliter la mise en relation avec les structures spécialisées, la PQR et

la CNSA développe un site pédagogique & didactique. Lenjeu : mettre en
avant les services et contenus offerts par le portail.

A RETENIR
DISPOSITIF - Présde
Un dispositif 100% DIGITAL : sur I'espace dédié

- Création d'une espace dédié cobrandé avec les marques PQR - Affinité sur cible + 60 ans
- 1fil rouge sur 4 semaines sur l'ensemble des 46 sites et 42 appli de la PQR, via des avec un temps passé
format§ co—‘brandes et native ads, avec une §9rpreSS|qnlDATA surla qble 55— 75 ans moyen de 3min55

- 5 catégories pour autant de contenus dédiés : A qui s'adresser ? / Vivre chez soi /

Entrée en établissement / Ameénager son logement / Soutien au aidants



SVLTO

CONTEXTE

En octobre 2020, Salto, la plateforme de streaming 100% francaise se lance sur le
grand marché des plateforme de streaming mondial mais avec sa French Touch !

L’ IDEE o
« Sur la route des séries »

Cet été, Salto accompagne les lecteurs de la PQR pour découvrir les séries tournées dans leur
région et tester leurs connaissances sur ces series pour tenter de gagner des télévisions et des
abonnements Salto

DISPOSITIF

Un dispositif bi-media :

PRINT

- 1 pleine page au national annoncant I'opération

- 4 demi page régionalisées en 9 régions mettant en avant les séries tournées en région

DIGITAL

- Pack digital 24h pour le lancement de I'opération

- Un espace dédié cobrandé médiatisé sur 1 mois regroupant les articles des séries ainsi
que 5 jeux concours pour gagner des abonnements Salto et des télés

VOUS N'AUREZ JAMAIS
SUIVI UNE SER

A RETENIR

visites sur
'espace dédié
participations aux
jeux concours
Séries créés



E.Leclerc @)

A l'occasion du Tour de France, E.Leclerc souhaite mettre en avant les producteurs
de leurs Alliances Locales et la relation qu'ils entretiennent avec les magasins
E.Leclerc gqu'ils fournissent.

« Les Alliances Locales revisitent le
Tour de France»

En suivant les étapes du Tour de France, rencontrer les producteurs des Alliances
Locales E.Leclerc et les interroger sur leur partenariat avec I'enseigne. A partir des

produits des producteurs réaliser des tutos recettes vidéos. A RE"ENIR
des pages placées en
Un dispositif bi-media : contexte Tour de France
PRINT visites sur I'espace
- 12 pleines pages reprenant 12 étapes du Tour de France. Sur chaque page, 3 interviews dédié

d'agriculteurs et 1 fiche recette. vues par vidéos en
DIGITAL moyenne

- Un espace dédié cobrandé reprenant les 36 interviews d'agriculteurs et 12 vidéos tuto 366
recette

SCOMMUNITIES



AVEZLY

NETFLIX -

CONTEXTE

Le 11 juin 2021 est sortie la tres attendue saison 2 de la série francaise Lupin sur Netflix.
Pour cette nouvelle saison, Netflix organise une grande campagne de communication
basée sur le claim « Vous m'avez vu mais vous ne m'avez pas regardé »

L'IDEE
« Vous avez lu mais vous n‘avez pas regardeé»

Lupin s'est infiltré dans les pages des journaux de Presse Quotidienne Régionale pendant la
journée du 11juin 2021.

DISPOSITIF

Un dispositif inédit regroupant 5 formats disséminés dans tous les journaux de la PQR

pour former la phrase :
- Module UNE (texte : IL PEUT TOUT..))

Un dispositif inédit en PQR

84% des interrogés ont

- Module 1format 1/16éme (texte : ..VOLER..) beaucoup appreécié la
- Module 2 format 1/16eme (texte : ...Y COMPRIS...) campagne

- Module 3 format 1/16eme (texte : ..VOTRE ATTENTION.)

- Derniere parution format DER (Vous avez lu mais vous n'avez pas regarde)




E.Leclerc (@)

CONTEXTE

E.Leclerc veut mettre en avant le savoir-fair
défense de I'environnement a travers un dis
valorise les producteurs et les produits locau

L'IDEE
« Le journal E. Leclerc»
Un journal thématique sur la production agricole

francaise qui mixe contenus informationnels et mise en
avant de promotions sur les produits de nos terroirs.

DISPOSITIF

PRINT : un cahier 4 pages diffusé dans les 57 titres de
PQR

DIGITAL : une campagne digitale classique avec des
formats displays renvoyant vers le site E.Leclerc

A RETENIR

d’impressions
sur les formats displays

mises en avant produits,
focus sur des artisans E.Leclerc
et une production au millimétre



E.Leclerc(®

CONTEXTE

E.Leclerc accompagne ses agriculteurs pendant la semaine
de I'agriculture.

L'IDEE
« Le journal E. Leclerc»

Un journal thématique sur le monde agricole francais
gui mixe contenus informationnels et mise en avant de
promotions sur les produits de nos terroirs. A RETENIR

DISPOSITIF d’impressions

sur les formats displays
PRINT : un cahier 4 pages diffusé dans les 57 titres de mises en avant produits

PQR o _ focus sur des artisans E.Leclerc
DIGITAL : une campagne digitale classique avec des et une production au millimétre

formats displays renvoyant vers le site E.Leclerc

366

SCOMMUNITIES



¢
& =
CONTEXTE

EDF s'adresse a lensemble des clients du marché d'affaires, du petit
professionnel jusqu’a la grande entreprise.

Elle propose donc des solutions adaptéees a chaque attente de ses
clients en termes de solutions énergétiques, d'économies et plus
généralement de Transition énergétique.

L'IDEE
« EDF aux cétes des entreprises»

Pme, Tertiaire : A Chaque Entreprise Sa Transition Ecologique
Entreprises, Industries : Objectif Décarbonation !

DISPOSITIF

2 Parutions SPQ en PQR66 et un fil rouge digital pensant 10 jours
avec reprise des contenus crées pour le print

A RETENIR

visites en 10

jours

Une production express avec
un véritable contenu
pédagogique



amazon

« Amazon se mobilise pour soutenir les petites et moyennes
entreprises francaises. Amazon offre un bon de 10 € a utiliser lors de
Prime Day aux membres Prime qui dépenseront 10 € ou plus sur une
sélection de produits disponibles dans la boutique des entreprises
francaises sur amazon.fr. »

Apporter de la visibilité aux petites & moyennes
entreprises

Une entreprise est mis en avant dans chacun des titres + offre

Un dispositif print :
Parution %2 page au sein : Dépéche du Midi, Rep. Lorrain,
Rep. Du Centre, La Voix du Nord & Le Courrier Picard

Orléans 3 Vivre so ville

- Complices a cent pour cent

BEBEALIS INNOVE DANS

A RETENIR

Une production express en 3 jours
avec un validation éditeurs de
l'intégralité des textes.

Mise en avant de 5 entreprises en
locales : Les poulettes bijoux —
Angkorly — All Sport Vintage -
Bébéalis



‘s ® Sante tabac
°. ¢ publique ;:Rice
o ® France G ——

sans tabac

CONTEXTE

Mettre en avant la « déconstruction de la norme » dans la société.
Le monde sans tabac est désormais le notre.

L'IDEE

« Bienvenue dans un monde sans tabac»

Méler tabac & contexte de crise sanitaire sur une tonalité positive
selon deux thématiques : les habitudes et la santé.
A RETENIR

DISPOSITIF
thématiques propositions

Ur! dispositif bi-médi&_l : . eéditoriales différentes
Print via : 1 panoramique permettant de rassembler un article

pédagogique, des témoignages positif et de chiffres clés sur I'arrét véritable relation
du tabac.

Accompagnée d’'une campagne vidéo en pré-roll



%3 UAssurance
Maladie

Agir ensemble, protéger chacun

CONTEXTE

Suite a une période de confinement puis le maintien de la crise
sanitaire, les frangais ont fortement diminuer leurs activités
adoptant de plus en plus un mode de vie sédentaire.

L'IDEE

«« Mal de dos ? Le bon traitement c’est le
mouvement »

Installer LE bon réflexe : I'activité est la solution pour prévenir la
lombalgie

DISPOSITIF

Un dispositif bi-média :

- Début de la prise de parole en print via un format publi
SPQ

- Fil rouge sur 4 semaines multi-devices, médiatisé via des
formats displays, native ads et ciblage DATA.

Les astuces simples pour oublier-
le maldedos £ s

Les astuces simples pour
oublier le mal de dos

Découvrir le site

A RETENIR

Dynamisme du contenu via des
prises de paroles différentes :


https://arret-du-tabac.paroles-publiques.fr/ladepeche.fr/
https://astuces-mal-dos.parlons-sante.fr/ladepeche.fr/

’ .
SUPER| 'n
FOJ 3o ;

L

CONTEXTE

La FDJ® souhaite célébrer les 45 années d'existence de sa marque LOTO®
avec un tirage anniversaire de 13M d'euros le 21 mai 2021. Une prise de parole
s'appuyant sur les différents articles écrits en Presse Quotidienne Régionale
partout en France

L'IDEE
« 45 ans d'histoires de gagnants a travers la Presse

Quotidienne Régionale »

Retracer ces histoires insolites parfois touchantes de gagnants de
LOTO® dans toutes nos régions de France depuis 1976

DISPOSITIF

Une pleine page régionalisée (12) pour une prise de parole nationale (article principal
et infographie) et régionalisée (deux articles stylisés PQR par région)

Regroupement de I'ensemble des contenus génériques et régionalisés sur un espace
dédié digital hébergeant également deux podcasts de la marque mettant en avant
des gagnants qui relatent ces moments qui ont changé leurs vies.

A RETENIR

2 semaines et demi de production
top chrono !

24 articles régionalisés

+ de 31 000 visites GA

13M deuros a la clé... A quile
tour... 7




picard

Pour le bon et le meilleur

Picard est employeur et acteur local depuis plusieurs années en

plus de proposer une large gamme de bons produits aux bretons.

L'objectif : mettre en avant les Bretons qui font Picard

Comment ? : Rédaction de deux témoignages en
mode « reportage » sur 2 profils bretons qui font
aujourd’hui 'ADN bretonne de Picard

Un dispositif bi-média en Bretagne :

- Début de la prise de parole en print via un format publi ¥2
page dans Ouest-France & Le Télégramme

- Fil rouge sur 3 semaines de 2 e-publi (Ouest-France & Le
Télégramme) médiatisé via des formats displays, native
ads

r;s horizons bretons de Picard

i, j'ai donné
Noyer»

m OUEST FRANCE
A= | LE TELEGRAMME

A RETENIR

locale

Utilisation des contenus



https://arret-du-tabac.paroles-publiques.fr/ladepeche.fr/
https://www.ouest-france.fr/publi-doc/la-rencontre-des-bretons-qui-font-picard
https://www.letelegramme.fr/publicite/decouvrez-les-recettes-qui-font-le-succes-de-picard-en-bretagne-29-04-2021-12742497.php

Yy VOTEZ POUR VOTRE Lt si vous revendiez vos cadeaux de Noél
5 comme 7,3 millions de Francais ?

CONTEXTE

Le lendemain de Noél, nombreux sont les francais a revendre les
cadeaux... eBay s'associe donc a l'association CKDB afin de
donner du sens a ces reventes : pour un cadeau mis en vente,
c'est 1€ reversé a l'association.

L'IDEE

« Revente des cadeaux : une tendance qui se démocratise »

366 accompagne eBay dans un I'objectif de promouvoir le
partenariat entre Ebay et 'association Cékedubonheur et
générer de la visite sur le site Ebay

DISPOSITIF Al

optimale sur les

Un e-publi intégré directement sur une dizaine de sites
éditeurs pendant 10 jours

Campagne de médiatisation en formats Display et Native

sites PQR
e-publi déclinés
visites générées

366

HCOMMUNITIES



DOMITYS NORMANDIE (25

vivre l'esprit libre L

GRAND ROUEN - ELBEUF

s et

au banc d'essai

CONTEXTE

Accompagner et soutenir les résidences présentes
sur la région & Mettre en lumiére les ouvertures
des résidences Domitys

L'IDEE

UNE START-UP DE ROUEN INNOVE foorsaL

National 1 ; Yassine Bahassa
poursuit 52

RESIDENCES SERVICES SENIORS : LINDEPENDANCE EN TOUTE SERENITE

« L’indépendance en toute sérénité »

Domitys propose des appartements dans des résidences de

services confortables e adaptées tout en laissant leurs
residents vivre comme bon leur semble!

DISPOSITIF

Des publis communiqués print en %2 page tout au long de

’'années a I'occasion d’ouverture de résidences ou
d’appartements libres

Emplacements en

pour
mieux toucher la cible
+

depuis janvier 2021

+ Des formats impactants tels que bandeau de Une, Der...

+ Présence dans les TV Magazine

366

SCOMMUNITIES



®

Carrefour
CONTEXTE

En substitution au salon de I'agriculture. Carrefour a souhaité
prendre la parole dans la PQR pour mettre en avant les
producteurs de sa filiere qualité Carrefour (FQC).

L'IDEE
« A larencontre des producteurs filiére

gualité Carrefour »

Mieux pour tous : les producteurs, I'environnement,
les animaux et vous !

DISPOSITIF

Un publi communiqué print en format page.
Une prise de parole nationale régionalisée en 5 grandes régions.

Valorisation des engagements Carrefour et notamment de la juste
rémunération de ces partenaires agricoles.

A RETENIR

grandes régions
Des contenus adaptés en
fonction des régions ciblées.
pour inciter les
lecteurs a rencontrer les
agriculteurs chez eux !

366

SCOMMUNITIES



EN

MINISTERE

DE LECONOMIE,
DES FINANCES

ET DE LA RELANCE

Libereé
Egalite
Fraterniré

4t
=8

O R

CONTEXTE

Dans un contexte de crise sanitaire le Gouvernement souhaite
prendre la parole afin d’incarner les bénéfices concrets des
mesures du Plan de Relance dans le quotidien des Francgais.

treprises et collectivités,
e pour tous

Ve
’
L'IDEE
« Particuliers, entreprises et collectivités, un
plan de relance pour tous»

Incarner via des persona I'ensemble des cibles

A RETENIR
DISPOSITIF grandes régions.

Des contenus adaptés en
fonction des régions ciblées.

Une panoramique régionalisée (5 grandes régions) pour une
prise de parole nationale avec des exemples différents en

fonction des regions. profil particuliers pour chaque
Lo - . région

Déclinaison digitale des contenus pour une mise en commun de 3
'ensemble des profils.

SCOMMUNITIES



°s ® Santeé hebac
*® ¢ publique Servics
oo France

CONTEXTE

Aprés une année compliquée et si on commencait I'année 2021
avec une positive attitude. La Covid nous a prouvé gue nous

pouvions changer nos habitudes pour le meilleur et nous allons
continuer

L'IDEE

« Et si les bonnes habitudes étaient
contagieuses ? »

bienvenue dans une vie
sans tabac

Méler tabac & contexte de crise sanitaire sur une tonalité positive
selon deux thématiques : les habitudes et la santé.

DISPOSITIF

Un dispositif bi-média sur 4 semaines multi-devices,
médiatisé via des formats displays, native ads et ciblage
DATA.

Traitement du sujet via différents formats : articles, vidéo &
infographie

Arrét du tabac

Et si les bonnes habitudes
étaient contagieuses ?

Cotente ot o 1025 € a0 s

Arrét du tabac =

Découvrir le site

confiance



https://arret-du-tabac.paroles-publiques.fr/ladepeche.fr/

#COMMUNITIES




EX ARRETON
GOUVERNEMENT  |LES
o (3919

CONTEXTE

En cette journée de lutte contre les violences faites aux femmes le
SIG souhaite rappeler tous les outils d’aide et d’écoute a
disposition des victimes et témoins.

L'IDEE
« Nos témoignages»

Des interviews régionales de victimes ayant toutes des profils
différents : age, situation professionnelle, situation
personnelle, violences physiques et psychologiques.

DISPOSITIF

Un RDV national et une monopolisation forte le 25
Novembre, pour la journée de « Lutte contre les violences
faites aux femmes ». Suivi d’un fil rouge digital de 2
semaines, permettant de mettre en avant les différents
témoignages.

13 interviews

Sandrine
Bonnaire

SIVE!

Galmot

366

SCOMMUNITIES


https://violences-faites-aux-femmes.paroles-publiques.fr/ouest-france.fr/jesuisplusforteaujourdhui/

‘e ® Santé
*@® o publique

.
o e France

CONTEXTE

Santé Publique France — Alcool & Repéres communique, afin
d’informer et de sensibiliser sur la consommation, les risques ainsi
gue les informations & chiffres clés.

L'IDEE

« Les repéres de la consommation d’alcool »

Un article pédagogique d’introduction sur les repéres de la
consommation d’alcool, une interview d’expert et un format interactif
vrai/faux.

DISPOSITIF

+ de 71 000
Un dispositif 100% digital sur 4 semaines multi-devices,
médiatisé via des formats displays, native ads et ciblage 4min1l
DATA- _ o _ ] confiance
Traitement du sujet via différents formats : Articles, vidéo,

infographie et questionnaire interactif.



https://consommation-d-alcool.paroles-publiques.fr/ladepeche.fr/

E.Leclerc (@)

CONTEXTE

Pour finir en beauté notre fil rouge de cahier 4 pages avec
E.Leclerc, nous abordons le theme de Noél.

L'IDEE
« Le journal E. Leclerc de ma région»

Un journal thématique sur la préparation des fétes de
fin d’année qui mixe contenus informationnels et mise

en avant de promotions pour Noél. A RETENIR
visites en
DISPOSITIF 1 semaine sur I'espace dédié
Créer un RDV via un cahier 4 pages diffusé dans les 57 mises en avant produits
titres de PQR et faire vivre ce contenu en digital via un s ST AEs Elisene B Las ae
format liseuse médiatisé par des formats display et et une production au millimétre

native sur I'ensemble des sites applis PQR 356

SCOMMUNITIES



AstraZeneca

CONTEXTE

A l'occasion du mois du cancer du poumon, le laboratoire
Astrazeneca souhaite prévenir les Francgais sur I'importance du

diagnostic du cancer du poumon méme en situation de crise
sanitaire.

L'IDEE
« Le cancer du poumon n’attend pas !»

Un article interview avec une cancérologue, mettant en avant les
actes médicaux a garder pendant le confinement ainsi qu’'une
infographie sur les différents symptémes du cancer du poumon.

DISPOSITIF

Un publi print format demi page en POD mettant en avant un
article et une infographie

Reprise du contenu print sous forme d’epubli sur plusieurs
sites POQR.

LE BERRY

Le cancer du poumon n'attend pas, le
diagnostic précoce et la continuité
des soins sont une priorité

AGEN

Uatmechutedssn  Tué surl'A62, il avait "™
travaillé sur Agen

Le cancer du poumon n'attend pas, le diagnostic précoce
et la continuité des soins sont une priorité

A RETENIR

publi print local repris en
epubli local
Un temps passé moyen sur le
epubli de

366

HCOMMUNITIES



#SUPPaRTERS
DENOS RESTOS

Uber Eats

CONTEXTE

A l'occasion du confinement, Uber Eats souhaite réaliser un don
d’1 millions d’euros a ses restaurateurs. Un code promo
#Supporterdenosrestos permettra aux Francais de donner 10€
de don a leur restaurant

L'IDEE
« Soutenez vos restaurateurs en bas de chez vous»

Un article mettant en avant I'opération solidaire d’Uber Eat, intégré
dans la PQR pour sensibiliser les Francais a cette opération et les
inciter a y participer

DISPOSITIF

Un publi print diffusé sur les 57 titres de la PQR, avec un article
sur I'opération solidaire et une infographie sur le partenariat
Uber Eats &'OM

Activation d’'une campagne vidéo Uber Eats en preroll & inread
sur les 46 sites et 42 applis de la PQR pendant 15 jours

LOISIRS - RESTAURATION

Soutenir les restaurateurs en bas
de chez vous, c’est possible (et facile) m

A RETENIR

publi print, vidéo

de visibilité
moyenne sur la vidéo

Une production express
en moins d’une semaine




¥
LES GIRANDIERES

Résidences Seniors

CONTEXTE

Apprécier son temps libre. Trouver un lieu de vie adapté a ses
nouvelles attentes. Maintenir une vie sociale épanouie en étant
en sécurité. Quelques criteres recherchés par les séniors.

P d
L'IDEE
« Un nouvel art de vivre pour les séniors »

Il est enfin temps de profiter pleinement de la vie ! C’est le

message que nous avons souhaité porter au plus prés de notre
audience.

DISPOSITIF

Un publi communiqué print en ¥2 page mettant en avant les
solutions des résidences Girandiéres et Palazzo.

Un dispositif local, sur une sélection de titres concernées par
la situation des résidences.

P PERPIGNAN b i3 P PAYS CATALAN =

Bras de fer annoncé entre la
-~ municipalité et la préfecture

Sapins, déco, la vente des articles de
Noél cherche un chemin vers les fétes
: ‘ bt

A RETENIR

publi print. Format optimisé
pour favoriser I'intégration
dans les divers éditions
Décliné sur
francais

366

SCOMMUNITIES



E.Leclerc (@)

CONTEXTE

Dans la continuité du premier opus. Notre volonté est de
proposer une alternative aux imprimés sans adresses.
Pour plus de proximité, d’écologie et de contexte

L'IDEE
« Le journal E. Leclerc de ma région»

FOIRE AUX VINS
2020

Un journal thématique sur la Foire Aux Vins 2020 qui
mixe contenus informationnels et produits. La

dimension humaine étant au coeur de ce dispositif. A RETENIR
visites en
DISPOSITI F 2 semaines sur I'espace dédié
Créer un RDV via un cahier 4 pages diffusé dans les 57 mises en avant produits,
titres de PQR et faire vivre ce contenu en digital via un initiatives E.Leclerc et
espace dédié co-brandée médiatise par des formats interviews

display et native sur 'ensemble des sites applis PQR et une production au millimétre 366

SCOMMUNITIES



g GENERALI

CONTEXTE

Aprés 10 ans sans communiquer GENERALI souhaite mettre en

avant la force de son réseau et de ses agents répartis sur
'ensemble du territoire

L'IDEE
« Histoires croisées »

Des interviews régionales agent/client, mettant en avant leur
relation a travers des histoires a lire, regarder ou écouter

DISPOSITIF

Un RDV national sur I'écosystéme print et digital de la PQR
avec régionalisation de la médiatisation : 3 parutions print +
un espace deédié cobrandé médiatisé sur 'ensemble des
sites et applis PQR.

Activation de campagnes locales digitales Hexago afin de
promouvoir chacun des agents sur son territoire.

ENTREPRENEUR!

R

UN BON CONSEIL

ASSURANCE, UNE

——
EGER LE CAPITAL
VIE

NEDESRISQUES
RISES

A RETENIR

interviews, vidéos,
podcasts
Des contenus produits
sur tout le territoire

366

HCOMMUNITIES


https://generali-histoires-croisees.desmarques-etvous.fr/ladepeche.fr/

E.Leclerc(®

CONTEXTE

Proposer une alternative aux imprimés sans adresse
pour plus de proximité, d’écologie et de contexte

L'IDEE
« Le journal E. Leclerc de ma région»

Un journal thématique qui mixe contenus serviciels ou
informationnels ainsi que des promotions produits.

DISPOSITIF

Créer un RDV via un cahier 4 pages diffusé dans les
57 titres de PQR et faire vivre ce contenu en digital
avec une liseuse co-brandée meédiatisé via des
formats display et native sur 'ensemble des sites
applis POR

A RETENIR

visites en
2 semaines sur la liseuse

mises en avant produits,
initiatives E.Leclerc et
interviews
et une production au millimétre 366



FILIERE

CULTURE
&RC RAISONNEE

1 Le Tétégramme
N DES CEREALES
i PAS COMME LES AUTRES.
CONTEXTE
La filiere Culture Raisonnee Controlee est présente dans . fuy p—
de nombreux produits mais peu connu du grand public. ¥ e 22, R A
Comment mettre en lumiere la filiere CRC ? VS Fias o . e Bt
- DES CEREALES
PAS COMME LES
L'IDEE
« Des ceréales pas comme les S
autres » Décounrir le site —
Apporter légitimité, authenticité et puissance a cette marque.
A RETENIR
DISPOSITIF Une de plusieurs
. . - contenus (interviews,
U_n ,dISpOSItIf 100% dlgltgl met_ta,nt en avant vidéos, inf(ographie...)
différents contenus : article, vidéo, engagement de

CRC et mise en avant de la filiere. Un post test digital Ad-hoc

ananananananan


https://crc-des-cereales-pas-comme-les-autres.desmarques-etvous.fr/pqr/

Intermarcheé rNeﬂq,

TOUS UNIS

CONTEXTE

Pendant la crise COVID-19, Intermarché et Netto recrutent
sur + de 30 bases logistiques a travers la France

L'IDEE
« Campagne de recrutement
géolocalisée »

Utiliser le maillage et la puissance des marques média
PQR pour recruter en urgence

DISPOSITIF

4 parutions en % de pages pour couvrir les 31 villes
sélectionnées, reprise du contenu en digital médiatisé
via une campagne #Hexago géociblée dans un rayon
de quelques kms autour des bases ITM & Netto

Var ==

De Saint-Tropez a Bali :
une belle aventure 4 moto

g | wwosoo: | I\ Ints e
INORMANDIE B Netto, lermanche

La base logistique Intermarché de Rochefort
recrute pour renforcer ses équipes 7 jours sur 7
(semaine, samedi et dimanche)

Type de profils
recherchés :

A RETENIR
visites en 1 semaine
(au global)
Réalisation de en
moins de



sgasin  §A%

Les Francais en confinement devraient consommer en
moyenne +25% d’achat alimentaire.

« Les recettes qui nous rapprochent »

Proposer du contenus serviciels aux francgais via des
idées recettes a base des produits Sojade & Sojasun

Espace dédié réalisé a 100% par 366 en proposant
des vidéos dédiés a chaque marque (Sojasun et
Sojade) et offrant aux Francais des recettes variées a
base de soja. Médiatisation nationale, display native et
vidéos

ouest
france
13

¥ picouvar

A RETENIR

visites en 4 semaines
temps passé moyen
vidéos recettes (avec 10 ceufs

frais, quelques kilos de soja et des
paniers de fruits et [Egumes)




CAISSE D EPARGNE

CONTEXTE

Placer Caisse d’Epargne comme acteur bancaire majeur auprés
des professionnels & entreprises

L'IDEE
« Partenaire clé»

Etre le partenaire d’une entreprise de sa création & sa transmission en
somme sur le parcours de vie des sociétés

DISPOSITIF

Un RDV national sur I'écosystéme digital de la PQR autour
des professionnels en WEB66 & MOB66 sur 9 semaines

4 thématiques sur les événements clés de la vie d’'une
entreprise : Créer / Gérer / Développer / Transmettre

A RETENIR

contenus rédactionnels
vidéos,
infographie animeées

366

SCOMMUNITIES



¥» RENAULT

CONTEXTE

Lancement de la nouvelle Renault Zoé électrique

L'IDEE
« La Renault Zoé tour»

Une tournée électrique avec 13 rendez-vous a travers
la France pour faire découvrir la Renault Zoé 2

DISPOSITIF

Suivre la Renault Zoé a travers son tour de France
13 parutions print dans les titres PQR couvrant les
villes des événements

Un espace dédié co-brandé pour les inscriptions avec
une médiatisation géociblée autour des événements

NOUVELLE ZOE
~NT PRES DE
';ﬁ CHEZ VOUS

COUVRIR
RMATIONS

A RETENIR

13 rdv, 13 dates, 13
parutions, 13 campagnes

+ de 10 bilans




PUBLICITE

La preduction du whisky, une fabrication en 5 étapes

™ FRAISAGE un e § 8 % carsckénsd parson
Liorge maié w5t moul povrotteni gl de bire,

b 9 LE GOUT DU TRAVAIL BIEN FAIT =2 2P
Ballantine’s dévoile son '
savoir-faire a Lille B | i ooy
Le b4t demie,duns e cudre du Couvent s Minies Allice AR autde e o Suirea Lo PO MYIEILLISSEMENT
Lil Ih 1 grovpe 4o partici s Le

entring .
‘., L} ™ FERMENTATION utitds pour 4 fabrication de
” L;mrmmmb hmmﬂltmhmg:ma‘nmm

Couvrir les ateliers organisés par = . L 1 5 ()

Ballantine’s a travers la France

DANS LA PEALD'UN MASTER

BLENDER

L= partkipants & Faielies wont rsufie
s blend,

0 0pRnne 2 % g8 perte e LT COReNl Chaque année.
* Vv o Wity qui 5 vapers pandant s naflisssment

SANDY HYSLOP, LEXPERT DU 00T
o g

ez, princlpes do fahricatica, rdgione

%
el e i, e s e ot i vty
uuuuuu i

s lmgerMathion Philippe. qui cxpliq
ke explique notammen: comment. & en quni som artianat et soa chaix de
s d 1527, G Bl a e 10 o | 1o i Baleding's. v Tescllnee g oo
0 transposer son an 86 Passemblige Lo de In dégusiativn des dif
des thés it 1a selection de whiski qu'il  méfévences de 12 gamme oo urke de ks Tes val
geopos danssa barique o Eslrbour, Wwvmﬂ.ﬁ.‘»s e rondene, o

Latradition rencumire aloes imovive. i o ru
Ls wkhy antre dies e i s, wmu oot ou vanllés de finesse st savenrs e Wﬁn  baba délica-  ces
ke golt 2 disurmuis Lemsent parfiunst au whisky.

LUABUS D'ALCOOL EST DANGEREUX POUR LA SANTE, A CONSOMMER AVEC MODERATION

L'IDEE
« Le gout du travail bien fait »

Restitution des événements sous forme de publi-rédactionnel
dans les titres de Presse Quotidienne Régionale ayant accueilli
'événement

DISPOSITIF

% Page Quadri Brand content 670 000 exemplaires
« article qui relate 'événement qui a eu lieu 2800 000 Iectzurs

+  Photographies prises lors de I'atelier
* Infographie sur La fabrication du whisky

Ateliers saison 2019/2020 :




2019




Q ToTAL
direct energie

Fin du Tarif Reglementé de Vente du Gaz appelé TRV pour
les fournisseurs d’énergies historiques et les entreprises
locales de distribution.

« Informer de la fin du TRV>»

Une prise de parole bi-média, informative et produits.

Créer un RDV via 3 prises de paroles dans les 57 titres
de PQR et faire vivre ce contenu en digital via un
espace dedié mediatisé par des formats display et
native sur 'ensemble des sites applis PQR

A RETENIR

visites sur
I'espace dédié

Intégration d’éléments
Total Direct Energie au sein
de I'espace dédié



Crédit du Nord
CONTEXTE

Mettre en avant les 3 piliers du groupe : la banque de
ceux qui entreprennent, a la bonne distance, et qui
fonctionne en « circuits courts »

L'IDEE .
« Entreprendre au cceur des territoires »

Donner la parole a ses clients via des portraits d’entrepreneurs.

A RETENIR

DISPOSITIF

Production de 19 portraits d’entrepreneurs (11 vidéos, 8
articles reportages + 4 articles groupe) et d’une identité
graphique. Un espace dédié dynamique meédiatisé sur 5 Une

mois en national + des surpressions locales I'année suivante

générées sur 5 mois



consommation @ =

Mainrises dénergio
Plus de suivi, moins de gaspillage !

— =

CONTEXTE

Engie souhaite mettre en avant son positionnement écologique
et acteur du changement

'IDEE
« Consommer moins, mieux, maintenant »

Sensibiliser et encourager les Francais a surveiller leur consommation
d’énergie notamment grace aux énergies renouvelables et aux solutions
Engie (panneaux photovoltaiques et chaudiére connectée...)

DISPOSITIF
Cahier 4 pages en PQR66 avec : 48% de reconnaissance
- Des articles sur I'énergie solidaire, les économies d’énergie, les innovations
écologiques... 33% de taux d’attribution
- Des interviews d’'un expert Engie Home Services, un utilisateur de panneaux 77% d’agrément

photovoltaiques...
- Des infographies sur des conseils chauffage et un sondage
- Renvoi vers un jeu concours




NETFLIX

CONTEXTE

Sortie de la troisieme saison de la « Casa de Papel »

L'IDEE
« La Casa de Papel « hacke » la PQR »

Les célébres braqueurs « hackent », le vendredi 19
Juillet, 'ensemble des titres de la PQR

DISPOSITIF

Création d’'un format événementiel de fausse Une en
Der des 57 quotidiens régionaux

Un dispositif impactant et original, bénéficiant d’'une
emplacement premium et de la caution des marques
de POR

o corse matn
e

A RETENIR

pour
différentes

Des relais médiatiques

global

pour un plan média




g
* S €DF Entreprises

CONTEXTE

EDF entreprises proposent des nouveaux services pour
simplifier la vie des professionnels.

L'IDEE
« La parole aux professionnels »

Interviewer des pros et des directeurs régionaux EDF
et avoir une double point de vue.

DISPOSITIF A RETENIR
visites en 3
Parutions régionalisées alternant entre témoignages semaines
de professionnels et directeurs régionaux, reprises sur Une sage de rencontres et de
le digital et médiatisées pendant 3 semaines en natio. belles histoires avec des

via des formats co-brandés et natives



°® Santé
-® o publique
o o France

PROTEGER GRACE A LA
VACCINATION

CONTEXTE
Santé Publique France souhaite communiquer sur I'importance
de la vaccination.
L'IDEE _ o cesrua |
« La meilleure protection c’est la s

vaccination »

Sensibiliser sur les bénéfices de la vaccination et démonter les
aprioris liés a son utilisation.

DISPOSITIF A RETENIR
« PRINT : Cahier 4 pages brand content en PQR66 régjionalisé sur 12 régjons visites sur le site
Articles pédagogiques géneériques + contenus régionalisés en 4 semaines
Interview d’'un expert santé d’'impressions délivrées
Idées recues Un temps passé moyen de
Visuel invitation événementiel régionalisé
» DIGITAL : Espace dédié co-brandé en WEB66 & MOB66 sur 5 semaines Un total de

Réutilisation des contenus print
Format Promax => géolocalisation des événements



CONTEXTE

Soutenir les tirages Loto face a la perte de joueurs
réguliers en point de vente

L'IDEE
« Les gagnants FDJ »

Attiser la curiosité du lecteur et rendre les points de
vente comme un lieu d’émotions

DISPOSITIF

Créer un RDV hebdomadaire

via un module Une + % PQ Brand content :

Mise en avant des points de vente, témoignages de
gagnants + une rubrigue « saviez-vous que... »
chiffres régionaux autour du Loto

Un buraliste attire la chance
a sainf
At

S = . Charente =
A Marzy dans la Ni2vre, une retraite dorée Y L E‘.ibre BaE =

2100 000 euros !
foot aussi, les filles
. veulent leur pi

deux millions d’suros 3 LOTO,

K foive aujourd’hui:

jouer & & WO
12 willions €

(
3 0)
& gagner 'O 4

Création d’un effet « Post-it »

Memento
4 prise de paroles sur un mois
avec 2 insertions par semaine




v
= — e
V. Pays dota Loie -

B N P PARI B As e Réparer le gros
i | électroménager,
*. - % ~ ~re c'est enfin
=1 E . *:"h gt
Un site internet pour aider = f__, ‘&2‘— /’ 1N
les futurs créateurs d’entreprise ; ST s <_~7_:

i

CONTEXTE =

BNP Paribas créait le site Lancez-vous en soutient =
aux futures entrepreneurs

s e o
e Ere
L'IDEE e
«Lancez-vous » * .
Positionner BNPP en tant que business partner en
identifiant un potentiel de prospects primo créateurs et - == :
constituer un vivier destiné a alimenter le réseau T ———
d’agences
DISPOSITIF A RETENIR
Prise de parole Loire Atlantique & Rhéne Des contenus régionalises

* Print: 1/8 PQ + Pleine Page Quadri

* Digital : E-Publi

Contenus régionalisés : Article pédagogique sur les services _ o
de Lancez-vous + Interviews des directeurs régionaux BNPP Impressions diffusées



Z CREDIT
— AGRICOLE

Petits ou grands projets, comment mettre
toutes les chances de votre coté ?

CONTEXTE ===
Le Crédit Agricole souhaite prouver a ses clients gu’ils = e
sont au centre de leurs préoccupations et que qu’ils = o p———
innovent pour répondre de fagon toujours pertinente a RS o = g =
leurs attentes, dans un environnement qui évolue et S | S , A
pose de multiples défis. -t A BT L A P
L'IDEE

«Trajectoires & Patrimoine »

Proposer un contenu pédagogique accompagné de
persona permettant une projection immediate.

DISPOSITIF

Prise de parole pour présenter I'offre Trajectoire Patrimoine Des contenus thématiques

« 1 cahier 4 pages Intégrant des personas pour

Proposer 5 thématiques via un RDV

* 5 pages chaque semaine sur les thématiques : Devenir propriétaire /
Préparer sa retraite / Droit de successions / Gestion du patrimoine /
Financer les études de mes enfants

une meilleure projection
guelgue soit la position du
lecteur sur le territoire




°s ® Sante

SANTE & ALCOOL : E=a
'. AL publlque QUE SAVONS-NOUS AUJOURD'HUI ? 2'cause
o ° France b

EN SAVOIR PLUS SUR LE VERRE STANDARD
co NTEXTE 1 verre d'alcool = 10g d'alcool pur e
, . . . . Q 41000
Santé Publique France souhaite communiquer sur les risques T Q EI Y @J G et
de la surconsommation d’alcool et ses effets sur ’lhumain. o soubib awoal 'z okl o — -

[IO F] 2.5 (2 5 ) IIO"\) 7cl] [25 I)

VIDEE  santé & Alcool Que savons-nous

aujourd’hui ? »

EN SAVOIR PLUS SUR LE VERRE STANDARD

1 verre d'alcool = 10g d'oleool pur

fow Y ® =
Sensibiliser a travers un Vrai/Faux sur les effets secondaires de —————
I'alcool et sa banalisation dans la société
DISPOSITIF
| | | | A RETENIR
« Parution PQR66 en format simple page quadri et ¥2 page quadri, : _ -
sous forme de publi-communiqué d’exemplaires diffuses
1 article pédagogique sur les idées recues et le message a faire :
passer exemplaires au total

« Différents blocs informatifs
» 1 infographie sur les chiffres clés
1 fiche risque sous embargo pour les contenus de l'infographie



O}ﬁ LA COOPERATION AGRICOLE

¥ Construisons en commun I'avenir de chacun

vos COOPERATIV,
AGRICOLES EN_ =

5 Zwm | £5 COOPERATIVES
CONTEXTE R S )

Al'occasion de la Semaine de la Coopération Agricole, Coop
de France valorise les coopératives agricoles et met en avant
les opérations terrains ayant lieu en régions

L'IDEE
«La semaine de la coopération agricole »

Partir a la rencontre de celles et ceux qui font =y
I'alimentation de votre région

DISPOSITIF ARETENIR

visites en 2 semaines

2
a mﬁs‘m VISITER LE SITE

Siavln! 5

Une prise de parole nationale régionalisée :

* PQRG66 : 1 parution pour lancer la campagne « Journées portes ouvertes
+ Fil rouge WEBG66 & Mob66 : sur 15 jours des coopératives »

* Vidéo teasing WEB66


https://paroles-publiques.fr/les-cooperatives-agricoles-ouvrent-leurs-portes/

~~- EECTUE

l?\lr‘vforrl'l‘AGNE‘ ;{ ‘:,::,Az.: ,;.' o E':J EDUCH
ngf)ucn @
/A5 nda
EUROSYSTEME ~
é’ jeudi noir... Comment
CONTEXTE R
La Banque de France souhaite prendre la parole sur le grand : e o R »
sujet de I'éducation financiére. (@3 =Bl BoUR MIEUX DECIDER B MIEUX COMPRENDRE POUR
W% AVEC LEDUC [ | MIEUX DECIDER AVEC LEDUCFI
’ e
L'IDEE

« Educfi»

Sensibilisé et mettre en avant Educfi ; contenus pédagogique
de la banque de France.

A RETENIR

DISPOSITIF d’exemplaires

diffusés
1 Page en PQR6G6 :
* Formats display : 2000x200 + 300x600 + 320x100 + 300x250 sur 1 semaine



2018




0’((6

Carrefour (§9 1o = n Wm

CONTEXTE ==

Découvrir les 21 étapes gourmandes pour
découvrir les produits Reflets de France

L'IDEE
« Le Tour Gourmand : Reflets de France»

Effectuer un parallele local entre le tour de France et les produits
reflets de France

DISPOSITIF

Présentation de la gamme pendant le Tour de
France : Chaque jour 1 format adapté avec 1
produit régional en lien avec |'étape du jour

A RETENIR

développés pour une
dynamique print

S’inscrire au plus proche de
I'actualité du Tour de France avec
la Presse Quotidienne Régionale

l"' -’l--l III.-WIIII-IM
sttt

N” ® Carrefour(“



FONDATION ARC
POUR LARECHERCHE
sur .E CANCER

Reconnue d’utilité publique

CONTEXTE

Informer le grand public sur la maladie, faire connaitre les
acteurs de la recherche et apporter des réponses sur les
enjeux de la recherche en cancérologie

A

L'IDEE
« Les Rendez-Vous Recherche »

Sous forme de conférences en partenariat avec les marques de
PQR, un sujet central est traité, un bilan et des réponses par des
chercheurs spécialiste du domaine

DISPOSITIF

3 étapes mélant print, événementiel, vidéo, animation
sur une dispositif local au plus proche des conférences
1 - Annonce de I'événement et recrutement des invités

2 - Conférence avec 1 thématique mise a 'honneur

3 - Restitution dans le titre ayant accueilli 'évenement
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LA RECHERCHE AVANCE

A RETENIR

dans

6 villes différentes en
partenariat avec 7 titres de

presse.

Relais éditoriaux importants



Crédit du Nord

CONTEXTE

Asseoir le positionnement des 8 banques du groupe
Un discours de preuve pour mettre en valeur 'lhumain et
donner la parole a ses clients, au coeur des territoires !

L'IDEE
« Entreprendre au cceur des territoires »

Positionner le Crédit du Nord comme un acteur économique local
valorisant la proximité avec sa clientele.

DISPOSITIF
Une prise de parole a deux leviers :
* Nationale : WEB66 & Mob66 : 5 temps fort d’1 mois
* Multi-locale : POD WEB et MOBILE : 8 activations sur les
zones des 8 banques du groupe

A RETENIR

> Plus de

plus de de temps
passé sur le site

>

> Une conso équilibrée des
contenus



Mercure

HOTELS

CONTEXTE

Inclure dans un dispositif brand content, les hotels Mercure
dans une page mettant en avant les secrets de la région

L'IDEE
« Secrets d’ici »

Sous le ton de I'anecdote, 366 et Mercure sont partis dénicher les
secrets les plus profonds de nos territoires et nous partage les plus
belles locales stories.

DISPOSITIF
Un dispositif régionalisé en PQR66
» 12 régions en pleine page dans 57 titres régionaux :
3 local stories pour découvrir les secrets de la région
Mise en avant des bons plans Hotels Mercure
Bloc invitant & découvrir les autres Local Stories sur le site Mercure
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A RETENIR

(pour plus de 100 sourceées)

interviewés sur 'été
au
service de la marque



tre des ffidres McDonald's

Dans les coulisses des frites McDonald’s

CONTEXTE

Promouvoir les filieres McDonald’s et organiser des
journées rencontres

L'IDEE
« Les coulisses »

Mettre en scéne une interview d’un producteur filiere McDonald’s.
Réaliser un reportage retracant la rencontre avec la famille (articles,
photos...). Puis distribuer des invitations aux « Big visites ».

A RETENIR

+ de 50 000
DlSPOSlTlF visites en une semaine
Un dispositif PQR66 régionalisé en 8 publi-communiqués via + de 40 000 vues
un découpage par groupe de titres pour ancrer la proximité
» Espace dédié médiatisé en WEB66 et MOBG66 régionalisé temps passé > a 3 min

Médiatisation co-brandée régionalisée (display + native) interviewés sur I'été



Agence‘ ——

AAVEC HABITER MIEUX AGILITE, NATTENDEZ PLUS.

nat iona'e Anah POUR ETRE AU CHAUD CHEZ VOUS

del'habitat il
CONTEXTE

Mettre en avant les offres de ’Anah concernant la
rénovation énergétique des logements

HARITER MIEUX

RENOVATION ENERGETIQUE DE VOTRE LOGEMENT :
DEUX AIDES DE 'ANAH ADAPTEES A VOS BESOINS
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Donner a nos lecteurs les clefs nécessaires liées aux
problématiques énergétiques de leur habitation

DISPOSITIF

Un rendez-vous hebdomadaire EN PQRG66 avec 3 insertions
Pleine Page Quadri PQR66 (Articles pédagogiques/témoignages de
bénéficiaires/Call to action vers la plateforme de I'’Anah)

Fil rouge digital en programmatique

POUN FAIRE VOTRE DEMANDE
O'AIDE HABITER MAEUK
Pevoce erss 33




Q TOTAL

spring

CONTEXTE v—

Mettre en avant 'entrée de Total dans le marché de Lamaraue Monsant. cestin £ |
I'énergie domestique =

L’lDEE _ " il —_— A VISITER LE SITE
« Il est temps de changer» =

Grace a une approche pédagogique Total Spring souhaite contrer
les idées recgues via une prise de parole brand content émergeante

A RETENIR
DISPOSITIF ;:I::g::;ement marqué par un
Parutions_PQR66 : 10 x 1/2PQ >> 6 parutions classiques temps passé sur les contenus > &
et 4 parutions brand content 2min30
Espace dédié mediatisé en Web66 et Mob66
Une vidéo échanges croisés consommateur/conseillers par le dispositif média

Total Spring


https://regards-sur-l-innovation.fr/total-spring-fournisseur-d-energie-il-est-temps-de-changer/?source=letelegramme
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2~ EDF Entreprises

A CHAQUE BESOIN EN ENERGIE,
SA SOLUTION AVEC EDF ENTREPRISES

CONTEXTE

Mettre en avant les offres pour les professionnels et
I'assistance dépannage

L'IDEE
« A chaque besoin, sa solution »

VISITER LE SITE

EDF Entreprises est beaucoup plus qu’un fournisseur d’énergie
pour ses clients professionnels : il est un partenaire de premier plan

A RETENIR
DISPOSITIF > Plus de
2 insertions plein page en PQRG66 (1 insertion par semaine) Seg‘ﬁg"tso 59%
Espace dédié WEB66/MOB66 > Plus de

Reprise des contenus print au fur et a mesure des parutions > 1,10 min moyenne / visite
PQRG6


http://regards-sur-l-innovation.fr/accompagner-lespros
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reforestACTION &3

PARLONS ECOLOGIE

co NTEXTE Custines. L'assurance reboise et la forét assure :

. ., . ., . le partenariat vert d’AXA & Reforest’Action
Pleine Page Quadri régionalisée sur les 7 titres couvrants
5 des foréts concernées par I'opération

'IDEE L
« Ensemble, plantons 200 000 arbres = ::-‘ g‘? ‘
en France» === = |

Lucs-sur-Boulogne. Uassurance reboise et fa forét assure :
partenariat vert dAXA & Reforest’Action

AXA et son partenaire Reforest’Action fédére nos lecteurs afin
d’offrir un avenir durable a la forét francgaise

DISPOSITIF

Une prise de parole en 2 temps :

Commun : 72 page haute : Actions et initiatives d’AXA et
Reforest’action e Y
Régionalisé : 2 page basse : Les foréts Reforest’Action ERESE FEEEE SRR e )




Gamn vert @

CONTEXTE

Mise en avant de 4 thématiques autour du « produire soi-
méme » médiatisées en 3 temps forts

L'IDEE
« Il'y a un petit producteur en chacun
de nous »

Produire soi-méme c’est retrouver les rythmes de la nature, c’est ce
reconnecter a soi-méme et aux autres

DISPOSITIF

Espace dédié co-brandé médiatisé en trois temps forts de 2
semaines et fil rouge rubrique « loisirs » pendant toute la
campagne

Une médiatisation du spot TV avec Adpay :

-> un engagement de 50 000 vidéos vues a 100%

LA MONTAGNE - =

ot Sy,
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|

ILY AUN PETIT PRODUCTEUR EN CHACUN DE NOUS,
ET GAMM VERT LE FAIT GRANDIR

[
A RETENIR
> délivrées

> Espace dédié : Plus de

> Engagement des internautes
temps passé >a 3 min

ILY A UN PETIT PRODUCTEUR EN CHACUN DE NOUS,
ET GAMM VERT LE FAIT GRANDIR

VISITER LE SITE


https://desmarques-etvous.fr/gamm-vert-produire-soi-meme/fraise/?source=default

#COMMUNITIES




Promouvoir les filieres McDonald’s et organiser des
journées rencontres

L'IDEE
« A la rencontre des filieres MCDO >

Prise de parole d’un agriculteur de chaque région pour la filiére
McDonald’s illustré de photo sur le terrain le tout mis en scéne
dans un article pour chaque interlocuteur.

DISPOSITIF

* Print: 1 insertion pleine Page quadri PQR66
» Digital : Espace dédié Web66 et Mob66 régionalisé

A RETENIR

Espace dédié :

+ de 15,9 M d’impressions
diffusées
Engagement des internautes :



2016




ADEME

Agence de I'Environnement
et de la Maitrise de I'Energie

CONTEXTE

Action pour lutter contre le gaspillage des aliments.

L'IDEE
« Ca suffit le gdchis »
14 portails vidéo et 7 portails écrits mettant en avant la
vente direct et les circuits courts. Les consommateurs

souhaitant consommer un produit frais, issu de I'agriculture
locale.

DISPOSITIF

* PRINT : Cahier 4 pages brand content
» DIGITAL : Display co-brandée WEB66 et MOB66, data,
infiltration éditoriale

b

LES RCTEURS DE NOS REGIONS EN RCTION

REDUIRE SES PERTES ALIMENTAIRES,
CA RAPPORTE !

Plus de 384 000 visites
générées :

Plus de 119 M d’impressions
diffusées
Engagement des internautes :




7AECO
DDS

CONTEXTE

Eco-organisme dédié aux Déchets Diffus Spécifiques des ménages fondé par
les principaux acteurs sur le marché de la fabrication/distribution de produits
grand public. Leur mission est d’assurer le traitement des déchets dans des
conditions respectueuses de I'environnement et de la santé.

L'IDEE
« Les acteurs de nos régions>»

Un espace dédié co-brandé avec les marques régionales
contenant un quizz interactif, des articles d’analyse et de
I'infographie présentant les enjeux des DDS.

LES RCTEURS DE NOS REGIONS EN RCTION

REDUIRE SES PERTES ALIMENTAIRES,
GA RAPPORTE !

Plus de 134 000 visites générées

DISPOSITIF Plus de 55 M d’impressions
* PRINT : 4 x Ya Page Quadri sur 'ensemble des diffusées
guotidiens régionaux Engagement des internautes :

» DIGITAL : Display co-brandé WEB66 et MOB66,
infiltration éditoriale

Plus de 1 200 participations au
Quizz




VA AN

PRESIDENT

\Qa

CONTEXTE

Président souhaite mettre en avant son nouveau
fromage en revisitant la maniere de le consommer.

"IDEE . -

L'IDEE LApéro Président »

* 1° parution - décembre 2016 : Le Camembert s'invite
a l'apéro (1 article, 1interview d'une blogueuse
culinaire et 1 recette mettant en avant le produit)

« 2nde parution - mai 2017 : qui valorise « l'apéro
dinatoire » comme un vrai repas (1 article sur le
« phénomene », des chiffres clés et 1 recette planche)

DISPOSITIF

Parution en PQR66
2 insertions en pleine page quadri — publicité en cceur de page




#COMMUNITIES




MONDIAL
DELAUTO

PARIS

CONTEXTE

Le salon de la moto se tient a Paris du 1¢" au 6 décembre
2015.

L'IDEE

GRAND JEU CONCOURS

il DU 2 AU 25 OCTOBRE
W W

b =

« Objectif région »

A travers un grand concours photos, AMC Promotion fait parler du
salon dans toute la France

Passionnés de moto, scooter ou 2 roues mettent en scene leur
véhicule dans un lieu typique de leur région.

DISPOSITIF

Un espace dédié WEBG66 sous forme de plateforme jeu concours dédie
mettant en avant les photos des passionnés via une carte de France
découpée en 5 régions.

Mise en avant des gagnants a la fin du concours.

Dispositif WEB66/MOB66 co-brandé + Volet en infiltration éditoriale

A RETENIR

sur I'espace

» Une moyenne de



HYUNDAI

CONTEXTE

Valoriser I'énergie et I'implication des dirigeants et bénévoles des
clubs de football amateurs dans nos régions

L'IDEE
« Les Héros du football »

> 10 interviews de bénévoles au sein des clubs de foot locaux
> 10 interviews de dirigeants de clubs de football locaux

DISPOSITIF

10 insertions en PQR On Demand
Parutions dans le titre de la ville accueillant les matchs extérieurs
de I'OL le lundi suivant chaque match

el @ 29 AvRiL 2016
e
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OPEL

Promouvoir des modeles utilitaires (dont gamme Vivavo) a destination
des professionnels

« L'Expérience au service des pros »

Des reportages retracant le quotidien de quatre pros a bord de
leurs véhicules utilitaires OPEL accompagnés d'articles serviciels
pour accompagner l'achat en fonction des besoins de la cible

4 demi-pages en PQR66
Un espace dédié co-brande médiatisé du 6 au 31 mars 2017 en
WEBG66 et MOB66

Pluie d'homm;gés aChuckBerry

LES JOURNEES ¥

’OPELPROS

| DU23AU3 MARS \
w“.\

[
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|

A RETENIR
délivrées
vers
'espace dédié
Un temps passé moyen

366

SCOMMUNITIES



=
CITROEN ——

CONTEXTE

7 PREPARER LA VOITURE AVEC LE
* EN 25 POINTS
Promouvoir des modeles utilitaires (dont gamme Vivavo) a destination
des professionnels

L’ IDEE

« Préparez vos vacances »

Présenter le nouveau véhicule Citroén comme le moyen de transport
indispensable a lorganisation et au bon déroulement de moments en famille
a travers des contenus « bons plans » portés par nos marques de PQR A RETENIR

DISPOSITIF délivrées

5 x 4 de pages en PQR66 sur
Un espace dédié co-brandé médiatisé du 24 mai au 17 juillet 2016 I'espace dédie
en WEB66 et MOB66 Un temps passé moyen

366

SCOMMUNITIES



