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AUDIENCES ONE NEXT + GLOBAL 2021 V4

RAPPEL METHODOLOGIQUE

L'ACPM publie la 4@ vague 2021 des résultats d'audience des lectures print et numeriques
des marques de Presse.

Ces données résultent de la fusion des deux études de référence : One Next pour le Print et
Internet Global de Médiameétrie pour le Numérique.

One Next 2021 V4, pour les données Print, a été réalisée a partir du terrain du 1°" Juillet
2020 au 30 Juin 2021. Les données numeriques correspondent, elles, aux résultats Internet
Global de Juin 2021

Prochaine vague ONE NEXT 2022 V1 (Print : 1¢" octobre 2020 au 30 Septembre 2021 /
Internet . Septembre 2027) : parution marché le jeudi 20 Janvier 2022 (livraison sous
embargo le mardi 04 Janvier 2022).
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AUDIENCES QUOTIDIENNES

ONE NEXT + GLOBAL 2021 V4

AUDIENCE QUOTIDIENNE
BRAND

18,5 MILLIONS
DE FRANCAIS

lisent la PQR CHAQUE JOUR sur lensemble |

des supports (print, web, mobile et tablette),
soit 34,8% de la population.

-2,9% VS 2021 V3 SOIT UN RECUL DE 558 000 LECTEURS / JOUR
-3,6% VS 2020 V4 SOIT UN RECUL DE 699 000 LECTEURS / JOUR




AUDIENCES QUOTIDIENNES

PQR66 : UNE STRUCTURE D'’AUDIENCE BRAND/JOUR GLOBALEMENT STABLE AVEC PLUS D'UN QUART D'EXCLUSIFS DIGITAUX

18,5 M DE LECTEURS QUOTIDIENS

4 )
11,3 M 1,9 M

~

EXCLUSIFS == LECTEURS EXCLUSIFS LE@
PRINT COMMUNS DIGITAUX
61% vs 58% en V3 2021 10% vs 11% en V3 2021 28% Vs 31% en V3 2021
\_ vs 63% en V4 2020 _/ vs 10% en V4 2020 \_ v 27% en V4 2020/

Niructure daudience Brand/Jour PQR66



AUDIENCES QUOTIDIENNES

PQR66 : UNE AUDIENCE DIGITALE/JOUR LEADER AVEC 14% DE COUVERTURE TOUS DEVICES SUR ENSEMBLE 15+

AUDIENCE QUOTIDIENNE [Eeres S LECTEURS LECTEURS LECTEURS
DIGITALE Noooy [l ToP0 | moslLE ioon, W Topro | taeme | LECTEUR

WEBG66 1311 WEBG66 5984 WEBG66 1229

2 LEQUIPE 637 2  TELE LOISIRS 3359 2  TELE LOISIRS 503

3  TELE LOISIRS 566 3  LEFIGARO 1820 3 voul 307

4 LFFIGARO 512 4  OUEST FRANCE 1637 4  OUEST FRANCE 305

B  OUEST FRANCE 377 5 VoI 1610 B FEMME ACTUELLE 290

k 6 LEMONDE 326 6 PHR 1429 6 LFMONDE 272
4 20 MINUTES 298 7 LEQUIPE 1368 7 MARMITON 259

MILLIONS DE VISITEURS 8  LEPARISEN 282 8  LEMONDE 1353 8 LEFIGARO 256
UNlQUES 15+ QUOTlDlENS 9  FEMME ACTUELLE 254 9 ACTURR 1287 9 GALA 249

10 JOURNAL DES FEMMES 251

Y
(-]

FEMME ACTUELLE 1280

Y
(-]

L EQUIPE 214




AUDIENCES QUOTIDIENNES

PQR66 : UN ANCRAGE PRINT TOUJOURS TRES SOLIDE

AUDIENCE QUOTIDIENNE PRINT

13,2 MILLIONS
DE FRANCAIS

sont lecteurs LNM (au numéro moyen) de
la PQR soit 25% de la population. Hors
IDF, |2 PQR touche 30% des Francais.

+0,4% VS 2021 V3 SOIT UN GAIN DE 52 000 LECTEURS / JOUR
-5,2% VS 2020 V4 SOIT UNE PERTE DE -733 000 LECTEURS / JOUR




AUDIENCES QUOTIDIENNES

PQR66 : UNE AUDIENCE PRINT MASSIVE, QUI PESE POUR 2/3 DE LAUDIENCE DE LA PRESSE QUOTIDIENNE

EVOL° VS ONE EVOL° VS ONE
()
ONE NEXT 2021 V4 AUDIENCE EN (000)] AUDIENCE EN % = e s

TOTAL PRESSE QUOTIDIENNE (PQN PQR PGI) 19 521 36,7 0,8% -6,2%
PQR66 13 256 24,9 0,4% -5.2%
TOTAL PQN 7 780 14,6 3,.3% -3,0%
TOTAL PGI 3156 5.9 -0,9% -17,7%
LE MONDE 2 557 4,8 4,6% 7,6%
20 MINUTES 2 323 4,4 -4, 4% -24,2%
LE PARISIEN / AUJOURD'HUI EN FRANCE 2 317 4,4 2,2% -2,0%
L'EQUIPE 2 284 4,3 8,6% -5,0%
LE FIGARO 1613 3,0 2.7% 6,5%
CNEWS NATIONAL 1333 2,5 5,0% 11,2%
LE PARISIEN IDFO 1310 2,5 2,6% -6,3%
LIBERATION 940 1,8 9,3% 9,9%
CNEWS IDF 807 1,5 5,6% -13,9%
LES ECHOS 676 1,3 3,4% -3,4%

LA CROIX 566 11 1,3% -6,3%




AUDIENCES QUOTIDIENNES

PQR66 : LE TER CONTACT AVEC LACTUALITE, UNE FONCTION DE « PRIME TIME » DU MATIN CONFORTEE

’1% DES LECTURES 71% DES LECTURES EFFECTUEES AVANT MIDI

PQR SE DEROULENT
AVANT 8H LE MATIN . 2%

ET 72% AVANT 12H S

DES FRANCAIS MALGRE LA I I I I I

o BEE

DISPONIBLES. Avant 8h Avant 10h Avant midi Avant 14h Avant 18h Apres 18h
B One Next 2021V4 ~ M One Next 2021V3 B One Next 2020 V4
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AUDIERNIGES
WIERISUELLES

AUDIENCES QUOTIDIENNES BRANDS ET PRINT




AUDIENCES MENSUELLES

ONE NEXT + GLOBAL 2021 V4

AUDIENCE MENSUELLE
BRAND

43,0 MILLIONS
DE FRANCAIS

isent la PQR CHAQUE MOIS, sur
'ensemble des supports (print, web, mobile
et tablette), soit 81% de la population.

+0,7% VS 2021 V3 SOIT UN GAIN DE 285 000 LECTEURS / MOIS
+0,1% VS 2020 V4 SOIT UN GAIN DE 25 000 LECTEURS / MOIS




AUDIENCES MENSUELLES

PQR66 BRAND LEADER AVEC PLUS DE 8 FRANCAIS SUR 10 TOUCHES

EVOL® EN % | EVOL® EN %
43 O M | LLlO N S D E BRANDS - 30 JOURS | ONE NEXT GLOBAL 2021 V4 e e | e sang
/
%

(BASE (BASE
ENBE SLE MILLIERS  -OUVERTURE  EFFECTIFS)  EFFECTIFS)
LECTEURS _BO .JOU RS PQR 66 43 029 80,9 0.7% 0.1%
LE FIGARO 26 089 49,1 -4,8% 0,4%
. TELE LOISIRS 24147 45,4 -2,2% 7.8%
SOIT 81% DES FRANCAIS TOUCHES : UN LE PARISIEN AUJOURD'HUI 22732 42,8 1,6% 2.7%
LEADERSHIP INCONTESTABLE, STABLE VS PHR 22 663 42,6 -3,9% -0,2%
VAGUE PRECEDENTE COMME VS N-1. OUEST-FRANCE 21363 40,2 -5,8% -1,3%
LE MONDE 21327 40,1 -3,5% -5,0%
FEMME ACTUELLE 21000 39,5 -15,9% -2,5%
20 MINUTES 19 953 37,5 -0,5% -13,7%
L'EQUIPE 19 688 37,0 22,3% 17,7%
L'INTERNAUTE 19 260 36,2 -2,3% -
LE JOURNAL DES FEMMES 18 583 35,0 -13,2% -
MARMITON 18 429 34,7 -16,3% -6,4%
VOICI 16 299 30,7 -9,9% 0,3%
GALA 13 359 25,1 -6,7% -6,5%
TELE 7 JOURS 12 189 22,9 -12,2% 0,6%
LA DEPECHE DU MIDI 11685 22,0 -6,6% 17,2%
VERSION FEMINA 11225 21,1 2,4% 8,3%
CAPITAL 10 994 20,7 -10,8% -2,9%

CLOSER 10 558 19,9 -4,4% 6,7%




AUDIENCES MENSUELLES

PQR66 : UNE STRUCTURE D'AUDIENCE BRAND/MOIS STABLE VS VAGUE PRECEDENTE MAIS QUI POURSUIT SA DIGITALISATION VS N-1

43,0 M DE LECTEURS QUOTIDIENS

| |

4 ) 4 )

95M = ZOTM L0 134M Ll

22% vs 22% en V3 2021 47% vs 47% en V3 202 31% vs 31% en V3 2021
\ vs 26% en V4 ZOZO/ vs 48% en V4 2020 \ vs 26% en V4 2020 /

Ntructure d'audience Brand -30J PQR66



AUDIENCES MENSUELLES

LA PQR EST INFLUENTE SUR LES CIBLES STRATEGIQUES

/3% DES MOINS = 8

DE 35 ANS

oo

% de couverture sur cible C5P +

4 60,0 € Le Figaro
TOUCHES PAR .
é Le Parisien Aujourd'hui en France
PHR e Monde
ABRANDPQR
Linternaute ® € LeJourna \ SSS‘pFe eeeee
400 2 Femme Actuelle Marmiton
SUR LES 30 DERNIERS JOURS e
ET 85% DES CSP+ : LA PQR 30,0
AU CEUR DES ENJEUX o ® s
STRATEGIQUES DU MARCHE . e 2
Tele 7 Jours
10,0
% de couverture sur cible 15-34 ans
0,0
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AUDIENCES MENSUELLES

366 REGIE PLURI MEDIA LEADER DU MARCHE

EVOL® EN % EVOL® EN %
BRAND - 30 JOURS ONE NEXT GLOBAL 2021 V4 VS 2021 V3 VS 2020 V4

ENSEMBLE MILLIERS % COUVERTURE  (BASE EFFECTIFS) (BASE EFFECTIFS)
366 42 316 79,6 0.7% 0.4%
MEDIA FIGARO 41065 77,2 -1,6% -0,1%
PRISMA MEDIA 39 638 74,6 -1,6% -1,6%
, ' REWORLD MEDIA CONNECT 30 053 56,5 -3,2% -2,8%
CMI MEDIA 27 358 51,5 -5,5% -7,4%
LE MONDE PUBLICITE / M PUBLICITE REGIEOBS 26 145 49,2 -4,2% -9,9%
LES ECHOS LE PARISIEN MEDIAS 25022 471 0,5% 1,9%
MEDIAOBS 21807 41,0 -15,4% -14,6%
20 MINUTES 19 953 37,5 -0,5% -13,7%
AMAURY MEDIA 19 872 37,4 21,4% 17,4%
GROUPE MARIE CLAIRE 13 858 26,1 -4,2% 4,1%
LAGARDERE NEWS 11280 21,2 -19,5% -27,6%
LE POINT 10 538 19,8 -17,5% -6,9%
UNI-MEDIAS 10 300 19,4 -7,8% -3,8%

MATIN PLUS 10174 191 0,1% 14,1%
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