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# AU PLUS PRES
DES FRANCAIS

Une étude réalisée par KANTAR
sur #PANEL, le panel propriétaire
de 366, auprés d’'un échantillon
représentatif de la population
francaise.

[CANTAR

#COMMUNITIES



LES FRANCAIS APRES LA CRISE

Dans un contexte que I'on pourrait qualifier de post-
crise sanitaire, 366 interroge les Francais sur leur
état d’esprit et leur vie quotidienne.

Quel est leur niveau d’inquiétude aujourd’hui, est-ce
que la crise a impacté durablement leurs habitudes
de consommation, comment s’informent-ils
désormais, que changent-ils au jour le jour dans
leurs pratiques de loisirs et de travail ? Eléments de
réponse.

[CANTAR

#COMMUNITIES




VAGUES PRECEDENTES

S13-1 = 1478 INTERVIEWS REALISES DU 20 AU 22/03/2020
$13-2 = 1055 INTERVIEWS REALISES DU 24 AU 26,/03/2020
S14-1 = 1009 INTERVIEWS REALISES DU 27 AU 29/03/2020
S14-2 = 1008 INTERVIEWS REALISES DU 31/03 AU 02/04,/2020
S15-1 = 1030 INTERVIEWS REALISES DU 02 AU 06/04,/2020
$15-2 = 1012 INTERVIEWS REALISES DU 08 AU 10/04,/2020
$16 = 1034 INTERVIEWS REALISES DU 14 AU 16/04,/2020
S17 = 800 INTERVIEWS REALISES DU 22 AU 24/04/2020

$18 = 1006 INTERVIEWS REALISES DU 27 AU 29/04,/2020
$19 = 933 INTERVIEWS REALISES DU 05 AU 07,/05/2020

$20 = 1035 INTERVIEWS REALISES DU 11 AU 13/05,/2020
$21 = 1042 INTERVIEWS REALISES DU 18 AU 20/05,/2020
S22 = 1021 INTERVIEWS REALISES DU 25 AU 27,/05,/2020
$23 = 1025 INTERVIEWS REALISES DU 02 AU 04/06,/2020
S24 = 1018 INTERVIEWS REALISES DU 09 AU 11/06,/2020
$25 = 1018 INTERVIEWS REALISES DU 16 AU 18/06,/2020
$26 = 1000 INTERVIEWS REALISES DU 23 AU 25,/06,/2020
S27 = 1057 INTERVIEWS REALISES DU 30/06 AU 02/07/2020
$28 = 1026 INTERVIEWS REALISES DU 08/07 AU 10/07/2020
$38 = 1031 INTERVIEWS REALISES DU 18/09 AU 23/09/2020
S44 = 1104 INTERVIEWS REALISES DU 27/10 AU 02/11/2020
S45 = 1015 INTERVIEWS REALISES DU 03 AU 06/11/2020

S46 = 1037 INTERVIEWS REALISES DU 06 AU 11/11,/2020
S47 = 1021 INTERVIEWS REALISES DU 13 AU 17/11/2020
S48 = 1111 INTERVIEWS REALISES DU 20 AU 26/11,/2020
S49 = 1011 INTERVIEWS REALISES DU 27 AU 30/11,/2020
S50 = 1000 INTERVIEWS REALISES DU 04 AU 10/12/2020

$2 2021 = 1065 INTERVIEWS REALISES DU 12 AU 17/01/2021
S5 2021 = 1054 INTERVIEWS REALISES DU 02 AU 05/02/2021
$9 2021 = 1150 INTERVIEWS REALISES DU 02 AU 07/03/2021
$13 2021 = 994 INTERVIEWS REALISES DU 01 AU 06/04/2021
$17 2021 = 1057 INTERVIEWS REALISES DU 27 AU 30/04,/2021
$23 2021 = 1016 INTERVIEWS REALISES DU 08 AU 11/06/2021
$34 2021 = 1006 INTERVIEWS REALISES DU 24 AU 30/08/2021
S41 2021 = 1000 INTERVIEWS REALISES DU 12 AU 15/10/2021
S47 2021 = 1000 INTERVIEWS REALISES DU 23 AU 25/11/2021

S5 2022 = 1000 INTERVIEWS REALISES DU 04 AU 06/02/2022
$15 2022 = 1000 INTERVIEWS REALISES DU 11 AU 16/04,/2022

#COMMUNITIES



$42 2022
1010
INTERVIEWS

au total réalisés en ligne du
20 au 24 octobre 2022

ICANTAR
5 #COMMUNITIES




PARTIE |

LES FRANGAIS ET LE
CONTEXTE SOCIO

| 4
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COVID 19: LINQUI
UN CHIFFRE NETTEMENT

ALORS QUE NOUS TRAVERSONS
UNE 8E VAGUE EPIDEMIQUE EN
FRANCE, QUI AFFICHE UNE
TENDANCE A LA DECELERATION
SUR LES DERNIERS JOURS,
L'INQUIETUDE RESTE DE MISE
CHEZ NOS COMPATRIOTES,
SURTOUT CHEZ LES PLUS JEUNES
PARMI LES 18-34 ANS, CE SONT
EN EFFET 41% DES INTERVIEWES
(INDICE 124) QUI NOUS
DECLARENT ETRE INQUIETS FACE
AU CORONAVIRUS/COVID19, UN
CHIFFRE PLUTOT STABLE VS
AVRIL DERNIER (44% CHEZ LES
18-34 ANS EN S15 2022).

ETUDE DURE POUR | FRANCAIS SUR 3
SUPERIEUR CHEZ LES -35 ANS

= INQUIETS = PEU INQUIETS

-4 POINTS VS SI5

des Francais sont
INQUIETS face au
! 69Y% | | Virus : un résultat en
‘ '581% 607585 058%.  eey léger retrait vs S15,
187140 ‘ ‘ [ 11 ‘ nettement supérieur chez
| | | ‘ | I | les 18-34 ans avec 41%

3% d’individus inquiets.

$I3 $13-2 814 814-2 SI5 8152 $I6 SI7 SI8 SI9 $20 S2I S22 $23 S24 $25 $26 $27 $28 $3B S44 $45 $46 $47 S48 $49 S50 S2 S5 $9 SI3 SI7 $23 $34 S4I $47 S5 SI5 $42
2021 2021 2021 2021 2021 2021 2021 2021 2021 202220222022

ANTAR 2022 - BASE ENSEMBLE - 1010 INTERVIEWS / PERSONNELLEMENT, QUEL EST VOTRE NIVEAU D'INQUIETUDE FACE AU CORONAVIRUS / COVID-19 ? EVOLUTIONS VS S13 AVEC TERRAIN DU 20 AU 22 & VS S14 AVEC TERRAIN DU 27 AU 29 MARS 2020 & VS S16 AVEC TERRAIN DU 14 AU 16
TERRAIN DU 27 AU 29 AVRIL 2020 & VS S20 AVEC TERRAIN DU 11 AU 13 MAI 2020 & VS S22 AVEC TERRAIN DU 25 AU 27 MAI 2020 & VS $24 AVEC TERRAIN DU 09 AU 11 JUIN 2020 & VS $26 AVEC TERRAIN DU 23 AU 26 JUIN 2020 & VS S28 AVEC TERRAIN DU 08 AU 10 JUILLET 2020 & VS
U 23 SEPTEMBRE 2020 & VS S44 AVEC TERRAIN DU 27 OCTOBRE AU 02 NOVEMBRE 2020 & VS S46 AVEC TERRAIN DU 06 AU 11 NOVEMBRE 2020 & VS S48 AVEC TERRAIN DU 20 AU 26 NOVEMBRE & S50 AVEC TERRAIN DU 04 AU 10/12/2020 & VS S2 2021 AVEC TERRAIN DU 12 AU
RAIN DU 02 AU 05/02/202 & VS S9 2021 AVEC TERRAIN DU 02 AU 07/03/2021 & VS S13 2021 AVEC TERRAIN DU 01 AU 06/04/2021 & VS $17 2021 AVEC TERRAIN DU 27 AU 30/04/2021 & VS $23 2021 AVEC TERRAIN DU 08 AU 11/06/2021 & VS S34 2021 AVEC TERRAIN DU

24 AU 30/08/2021 & VS S41 2021 AVEC TERRAIN DU 12 AU 15/10/2021 & VS S47 2021 AVEC TERRAIN DU 23 AU 25/11/2021 & VS S5 2022 AVEC TERRAIN DU 04 AU 06/02/2022 & VS S15 2022 AVEC TERRAIN DU 11 AU 16/04/2022 7



RETOUR DE LA VIGILANCE ET DES GESTES BARRIERES

DANS UN CONTEXTE DE RESURGENCE DE L'EPIDEMIE e

L'EPIDEMIE N'EST PAS TERMINEE EN
FRANCE : IL FAUT DONC CONTINUER A
ETRE VIGILANT POUR FAIRE FACE A
CETTE NOUVELLE VAGUE D'INTENSITE
NEANMOINS MODEREE. LE
GOUVERNEMENT SE VEUT DONC
RASSURANT MAIS APPELLE NEANMOINS
NOS COMPATRIOTES A LA VIGILANCE AU
QUOTIDIEN : AINSI, PLUS D’1 FRANCAIS
SUR 2 NOUS DECLARE APPLIQUER DE
NOUVEAUX LES GESTES BARRIERES,
43% REPRENDRE LE MASQUE DANS LES
TRANSPORTS OU ZONES « A RISQUE » ET
PRES D’UN QUART D’ENTRE EUX
AFFIRMENT QU’ILS VONT SE
SOUMETTRE AU RAPPEL VACCINAL.

FACE A UNE RESURGENCE DE LEPIDEMIE, LE GOUVERNEMENT LANCE UN APPEL A LA VIGILANCE. VOUS
PERSONNELLEMENT, COMMENT COMPTEZ-VOUS FAIRE FACE A LA SITUATION ?

4%

43%

34%

2%

. Ia%

3h

|
Je vais appliquer  Je vais renouer Je vais me faire Je vais faire un Rien, il faut Je ne sais pas
les gestes avec le port du tester en cas de rappel vaccinal car apprendre a vivre
barriéres, pour me masque dans les signes d’infection 'y suis éligible avec le Covid
protéger moi et les  transports, les
autres zones a risque

ITAR 2022 - BASE ENSEMBLE - 1010 INTERVIEWS / FACE A UNE RESURGENCE DE L’EPIDEMIE, LE GOUVERNEMENT LANCE UN APPEL A LA VIGILANCE. VOUS PERSONNELLEMENT, COMMENT COMPTEZ-VOUS FAIRE FACE A LA SITUATION ? UNE SEULE REPONSE POSSIBLE PAR LIGNE
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AU GLOBAL, DES FRANCAIS PESSIMISTES
PARTICULIEREMENT SUR LES PLANS ECONOMIQUE ET GEOPOLITIQUE

DANS CE CONTEXTE DE REPRISE EPIDEMIQUE, 1 FRANCAIS
SUR 2 SE DIT PESSIMISTE FACE A LA SITUATION SANITAIRE.
UN CHIFFRE IMPORTANT MAIS SANS COMMUNE MESURE
AVEC LES AUTRES SUJETS DE PREOCCUPATIONS DE NOS
COMPATRIOTES : EN EFFET, LA GUERRE EN UKRAINE,
L’URGENCE CLIMATIQUE ET LEURS CONSEQUENCES EN
MATIERE D’INFLATION ET DE CRISE DU POUVOIR D’ACHAT
INQUIETENT AU PLUS HAUT POINT LES FRANCAIS ET
IMPACTENT LOURDEMENT LEUR QUOTIDIEN. AINSI, C'EST
UN MORAL PLUTOT EN BERNE QU’AFFICHENT NOS
COMPATRIOTES AUJOURD’HUI, SACHANT QUE 77% DES
PERSONNES INTERROGEES NOUS DECLARENT ETRE
PESSIMISTES FACE A LA SITUATION GEOPOLITIQUE
MONDIALE, 76% ETRE PESSIMISTES CONCERNANT LEUR
POUVOIR D’ACHAT, 65% CONCERNANT L’ECONOMIE
FRANCAISE ET 63% CONCERNANT LEUR EPARGNE.

#COMMUNITIES

PERSONNELLEMENT, DIRIEZ-VOUS QUE VOUS ETES TRES OPTIMISTE, PLUTOT OPTIMISTE,
PLUTOT PESSIMISTE OU TRES PESSIMISTE CONCERNANT...

4%

43% 44%
30% 29%
0
2% 18%

Les Votre pouvoir Votre Votre emploi Vos libertés La situation La situation
entreprises d’achat épargne (aux actifs) individuelles sanitaire  géopolitique
frangaises, (se déplacer, mondiale
I’économie Voir ses

proches, etc.)

ST optimistes B ST pessimistes ™ Sans opinion

#PANEL - 366 ET KANTAR 2022 - BASE ENSEMBLE - 1010 INTERVIEWS / PERSONNELLEMENT, DIRIEZ-VOUS QUE VOUS ETES TRES OPTIMISTE, PLUTOT OPTIMISTE, PLUTOT PESSIMISTE OU TRES PESSIMISTE CONCERNANT... ? UNE SEULE REPONSE POSSIBLE 9



LAUSTERITE EST DE MISE

QUI ONT DEJA DRASTIQUEMENT REDUIT CERTAINES DE LEURS DEPENSES

FACE A L'INFLATION, LES FRANCAIS
INTERROGES DECLARENT AVOIR BEAUCOUP
REDUIT LE MONTANT DE CERTAINES DE LEURS
DEPENSES DU QUOTIDIEN, NOTAMMENT
CELLES LIEES AUX LOISIRS, SORTIES, VOYAGES
DANS PRES DE 40% DES CAS. MEME CONSTAT
SUR DES SECTEURS COMME LE PRET-A-
PORTER OU L'’AMENAGEMENT DE LA MAISON,
DES UNIVERS PLUTOT AXES PLAISIR, QUI ONT
CONNU DES COUPES FRANCHES DANS 35%
DES CAS EN MOYENNE. TOUT CE QUI TOUCHE
AUX DEPENSES DE FONCTIONNEMENT COMME
L’ENERGIE DOMESTIQUE, LE CARBURANT OU
LES TRANSPORTS/VEHICULE AFFICHE AUSSI DE
FORTES REDUCTIONS POUR UN QUART DES
INTERVIEWES. ENFIN, A DATE, SEULES LES
DEPENSES COURANTES ET ALIMENTAIRES OU
PRODUITS D’HYGIENE SEMBLENT RESISTER .

#COMMUNITIES

A CAUSE DE LINFLATION / HAUSSE DES PRIX, AVEZ-VOUS REDUIT LE MONTANT DE VOS DEPENSES CONCERNANT...

Dépenses courantes et alimentaires 42% 13% 26% 3%
Produits ¢ hygiéne 28% 16%
Produits de beauté 28% (4% 22% 8%
Prét-a-porter 30% 2%
Restaurants 21% 13%
Sorties culturelles, de loisirs 26% 12%

Transports, véhicules 36% 12% 19% 1%
Energie domestique (chauffage, etc.) 4% 14% 4% 4%
Carburant, déplacements quotidiens 38% 12% 1% 6%
Aménagement de la maison 2Th 15%
High Tech 24% 13%
Voyages, vacances 2% 13% 19% 6%

m Oui, beaucoup

Oui, un peu

Non, vous ne I'avez pas encore fait mais vous envisagez de le faire bientdt
B Non, et vous n’envisagez pas de réduire le montant de vos dépenses dans ce domaine
M Je ne sais pas

#PANEL - 366 ET KANTAR 2022 - BASE ENSEMBLE - 1010 INTERVIEWS / PLUS PRECISEMENT, A CAUSE DE L'INFLATION / DE LA HAUSSE DES PRIX, AVEZ-VOUS REDUIT LE MONTANT DE VOS DEPENSES EN CE QUI CONCERNE... ? UNE SEULE REPONSE PAR PROPOSITION IO



MAIS CERTAINS SECTEURS FONT DE LA RESISTANCE
ET LES FRANGAIS REFUSENT D'Y REDUIRE LEURS DEPENSES

#COMMUNITIES

. QUELS SONT POUR VOUS LES POSTES DE DEPENSES SUR LESQUELS VOUS NE VOUS RESTREINDREZ PAS ?
AU DELA DES PRODUITS

ALIMENTAIRES, POUR

LESQUELS 1 FRANCAIS SUR 2 Produits frais alimentaires (Fruits et légumes, produits laitiers...) [N 529
(SEULEMENT ?) EN MOYENNE Produits alimentaires hors frais [ 45%
REFUSE DE LIMITER SES Hygiene/beauté  [INIEEG_— 24%

DEPENSES, D’AUTRES POSTES Logement NN 20%

DE DEPENSES « NON VITALES » Abonnements numériques (forfaits téléphone, abonnements type Netflix, Deezer...) [ 20%

SE REVELENT Carburants (essence, gasoil...) [N 9%
INCOMPRESSIBLES SELON Energies du quotidien (chauffage, eau, électricité, gaz...) [ 7%

NOS COMPATRIOTES : C’EST LE Vacances/hébergement touristique [N 6%

CAS DES ABONNEMENTS Transports individuels (entretien de la voiture, de la moto...) [N 6%

NUMERIQU ES POUR 20% DES Sorties, loisirs (bars, restaurants, activités culturelles, abonnement salle de sport...) [ (3%

|NTERV|EWES OU ENCORE DES Transports collectifs (transports en commun, train, avion...) [ 1%

VACANCES POUR 16% DES Equipements numériques (téléphone, ordinateur, tablette consoles de jeux...) [ 1%

REPONDANTS, SUR LESQUELS Mode/habillement [N 10%

LES FRANCAIS REFUSENT DE Fournitures scolaires [ 8%

Equipement de la maison (ameublement, décoration, électroménager... 0
SE RESTREINDRE. quip ( ger..) I 8%
Equipements de loisirs (équipements sportifs, de divertissement, jeux...) Il 6%

Aucune de ces dépenses I 7%

mS42 2022

#PANEL - 366 ET KANTAR 2022 - BASE ENSEMBLE - 1010 INTERVIEWS / QUELS SONT POUR VOUS LES POSTES DE DEPENSES SUR LESQUELS VOUS NE VOUS RESTREINDREZ PAS ? PLUSIEURS REPONSES POSSIBLE "



LADAPTATION AU CCEUR DU QUOTIDIEN DES FRANCAIS
NOS COMPATRIOTES FONT PREUVE DE RESILIENCE DANS LADVERSITE

NOS COMPATRIOTES NE BAISSENT PAS
LES BRAS ET DEVELOPPENT DES
STRATEGIES D'ADAPTATION INEDITES.

LUARBITRAGE BUDGETAIRE EST AU CCEUR
DE LEUR VIE QUOTIDIENNE : 76% NOUS
DECLARENT AVOIR CHANGE LEUR
MANIERE DE GERER LEUR BUDGET
RECEMMENT (79% DES 18-34 ANS) :
CHACUN, DANS CHAQUE DOMAINE DE SA
VIE, ARBITRE COMME IL PEUT, ENTRE LE
PRESENT ET LE FUTUR, SON INTERET
PERSONNEL ET COLLECTIF, OU DE LA
PLANETE. TOUS EN TOUS CAS AFFICHENT
CAPACITE DE RESILIENCE, QUI LEUR

PERMET UNE ADAPTABILITE SANS FAILLE.

#COMMUNITIES

AVEZ-VOUS DEJA CHANGE VOTRE MANIERE DE GERER VOTRE BUDGET
DANS CE CONTEXTE DE HAUSSE DE PRIX GENERALISEE ?

Non, pas du tout
%
Oui, beaucoup
Non, pas vraiment 23%
19%

des Francais interrogés déclarent
avoir déja changé leur maniére de
gérer leur budget dans ce contexte
de hausse de prix généralisée

#PANEL - 366 ET KANTAR 2022 - BASE ENSEMBLE - 1000 INTERVIEWS / VOUS PERSONNELLEMENT, AVEZ-VOUS DEJA CHANGE VOTRE MANIERE DE GERER VOTRE BUDGET DANS CE CONTEXTE DE HAUSSE DE PRIX GENERALISEE ? UNE SEULE REPONSE POSSIBLE |2



ACHETER MALIN, LA STRATEGIE MAJORITAIRE
CHEZ DES FRANGAIS QUI SONT 88% A COMPARER LES PRIX DESORMAIS

#COMMUNITIES

VOUS NOUS AVEZ DIT AVOIR DEJA CHANGE VOTRE MANIERE DE GERER VOTRE BUDGET DANS CE CONTEXTE DE HAUSSE DE PRIX GENERALISEE : DE QUELLE MANIERE PLUS PRECISEMENT ?

En achetant moins 46% 8% 6% 2%
En comparant les prix 67% 7% 30/2%
En limitant I'usage de ma voiture au quotidien 40% 0% 7% %%

En fréquentant davantage les grandes surfaces (hypers, supers) que les commerces de proximité 53% 6% 9% 5%
En faisant appel & mon entourage (famille, amis) 10% 10% 40% 19%
En utilisant mon découvert bancaire temporairement 14% 11% 40% 16%

En puisant dans mon épargne personnelle 14% 7% 21% 15%
En utilisant des solutions de paiement fractionné / en plusieurs fois 16% 15% 29% 12%
En achetant des produits de seconde main 22% 20% 19% 8%
En privilégiant I'achat de produits premiers prix et/ou de marques de distributeurs 45% 10% 9% 2%
En achetant principalement des produits / services en promotion 50% 9%  5%3%

En souscrivant un crédit & la consommation 8% 9% 48% 23%
En épargnant une somme plus importante qu'auparavant chaque mois 15% 20% 23% 7%
En reportant ou en renoncant & certains projets de dépenses (vacances, travaux, achat d'une nouvelle voiture...) 4% 12% 8% 6%
En changeant mes habitudes de consommation (baisse du chauffage, réduction de I'usage de ma voiture, ...) 54% 8% 5% 3%
is aujourd’hui le plus souvent possible H Je le fais aujourd’hui occasionnellement Je ne le fais pas aujourd’hui mais j'envisage de le faire Je ne le fais pas et n’envisage pas de le faire Non concerné

#PANEL - 366 ET KANTAR 2022 - BASE ENSEMBLE - 1000 INTERVIEWS / SELON VOUS, CETTE « SURCONSOMMATION » DE L'INFORMATION EST-ELLE PRIORITAIREMENT LIEE A ? I3



DES FRANCAIS A LA PEINE FINANCIEREMENT
UN TIERS DE NOS COMPATRIOTES BOUCLENT TOUT JUSTE LEUR BUDGET MENSUEL

S| 40% DES INTERVIEWES DECLARENT
REUSSIR A METTRE UN PEU D’ARGENT DE
COTE CHAQUE MOIS, EN PREVISION DE
TEMPS ENCORE PLUS DIFFICILES,32%
D’ENTRE EUX BOUCLENT DEJA TOUT
JUSTE LEUR BUDGET. LA SITUATION EST
TENDUE FINANCIEREMENT POUR NOS
COMPATRIOTES, 15% D’ENTRE EUX NOUS
DECLARANT AVOIR TENDANCE A PUISER
DES A PRESENT DANS LEURS RESERVES
ET 7% D’ENTRE EUX NOUS AFFIRMANT
ETRE EN TRAIN DE S’ENDETTER.

#COMMUNITIES

QUELLE EST VOTRE SITUATION FINANCIERE ACTUELLE ?

Je préfere ne pas répondre Je mets beaucoup d‘argent de coté
% %

Je suis en frain de
m'endetter
1%

J'ai tendance a puiser
dans mes réserves
15%

Je boucle tout juste mon
budget mensuel
32%

#PANEL - 366 ET KANTAR 2022 - BASE ENSEMBLE - 1000 INTERVIEWS / QUELLE EST VOTRE SITUATION FINANCIERE ACTUELLE ? UNE SEULE REPONSE POSSIBLE




DES FRANCAIS EN ALERTE FACE AU CLIMAT SOCIAL
MEME SI LA SOLIDARITE RESTE POUR LINSTANT LA POSITION MAJORITAIRE

#COMMUNITIES

PAR RAPPORT A CES MOUVEMENTS SOCIAUX ETES-VOUS PERSONNELLEMENT ?

ON ASSITE A UNE MONTEE EN
PUISSANCE DE LA CONTESTATION
SOCIALE, QUI A DEBUTE DANS
PLUSIEURS RAFFINERIES
FRANCAISES, RENDANT L’ACCES
AU CARBURANT DIFFICILE POUR
NOS COMPATRIOTES ET
IMPACTANT UN PEU PLUS LEUR 18%
QUOTIDIEN. POURTANT,
LORSQU’ON LES INTERROGE SUR
LEUR POSITION FACE A CES
MOUVEMENTS SOCIAUX, 36%
DES INTERVIEWES SE DISENT
SOLIDAIRES DES MANIFESTANTS

36%

30%

des Francais interrogés se déclarent It%

inquiets face a la situation actuelle,
alors qu'un mouvement de gréve paralyse
plusieurs raffineries francaises depuis plus de
deux semaines et que d'autres secteurs

Y

OU GREVISTES. pourraient étre touchés par des contestations Solidaire des Opposé a ces Indifférenta Partie prenante Je ne sais pas
sociales dans les prochains jours. manifestants - mouvements ces des
ou grévistes mouvements manifestations

ou des gréves

PANEL - 366 ET KANTAR 2022 - BASE ENSEMBLE - 1000 INTERVIEWS / QUELLE EST VOTRE SITUATION FINANCIERE ACTUELLE ? UNE SEULE REPONSE POSSIBLE / PAR RAPPORT A CES MOUVEMENTS SOCIAUX ETES-VOUS PERSONNELLEMENT : UNE SEULE REPONSE POSSIBLE |5
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PARTIE 2

LES FRANGAIS
ET LINFORMATION

' 16 [CANTAR #COMMUNITIES




SATURATION VS LACTUALITE ?
LES FRANGAIS VEULENT DE LACTUALITE POSITIVE

#COMMUNITIES

39% DES INTERVIEWES NOUS
DECLARENT SUIVRE DAVANTAGE
LUACTUALITE QUE D’HABITUDE : UN
RESULTAT NATURELLEMENT EN
RECUL VS VAGUE PRECEDENTE DE
FEVRIER 2022 (-7 POINTS VS V38)
QUI MARQUAIT LE DEBUT DU
CONFLIT RUSSO-UKRAINIEN. EN
UNE CONSOMMATION DE
LUACTUALITE QUI RETROUVE 2,
MALGRE TOUT SON NIVEAU D'IL Y

A UN AN (V36 D’OCTOBRE 2022).

SUIVEZ-VOUS DAVANTAGE L'ACTUALITE QUE D'HABITUDE ?

0,
67% 669 67% 65% g3y,

v 60% 60%
59% 597 0U% "o, 56

9% % 40 40 50% 47 49% 49%

7%
4454 4495 g0, 43 o™, 46% 46% 4T%
0

vague 1
vague 2
vague 3
vague 4
vague 5
vague 6
vague 7
vague 8
vague 9
vague 10
vague 11
vague 12
vague 13
vague 14
vague 15
vague 16
vague 17
vague 18
vague 19
vague 20
vague 21
vague 22
vague 23
vague 24
vague 25
vague 26
vague 27
vague 28
vague 29
vague 30
vague 31
vague 32
vague 33
vague 34
vague 36
vague 37
vague 38
vague 39

— 366 ET KANTAR 2022 - BASE ENSEMBLE - 1010 INTERVIEWS / SUIVEZ-VOUS DAVANTAGE L'ACTUALITE QUE D'HABITUDE ? EVOLUTIONS VS S13 AVEC TERRAIN DU 20 AU 22 & VS S14 AVEC TERRAIN DU 27 AU 29 MARS 2020 & VS $16 AVEC TERRAIN DU 14 AU 16 AVRIL 2020 & VS S18 AVEC
7 AU 29 AVRIL 2020 & VS S20 AVEC TERRAIN DU 11 AU 13 MAI 2020 & VS S22 AVEC TERRAIN DU 25 AU 27 MAI 2020 & VS $24 AVEC TERRAIN DU 09 AU 11 JUIN 2020 & VS S$26 AVEC TERRAIN DU 23 AU 26 JUIN 2020 & VS S28 AVEC TERRAIN DU 08 AU 10 JUILLET 2020 & VS S38 AVEC
U 23 SEPTEMBRE 2020 & VS S44 AVEC TERRAIN DU 27 OCTOBRE AU 02 NOVEMBRE 2020 & VS S46 AVEC TERRAIN DU 06 AU 11 NOVEMBRE 2020 & VS S48 AVEC TERRAIN DU 20 AU 26 NOVEMBRE & S50 AVEC TERRAIN DU 04 AU 10/12/2020 & VS S2 2021 AVEC TERRAIN DU 12
'S S5 2021 AVEC TERRAIN DU 02 AU 05/02/202 & VS S9 2021 AVEC TERRAIN DU 02 AU 07/03/2021 & VS $13 2021 AVEC TERRAIN DU 01 AU 06/04/2021 & VS S17 2021 AVEC TERRAIN DU 27 AU 30/04/2021 & VS $23 2021 AVEC TERRAIN DU 08 AU 11/06/2021 & VS S34 |7
2021 AVEC TERRAIN DU 24 AU 30/08/2021 & VS S41 2021 AVEC TERRAIN DU 12 AU 15/10/2021 & VS S47 2021 AVEC TERRAIN DU 23 AU 25/11/2021 & VS S5 2022 AVEC TERRAIN DU 04 AU 06/02/2022 & VS S15 2022 AVEC TERRAIN DU 11 AU 16/04/2022



UN ACCES A LINFO 2022 DOMINE PAR LE DUO PRESSE+TV
AVEC UNE NETTE PROGRESSION DU PRINT AUPRES DES -35 ANS AU DETRIMENT DE LATV

#COMMUNITIES

S| 'ON REGARDE LEVOLUTION DEPUIS LE ) Lok ) : '
DEBUT D'ANNEE 2022 DES MOYENS QUELS SONT VOS MOYENS D’INFORMATION PRIVILEGIES SUR LACTUALITE AUJOURD’HUI?
D’INFORMATION PRIVILEGIES PAR NOS S52022 Ensemble 18+ =S15 2022 Ensemble 18+ mS42 2022 Ensemble 18+
COMPATRIOTES SUR LACTUALITE, ON S5 2092 18.34 ans
CONSTATE QUE PRESSE ET TV RESTENT DE 5%
LOIN LES REFERENTS EN LA MATIERE, AVEC 0% .
DES COURBES POURTANT INVERSEES. " 65% -

0

ON CONSTATE EN EFFET UN RECUL CONTINU 56% 55y, 56% 9
DU MEDIA TV SUR CIBLE ENSEMBLE 18+ ET 18%

SURTOUT SUR CIBLE MOINS DE 35 ANS EN 4% 10%

PARALLELE D’UN BOOST DU MEDIA PRESSE, 38% ™ 38% a
SUR ENSEMBLE 18+ MAIS SURTOUT AUPRES 30% og0, ' -
DES -35 ANS , AU POINT DE DEVENIR LE 2% '
MEDIA LEADER EN MATIERE D’ACCES A 5, 1%

LINFO, LARGEMENT DEVANT LA TV MAIS

AUSSI LA RADIO OU LES RESEAUX SOCIAUX.

S$15 2022 18-34 ans S42 2022 18-34 ans

2%

TV PRESSE RADIO RESEAUX SOCIAUX

- 366 ET KANTAR 2022 - BASE ENSEMBLE - 1010 INTERVIEWS / SUIVEZ-VOUS DAVANTAGE L'ACTUALITE QUE D'HABITUDE ? / QUELS SONT VOS MOYENS D'INFORMATION PRIVILEGIES SUR L'ACTUALITE AUJOURD'HUI ? EVOLUTION VS S5 2022 AVEC TERRAIN DU 04 AU 06/02/2022
& VS $15 2022 AVEC TERRAIN DU 11 AU 16/04/2022 Ia



UNE INFO SURCONSOMMEE MAIS QUESTIONNEE
UNE MEFIANCE GRANDISSANTE OBSERVEE

#COMMUNITIES

PLUS PALPABLE EN PERIODE DE B Ensemble 18+ S5 2022 Ensemble 18+ S15 2022
FORTE ACTUAL'TE COMME C’EST B Ensemble 18+ S42 2022 m 18-34 ans S5 2022
! 18-34 ans S15 2022 18-34 ans S42 2022
ET MAINTENANT OCTOBRE 2022, 0
LA MEFIANCE ENVERS LES
INFORMATIONS CIRCULANT o
APPROCHE LES 90% EN des Francais interrogés déclarent 91% 93% gove
. . . P 0
MOYENNE SUR ENSEMBLE 18+ suivre I'information en temps réel 0% 73% 19%
ET TEND A PROGRESSER SUR ) ;
CIBLE -35 ANS, ATTEIGNANT DES 17 RUPRES DES 634 ANS
NIVEAUX D’ACCORD COMPRIS
ENTRE 80% ET 85%.

LA DEFIANCE ENVERS QUEL EST VOTRE DEGRE DACCORD AVEC LES AFFIRMATIONS SUIVANTES ?
LINFORMATION EST D’AUTANT STDACCORD
LE CAS DEPUIS LE DEBUT DE
LANNEE 2022. ON CONSTATE
AINSI QU'ENTRE FEVRIER, AVRIL
JE ME MEFIE DES INFORMATIONS JE M‘E MEEIE DES INFORMATIONS
QUI CIRCULENT SUR LES RESEAUX DELIVREES PAR LES MEDIAS
SOCIAUX

#PANEL - 366 ET KANTAR 2022 - BASE ENSEMBLE - 1010 INTERVIEWS/ QUEL EST VOTRE DEGRE D’ACCORD AVEC LES AFFIRMATIONS SUIVANTES ? / EVOLUTION VS S5 2022 AVEC TERRAIN DU 04 AU 06/02/2022 & VS S$15 2022 AVEC TERRAIN DU 11 AU 16/04/2022 Ig



LA FATIGUE INFORMATIONNELLE : UN RISQUE REEL
QUAND LINFORMATION SE FAIT TROP DEPRIMANTE, TROP REPETITIVE, ON LEVITE

POUR QUELLE RAISON EVITER VOLONTAIREMENT L'INFORMATION ?
PRES D’1 FRANCAIS SUR 2 NOUS DECLARE o lesitie. loe med
= ’ ar lassitude, les medias
EVITER VOLONTAIREMENT L'INFORMATION sarlent trop des mémes 43%
LORSQU’ELLE EST TROP DEPRIMANTE : UN sujets en permanence, sont - 2%
CHIFFRE QUI ATTEINT LES 65% AUPRES DES - repetitifs
35 ANS. OUI, LES FRANCAIS SONT PLEINS DE
CONTRADICTIONS MAIS UNE CHOSE EST Par protection, les .

? informations 44

SURE, CE SONT EUX LES CONSOMMATEURS anxiogenes/déprimantes 0

ET CE SONT EUX QUI DECIDENT DE DIRE STOP ont un effet negatifsur mon N 52%
S’AVERE TROP REPETITIVE OU TROP < < :

X . larent éviter volontairemen :
ANXIOGENE. CE N'EST PAS LE FAIT D’'ETRE ﬁl.e i are i.e tle o0 Itla © tf o rmoressonaete - Wl
INFORME QUI EST ICI INTERROGE MAIS BIEN Information lorsquelie EStrop e s par des flots :
LA QUALITE DE LINFORMATION DELIVREE, LA angoissante / déprimante d'actualité et j'ai du mal & . 15%

faire le tri

REPONSE APPORTEE A UN CONSOMMATEUR 65% CHEZ LES 18-34 ANS (INDICE 135)

TOUJOURS PLUS EXIGEANT.
Ensemble 18+ S42 2022 m18-34 ans S42 2022




LA PROXIMITE, REPONSE N°1 A LA DEFIANCE
AUX COTES DE EXPERTISE JOURNALISTIQUE ET LE RENOUVELLEMENT DES SOURCES

PARCE QU’ELLE GENERE DE LA CONFIANCE, QUI
ELLE-MEME SOUS-TEND LA CROYANCE ACCORDEE
A LINFORMATION DELIVREE, LA PROXIMITE RESTE
LE CRITERE DE CHOIX N°1 DES FRANCAIS EN
MATIERE D’INFORMATION, SURTOUT AUPRES DES
-35 ANS, AUPRES DESQUELS CETTE RECHERCHE
DE PROXIMITE S’AVERE GRANDISSANTE POUR
ATTEINDRE 77% DES REPONSES SUR CETTE
VAGUE D’OCTOBRE 2022. VIENT ENSUITE LA
RECHERCHE D’UNE INFORMATION A LEXPERTISE
DEMONTREE AINSI QUE LE FAIT D’ALLER
CHERCHER DE NOUVELLES SOURCES
D’INFORMATION : AUTANT DE MOYENS POUR
CONTRER UNE DEFIANCE SANS CESSE
CROISSANTE ET S'INFORMER EN TOUTE
CONFIANCE COMME L'ATTESTENT LES JEUNES
ENERATIONS.

#COMMUNITIES

QUEL EST VOTRE DEGRE DACCORD AVEC LES AFFIRMATIONS SUIVANTES ? BASE ST DACCORD

0,
ﬂ %

Je suis a la recherche d'informations de proximité b
0

d 61%

Je suis trés a I'affut des informations d’experts -
0

0,
Je recherche des sources d’informations H 8%

alternatives 64%

[k
67%

68%

0,
La Presse Régionale est le média le plus proche ﬂ 3%

de mes préoccupations 63%
wilégi :dias qui oo 13
Je privilégie les médias qui proposent des articles 0

ou sujets longs 58Y%

64%

Ensemble 18+ S15 2022 ®Ensemble 18+ S42 2022 18-34 ans S15 2022 ™ 18-34 ans S42 2022

#PANEL - 366 ET KANTAR 2022 - BASE ENSEMBLE - 1010 INTERVIEWS / QUEL EST VOTRE DEGRE D’ACCORD AVEC LES AFFIRMATIONS SUIVANTES ? EVOLUTION VS S13 2021 AVEC TERRAIN DU 01 AU 06/04/2021 & VS S5 2022 AVEC TERRAIN DU 04 AU 06/02/2022 &

VS S15 2022 AVEC TERRAIN DU 11 AU 16/04/2022 2I



MEDIAS UTILES, VECTEURS DE SOLUTIONS
ALHEURE D'UNE DESINFORMATION CROISSANTE

#COMMUNITIES

QUATTENDEZ-VOUS EN PRIORITE DES MEDIAS ET DES JOURNALISTES AUJOURD’HUI DANS LE TRAITEMENT QU'ILS FONT DE LACTUALITE ?
FACE A LA MASSIFICATION,
LUTILITE S’ERIGE EN CRITERE DE

0
CHOIX PRIORITAIRE DE %% oan 9% 0% 9% g3 9% 9% gy o1y R -
L'INFORMATION SELON LES o 85 BOh ooy 83%
FRANGCAIS, AUX COTES DU : :
JOURNALISME DE SOLUTIONS 64% 66% e -
AUTRE ATTENTE CROISSANTE (+6 16% 927 48Y% 8%
POINTS VS S15 SUR ENSEMBLE 850,
18+). EN PARALLELE, LA FIABILITE 32 ' 30% Wb
RESTE LA PIERRE ANGULAIRE DE 16% 9%
TOUTE INFORMATION, LES MEDIAS
S’ATTACHANT A REDONNER LA
PRlORlTE AUX FAlTS, AU Qu'ils réalisent Qu'ils délivrent Qu'’ils délivrent  Qu'ils fassent Que les médias Qu'’ils donnent la Qu’ils soient Qu’ils donnent la Qu’ils apportent
DECRYPTAGE ET A LA un travail de  une information une information  preuve de et journalistes  parole a des I'expressionde parole aleur  des solutions

- . vérification des fiable et vérifiée utile neutralité soient experts tous les Francais public
VER|F|CAT|ON, TANT PRlORlSEE informations qui éditoriale, indépendants et de toutes (auditeurs,
irculent d’objectivité | ini lect ,

PAR LES LECTEURS. circulen objectivité eurs opinions télési)cecetuartseurs)

% ST d'accord S15 2022 % tout a fait d'accord S15 2022 m% ST d'accord S42 2022 % tout a fait d'accord S42 2022

PANEL - 366 ET KANTAR 2022 - BASE ENSEMBLE - 1010 INTERVIEWS / QU'ATTENDEZ-VOUS EN PRIORITE DES MEDIAS ET DES JOURNALISTES AUJOURD'HUI DANS LE TRAITEMENT QU'ILS FONT DE L’ACTUALITE ? EVOLUTION VS S$15 2022 AVEC TERRAIN DU 11 AU 16/04/2022 22
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LES FRANCAIS
ETLA CONSOMMATION
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DES COMPORTEMENTS DE CONSOMMATION
QUI ONT EVOLUE SUR 24 MOIS, AU GRE DES CRISES

#COMMUNITIES

APRES LA CRISE SANITAIRE QUI A LOURDEMENT

IMPACTE LE QUOTIDIEN DES FRANCAIS ET
MODIFIE LEURS HABITUDES, LE
RECHAUFFEMENT CLIMATIQUE QUI A AIGUISE
LES CONSCIENCES SUR LA NECESSITE DE
CONSOMMER PLUS DURABLEMENT, LA GUERRE
EN UKRAINE QUI A DEMONTRE TOUTE

LIMPORTANCE DE PRODUIRE LOCAL ET LA
RECENTE FLAMBEE DES PRIX QUI CONTRAINT

=24
”

o
<
x
|=
e
[
|

al
{X

ok
o

des Francais pensent avoir

modifie leurs comportements NOS COMPATRIOTES A REVISER LEURS
de consommation au cours DEPENSES A LA BAISSE, OUI, LE RAPPORT DES
des deux dernieres années FRANCAIS A LA CONSOMMATION ET AUX

MARQUES A DRASTIQUEMENT EVOLUE SUR LES
+9 POINTS VS S152022 2 DERNIERES ANNEES, C’EST INDENIABLE.

2



LE LOCAL, NOUVELLE
PRIORITE DURABLE

DES FRANCAIS

73% des interviewés déclarent
consommer local (stable vs S15 2022)

#COMMUNITIES



LA CONSOMMATION SE RESPONSABILISE ET DECROIT
POUR UN NOMBRE CROISSANT DE CONSOMMATEURS

LES FRANCAIS FONT DE PLUS EN PLUS LE QUEL EST VOTRE DEGRE DACCORD AVEC LES AFFIRMATIONS SUIVANTES ? ST DACCORD

CHOIX DU NON TRANSFORME EN MATIERE
DE CONSOMMATION PRODUITS, FAVORISENT

S34 mS41 mS47 mS5 2022 mS15 2022 mS42 2022

LA QUALITE PLUTOT QUE LA QUANTITE, %
VALORISENT LES MARQUES ETHIQUES ET w2 weoom T g T ,
METTENT EN PRATIQUE UNE ALIMENTATION : 1% 65%
ALTERNATIVE, PLUS SAINE ET PLUS b " " W% gy 090 gy 6% '
DURABLE. UNE TENDANCE DE FOND QUI o o
S’ILLUSTRE CHAQUE SEMAINE UN PEU PLUS W
AVEC DES CHIFFRES D’ADHESION A CES 9%
NOUVEAUX GRANDS PRINCIPES
ALIMENTAIRES EN HAUSSE CONTINUE,
PORTES PLUS RECEMMENT PAR UNE
HAUSSE DE L'INFLATION ET DONC DES PRIX,
QUI VIENT RENFORCER CE TREND D’UNE N B _ _ e . )

Je choisis de plus en Je m’interroge Je suis de plus en plus Je me laisse de plus J'ai décidé de ne plus J'ai changé ma fagon
CONSOM MAT|ON PLUS RESPONSABLE ET plus.des produits davar_}t:a\ge surla mal a I'aise face_é la en plus tenter par de ache_tgrque le dg manger et de
PLUS FRUGALE AUSSI. ba;g:;zfnfézon q;ﬁr[:gnciztg;)n surconsommation no;l\;e;lls;rr:;rgﬁes minimum préparer les repas

responsables

#PANEL - 366 ET KANTAR 2022 - BASE ENSEMBLE - 1010 INTERVIEWS / QUEL EST VOTRE DEGRE D’ACCORD AVEC LES AFFIRMATIONS SUIVANTES ? UNE SEULE REPONSE PAR LIGNE/ EVOLUTION VS S34 2021 AVEC TERRAIN DU 24 AU 30/08/2021 & VS S41 2021 AVEC TERRAIN
DU 12 AU 15/10/2021 & VS S47 2021 AVEC TERRAIN DU 23 AU 25/11/2021 & VS S5 2022 AVEC TERRAIN DU 04 AU 06/02/2022 & VS S15 2022 AVEC TERRAIN DU 11 AU 16/04/2022 26



LA ENCORE, PLACE A LADAPTATION ET A LACHAT MALIN
POUR FAIRE FACE A LA BAISSE DU POUVOIR DACHAT

R . DANS LE CONTEXTE ACTUEL , QUELS CHANGEMENTS DANS VOS HABITUDES DE VIE AVEZ-VOUS DEJA APPORTES ?
FACE A CETTE HAUSSE DES PRIX A LA

CONSOMMATION, NOS COMPATRIOTES

ONT DECIDE DE FAIRE LA CHASSE AUX

ECONOMIES ET AUX BONNES AFFAIRES () $152022 WS422022
POUR PLUS D'1 FRANCAIS SUR 2. .

19% D’ENTRE EUX NOUS DECLARENT

EGALEMENT COMMENCER A STOCKER

QUELQUES PRODUITS ALIMENTAIRES 3%
AVANT QU’ILS NE VIENNENT A MANQUER 9%
ET QUE LEUR PRIX EXPLOSE. LE RECOURS S |5%

AUX TRANSPORTS EN COMMUN OU A UN 125 12% o ”

MODE DE MOBILITE ALTERNATIF COMME Fo B B s 5% 8%

LE VELO EST EGALEMENT MIS EN PLACE - - . -

POUR REDUIRE SA CONSOMMATION DE e T pavnae s dovantorale davniomsun aovoiige mon et mon s e
CARBURANT ET PRESERVER SES vl e vl sl b et~ un oo
FlNANCES alimentaires déplacement durable électrique ou bois pour

hybride chauffer mon
domicile

#PANEL - 366 ET KANTAR 2022 - BASE ENSEMBLE - 1010 INTERVIEWS / DANS LE CONTEXTE ACTUEL (COVID, RECHAUFFEMENT CLIMATIQUE, GUERRE EN EUROPE, RUPTURES DE STOCKS, INFLATION ET CRISE DU POUVOIR D’ACHAT....), QUELS CHANGEMENTS DANS VOS HABITUDES
DE VIE AVEZ-VOUS DEJA APPORTES ? PLUSIEURS REPONSES POSSIBLES / EVOLUTION VS S15 2022 AVEC TERRAIN DU 11 AU 16/04/2022 28



DES ATTENTES DE RELOCALISATION ET DE PRIX BAS
DE LA PART DES FRANCAIS VIS-A-VIS DES MARQUES

POUR PLUS D’1 INTERVIEWE SUR 4, LA
RESPONSABILITE DES MARQUES PASSE
ENCORE AUJOURD’HUI PAR UNE
RELOCALISATION DE LEUR PRODUCTION
EN FRANCE : UN ITEM EN RECUL (-4
POINTS VS S5 2022) MAIS QUI RESTE
PRIORITAIRE POUR DES FRANCAIS BIEN
DECIDES A CONSOMMER PLUS

« RESPONSABLE ». VIENNENT ENSUITE
LES PRIX BAS POUR 18% DES
REPONDANTS, SEUL ITEM EN
PROGRESSION SUR CETTE VAGUE (+2
POINTS VS S5 2022) ET LA
PRIORISATION DES CIRCUITS COURTS
ET DU LOCAL (-3 POINTS VS S5 2022).

#COMMUNITIES

QUATTENDEZ-VOUS PRIORITAIREMENT DES ENTREPRISES ET DES MARQUES AUJOURD'HUI ?

Qu’elles relocalisent leur production en France e=fl== Qu’elles fassent en priorité des prix bas
Qu’elles s’appuient sur des fournisseurs locaux, des circuits courts === QU’elles soient transparentes sur leurs méthodes de production
Qu’elles agissent pour I'écologie === (U'elles protégent clients et employés

e ()U'elles apportent les preuves concrétes de leurs actions Qu’elles lancent des initiatives citoyennes

12% 18%

S 7 0o,
T2 ’ 9%
A 5% 0, 0 )
O T Il 2% s O 4% —— 4%
S2 S5 S9 S13 S17 $23 S34 S41 S47  S52022 S42 2022

#PANEL - 366 ET KANTAR 2022 - BASE ENSEMBLE - 1010 INTERVIEWS / QU'ATTENDEZ-VOUS PRIORITAIREMENT DES ENTREPRISES ET DES MARQUES AUJOURD’HUI ? EVOLUTION VS S17 2021 AVEC TERRAIN DU 27 AU 30/04/2021 & VS $23 2021 AVEC TERRAIN DU 08 AU

11/06/2021 & VS S34 2021 AVEC TERRAIN DU 24 AU 30/08/2021 & VS S41 2021 AVEC TERRAIN DU 12 AU 15/10/2021 & VS S15 2022 AVEC TERRAIN DU 11 AU 16/04/2022 29



UN DEVOIR D'UTILITE INCOMBE AUX MARQUES
SELON LES FRANGAIS DONT LE QUOTIDIEN EST BOUSCULE PAR LES CRISES

SELON UNE TRES LARGE MAJORITE DE A QUOI LES MARQUES DOIVENT-ELLES UTILES PRIORITAIREMENT?
FRANCAIS, LES MARQUES SE DOIVENT PLUS

QUE JAMAIS D’ETRE UTILES A LEURS
CONSOMMATEURS : UTILES DANS LEUR _ -
QUOTIDIEN EN LEUR RENDANT LA VIE PLUS ot
FLUIDE POUR 41% DES INTERVIEWES, UNE pratiques, qui rendent Ia vie 40
ATTENTE D’AUTANT PLUS LEGITIME EN plus fluide
PLEINE CRISE DU POUVOIR D’ACHAT ; MAIS
AUSSI UTILES A LA SOCIETE EN S’TENGAGEANT Utiles 3 1a Société - des .
0

POUR AMELIORER LE MONDE SELON 39% marques engagées, qui
améliorent le monde

DES REPONDANTS, UNE PREUVE

SUPPLEMENTAIRE DE LATTENTE DES des Francais interroges pensent

FRANCAIS A CE QUE LES MARQUES AGISSENT ~ dUE€ les marques doivent étre Jiee s chacon - des maraes

POUR LE COLLECTIF ET SOIENT ACTRICES DU « utiles » aujourd’hui laisir. oui adoucissent Ia vie 20%
CHANGEMENT : UTILES A CHACUN ENFIN EN ) ; ) quotidienne

APPORTANT LE RECONFORT NECESSAIRE EN 067 AUPRES DES [5-34 ANS n 542 2025

CETTE PERIODE D’AUSTERITE.

#PANEL - 366 ET KANTAR 2022 - BASE ENSEMBLE - 1010 INTERVIEWS / PENSEZ-VOUS QUE LES MARQUES DOIVENT ETRE « UTILES » AUJOURD'HUI ? UNE SEULE REPONSE POSSIBLE / SI OUL, UTILES A QUOI / A QUI PRIORITAIREMENT ? UNE SEULE REPONSE POSSIBLE 30



LE PRIX REDEVIENT LE CRITERE N°
DEVANT LA QUALITE ET LA PROVENANCE

. Nt 0
PREUVE QUE LA DIMENSION « POUVOIR D'ACHAT » RESTE QUELS SONT LES CRITERES DE CHOIX QUE VOUS PRIORISEZ DANS VOTRE CONSOMMATION EN GENERAL ?

INCONTOURNABLE, SURTOUT DANS LE CONTEXTE Le prix
ACTUEL, LE PRIX SE POSITIONNE NATURELLEMENT EN

CRITERE DE CHOIX N°1 DES FRANCAIS EN MATIERE DE
CONSOMMATION. NEANMOINS, CELA N'EMPECHE PAS L'origine / la provenance
NOS COMPATRIOTES DE S'INTERROGER LA QUALITE OU

62%

La qualité

it S47 2021
ENCORE L'ORIGINE DES PRODUITS CONSOMMES, o compostier 22 209
RESPECTIVEMENT 2E ET 3E CRITERES DE CHOIX Le caractre local (circuit-courts)
PRIORITAIRES EN MATIERE DE CONSOMMATION. ON L& proximité du point de vente
NOTERA PAR AILLEURS QUE LA PROXIMITE AU POINT DE
VENTE PROGRESSE DE 2 POINTS EN 1 AN DANS LE La disponibilité immédiate
RANKING POUR ATTEINDRE 17% DES REPONSES, DEVANT La marque
LA DISPO!\IIBILITE IMMEDIATE DU PRODUIT A 14%, EN Lo caractére écologie du produit/senice
HAUSSE EGALEMENT DE 2 POINTS VS S47 2021 ET
DEVANT LA MARQUE A 11%, EN PROGRESSION DE 3 La dimension éthique de la marque
POINTS EN UN AN. Les services associés (livraison /

Click & Collect / Drive / achat en ligne)

NEL - 366 ET KANTAR 2021 - BASE ENSEMBLE - 1006 INTERVIEWS / QUELS SONT LES CRITERES DE CHOIX QUE VOUS PRIORISEZ DANS VOTRE CONSOMMATION EN GENERAL ? EVOLUTIONS VS S17 2021 AVEC TERRAIN DU 27 AU 30/04,/2021 & VS $23 2021 AVEC TERRAIN DU
08AU 11/06/2021 & VS $41 2021 AVEC TERRAIN DU 12 AU 15/10/2021 3'
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LA SUCCESSION DE CRISES A REDEFINI LES PRIORITES
DES FRANCAIS ET LEUR RAPPORT A LA SOCIETE / AUX AUTRES

APRES DEUX ANS D'UN ENCHAINEMENT DEPUIS PLUS DE DEUX ANS, AVEZ-VOUS LIMPRESSION ’ETRE DAVANTAGE...?

INCESSANT DE CRISES ET ALORS QUE
7%

L'INFLATION FAIT RAGE, ON OBSERVE
ASSEZ NETTEMENT LA S472021 mS52022 mS422022

REHIERARCHISATION DES PRIORITES DES

FRANCAIS DANS LEUR VIE DE TOUS LES

JOURS. AINSI, 44% D’ENTRE EUX SE

DECLARENT PLUS ATTENTIFS A LEURS

PROCHES AUJOURD’HUI, UN RESULTAT EN

RECUL DE 10 POINTS VS FEVRIER 2022

MAIS QUI RESTE UNE TENDANCE LOURDE

DEPUIS LE DEBUT DE LA CRISE SANITAIRE. . o 12%

! . 11% 10%
32% NOUS DISENT ETRE DAVANTAGE 21 21%
CONCERNES PAR LES PROBLEMATIQUES
ENVIRONNEMENTALES QU’AUPARAVANT . . . . . . . .
(+5 POINTS VS S5 2022) ET 21% ETRE 3’332?,‘3!._?; °°2_§‘?'.2_§‘e) Solidaire AS&?#ZL?J&” C°1§2§§i?§: et e Generen(sd 'm""ﬂi“e‘ﬁfi;’é‘”_s e Mse
PLUS SOLIDAIRES (-3 POINTS VS S5 2022). ™™™ iomemeniaes professomelle  sinstater a rand h(b;é’;f;at,) Cevoreue)

#PANEL - 366 ET KANTAR 2022 - BASE ENSEMBLE - 1010 INTERVIEWS / DEPUIS PLUS DE DEUX ANS ET A LA SUITE DES DIFFERENTES CRISES QUE NOUS AVONS TRAVERSEES (PANDEMIE, GUERRE EN UKRAINE, RESTRICTIONS, INFLATION...), AVEZ-VOUS L'IMPRESSION D'ETRE
DAVANTAGE...PLUSIEURS REPONSES POSSIBLES / EVOLUTION VS S41 2021 AVEC TERRAIN DU 12 AU 15/10/2021 & VS S47 2021 AVEC TERRAIN DU 23 AU 25,/11/2021 25/11/2021 & VS S5 2022 AVEC TERRAIN DU 04 AU 06/02/2022 33



LES PROBLEMATIQUES ENVIRONNEMENTALES
PESENT DAVANTAGE DANS LE QUOTIDIEN DES FRANGAIS ET LEUR CONSOMMATION

#COMMUNITIES

DIRIEZ-VOUS DE VOUS AUJOURD’HUI QUE... ? / BASE ST DACCORD
37% DES FRANCAIS INTERROGES DECLARENT

AVOIR ADOPTE UNE CONSOMMATION PLUS J'ai adopté une consommation plus responsable

RESPONSABLE (+3 PTS VS S15 2022 ET +7

POINTS VS SH 2022)’ 28% FAIRE OU REPARER J'achéte de plus en plus de choses sur internet (plutot qu’en
magasin)

DAVANTAGE DE CHOSES EUX-MEMES (-1 POINT
VS S5 ET S15 2022) OU ENCORE 22% ACHETER
DE PLUS EN PLUS DE CHOSES SUR INTERNET
PLUTOT QU’EN MAGASIN, UN RESULTAT EN
RECUL DE 7 POINTS VS S5 OU S15 2022) : CES
CHIFFRES ILLUSTRENT BIEN LA PRISE DE
CONSCIENCE DE BON NOMBRE DE NOS
COMPATRIOTES SUR LA NECESSITE D’AGIR AU
QUOTIDIEN POUR UN MONDE PLUS DURABLE
ET LE FAIT QU,ILS AIENT MIS A EXFCUTION Je ne roule plus en voiture car j’ai adopté d’autres modes de
LEURS INTENTIONS EN PASSANT A UACTION ET circulation (transports en commun, vélo, trottinettes, a pied...)
EN MODIFIANT LEURS COMPORTEMENTS.

Je fais ou répare davantage de choses moi-méme

J’économise plus que je ne dépense

J'aspire a un meilleur équilibre vie privée/vie pro

Je voyage davantage en France

J'ai changé de voiture pour une électrique / hybride S5 2022

mS15 2022
mS42 2022

#PANEL - 366 ET KANTAR 2022 - BASE ENSEMBLE - 1010 INTERVIEWS / DIRIEZ-VOUS DE VOUS AUJOURD’HUI QUE ... ? EVOLUTION VS S5 2022 AVEC TERRAIN DU 04 AU 06/02/2022 & VS S5 2022 AVEC TERRAIN DU 04 AU 06/02/2022 34



BOYCOTTER LA COUPE DU MONDE DE FOOTBALL ?
UNE ILLUSTRATION CONCRETE DE CE CHANGEMENT DE PARADIGME FRANGAIS

BILAN CARBONE DESASTREUX, DROITS
HUMAINS BAFOUES, SOUPCONS DE

CORRUPTION... A UN MOIS DE LA COUPE DU
MONDE ORGANISEE DANS LEMIRAT, LES
PASSIONNES DU BALLON ROND FONT FACE
A UN DILEMME : DOIVENT-ILS, OU NON,
PARTICIPER A CE QUI, PAR LE PASSE, A
SOUVENT ETE CONSIDERE COMME UN
MOMENT DE FETE ? INTERROGES SUR CE

CAS DE CONSCIENCE A VENIR, PRES DE 3
FRANCAIS SUR 4 NOUS DECLARENT NE PAS des Francais interrogés déclarent ne approuvent le choix de certaines villes de

AVOIR LINTENTION DE SUIVRE pas avoir I'intention de suivre la n’installer ni fan zones ni écrans géants
LEVENEMENT ET 72% APPROUVENT LE Coupe du Monde masculine de dans l'espace public pour diffuser les
CHOIX DE PLUSIEURS VILLES DE RENONCER  football du 20 novembre au 18 matchs en signe de protestation contre
A RETRANSMETTRE LES MATCHS SUR décembre 2022 I'impact écologique de I'événement et la

ECRAN GEANT DANS L'ESPACE PUBLIC. situation des droits de ’'Homme au Qatar

NEL - 366 ET KANTAR 2022 - BASE ENSEMBLE - 1010 INTERVIEWS / LA PROCHAINE COUPE DU MONDE MASCULINE DE FOOTBALL SE DEROULERA AU QATAR, DU 20 NOVEMBRE AU 18 DECEMBRE 2022. VOUS PERSONNELLEMENT, AVEZ-VOUS L'INTENTION DE LA SUIVRE ? UNE SEULE
EPONSE POSSIBLE / POUR PROTESTER CONTRE L'IMPACT ECOLOGIQUE DE CETTE COUPE DU MONDE ET LA SITUATION DES DROITS DE L'HOMME AU QATAR, CERTAINES VILLES DE FRANCE ONT ANNONCE QU'ELLES N'INSTALLERAIENT PAS DE FAN ZONES NI D'ECRANS GEANTS DANS 35
L'ESPACE PUBLIC POUR DIFFUSER LES MATCHS. ETES-VOUS PERSONNELLEMENT D’ACCORD OU NON AVEC CES CHOIX ? UNE SEULE REPONSE POSSIBLE



PARTIE 5

LES FRANGAIS
ETLE TRAVAIL

' 36 [KANTAR #COMMUNITIES




| ACTIF SUR 4 CONCERNE PAR LE TELETRAVAIL
UN CHIFFRES STABILISE SUR 2022

#COMMUNITIES

sa22022 [ 25
s152022 [ /%
ss2022 | 25’
sa7 2021 | %
sa12021 [ 26
ss42021 [N 30%
+| POINT VS SI5 2022 s2z2021 [ 9%
s172021 [ 25
des actifs déclarent étre s132022 [
concernés par le télétravail so2o21 [N 30
ss2021 | 29%
SOIT D'INDIVIDUS s22021 [ 5%

B % actifs concernés par le télétravail

# #PANEL - 366 ET KANTAR 2022 - BASE ENSEMBLE ACTIFS - 1010 INTERVIEWS / ETES-VOUS CONCERNE PAR LE TELETRAVAIL? VS

S$2 2021 AVECTERRAIN DU 12 AU 17/01/2021 & VS S5 2021 AVEC TERRAIN DU 02 AU 05/02/202 & VS S9 2021 AVEC TERRAIN DU
02AU07/03/2021 & VS S13 2021 AVEC TERRAIN DU 01 AU 06/04/2021 & VS S17 2021 AVEC TERRAIN DU 27 AU 30/04/2021 & VS

$23 2021 AVEC TERRAIN DU 08 AU 11/06/2021 & VS S34 2021 AVEC TERRAIN DU 24 AU 30/08/2021 & VS S41 2021 AVEC TERRAIN

DU 12 AU 15/10/2021 & VS S47 2021 AVEC TERRAIN DU 23 AU 25/11/2021 & VS S5 2022 AVEC TERRAIN DU 04 AU 06/02/2022 &

3 VS §15 2022 AVEC TERRAIN DU 11 AU 16/04/2022




UNE PRATIQUE A GEOMETRIE VARIABLE
SELON LES REGIONS AVEC UNE SUR-REPRESENTATION EN IDF

#COMMUNITIES

‘ REGIONS NORD ET EST

'.‘ 22%
| REGION PARISIENNE

REGIONOUEST 34%
2% %.-
des actifs se déclarent ‘ ‘.
concernés par le télétravail “ *‘
en France. - # ey
“ REGION SUD-EST ‘

Un chiffre qui présente aussi certaines disparités selon 28% ‘

les territoires : ainsi, 34% des actifs télé-travaillent en *' "

région IDF vs 22% en région Sud-Ouest. , ‘)
REGION SUD-QUEST .

22%

#PANEL - 366 ET KANTAR 2022 - BASE ENSEMBLE ACTIFS - 1010 INTERVIEWS / ETES-VOUS ACTUELLEMENT CONCERNE PAR LE TELETRAVAIL ? 38



LES ACCORDS D'ENTREPRISE

2 JOURS DE TELETRAVAIL HEBDOMADAIRES EN MAJORITE

EN MOYENNE, 1 ACTIF SUR 3 SE DECLARE SI UN ACCORD DE TELETRAVAIL A ETE SIGNE AU SEIN DE
NCERNE PAR UN ACCORD DE

e AR S ROR VOTRE ENTREPRISE, CET ACCORD PORTE SUR...?

ENTREPRISE : UN CHIFFRE QUI PRESENTE

LUI AUSSI CERTAINES ASPERITES SELON 1 jour de télétravail par N 'g:/;’/

LES REGIONS, LIDF S'TMPOSANT COMME semaine "ogs

LA REGION OU LE PLUS D’ACCORDS ONT

ETE SIGNES (45% / INDICE 136 VS 2 jours de télétravail DR 20

MOYENNE NATIONALE). AINSI, CHAQUE par semaine 51%

SEMAINE, CE SONT 51% DES ACTIFS QUI e s , o e

PASSENT TROIS JOURS EN PRESENTIEL ET De,s actifs 'ntermg,e? deCI?ren,t ) 3 Jours de teletrava 7%

2 JOURS EN TELETRAVAIL CONTRE 15% qu’un accord de teletravail a ete parsemaine 15%

QUI PASSENT 2 JOURS EN PRESENTIEL ET signé au sein de leur entreprise | v B8

TROIS JOURS EN TELETRAVAIL (INDICE par semaine o

113 EN IDF). +4 POINTS VS 815 2022 2h S5 2000

Toute la semaine en O SS;A’ 315 2022

télétravail
5% S42 2022

- 366 ET KANTAR 2022- BASE ENSEMBLE ACTIFS - 1010 INTERVIEWS / EST-CE QU'UN ACCORD DE TELETRAVAIL A ETE SIGNE AU SEIN DE VOTRE ENTREPRISE ? UNE SEULE REPONSE POSSIBLE // / ET CET ACCORD PORTE SUR... ? / EVOLUTION VS S5 2022 AVEC TERRAIN DU 04 AU
06/02/2022 & VS S15 2022 AVEC TERRAIN DU 11 AU 16/04/2022 39



PROCHAINE ETAPE : LA SEMAINE DE 4 JOURS ?
UNE ASPIRATION POUR + Dl ACTIF SUR 3

#COMMUNITIES

LORSQU'ON INTERROGE LES FRANGAIS ACTIFS SUR QUELLE SERAIT VOTRE ORGANISATION DE TRAVAIL IDEALE A LAVENIR?

LEUR ORGANISATION DE TRAVAIL IDEALE, ILS SONT
36% A CITER LA SEMAINE DE 4 JOURS, DEJA
ADOPTEE PAR CERTAINES ENTREPRISES EN FRANCE.
UN CHIFFRE EN LEGER RECUL VS FEVRIER DERNIER
(-3 POINTS VS S15 2022) MAIS QUI RESTE
CONSEQUENT ET QUI RIVALISE AVEC LADOPTION
D’UN MIX PRESENTIEL / TELETRAVAIL, PLEBISCITE
PAR 21% DES ACTIFS INTERROGES, STABLE-A LA
HAUSSE VS S15 2022. AU GLOBAL, ON COMPREND
QUE LES FRANGAIS ONT RENONCE AU 100% T Th 6% s 5% 5% 5% sy 6%
PRESENTIEL ET QUE LAMENAGEMENT DE LEUR - - o Pm
TEMPS DE TRAVAIL HEBDOMADAIRE EST DESORMAIS . ' ' . .

. < Passer a une  Adopter un mix Adopter le Travailler dans Adopter le « flex Travailler dans Travailler en
UN ACQUlS, QU| REPOND A UNE ATTENTE DE PLUS DE semaine de présentiel et télétravail a des bureaux office » des espaces de  open Space
LIBERTE DANS SA GESTION DU TRAVAIL AINSI QU,UNE travail de 4 jours telljitéar;aélrlnzur 100% individuels coworking
MEILLEURE CONCILIATION VIE PRIVEE / VIE semaine
PROFESSIONNELLE TANT RECHERCHEE.

mS52022 mS152022 1 S422022

4% 9%

iy, 20% 2%

2% 2% 2% g, W

#PANEL - 366 ET KANTAR 2022 - BASE ENSEMBLE ACTIFS - 1010 INTERVIEWS / QUELLE SERAIT VOTRE ORGANISATION DE TRAVAIL IDEALE A L’'AVENIR ? / SELON VOUS, QUELS SONT LES CRITERES PRIORITAIRES DU JOB IDEAL AUJOURD’HUI ? ENTRE 1 ET 3 REPONSES /
EVOLUTION VS S5 2022 AVEC TERRAIN DU 04 AU 06/02/2022 & VS S15 2022 AVEC TERRAIN DU 11 AU 16/04/2022 40



LE TRAVAIL RESTE CENTRAL DANS LA VIE DES ACTIFS
MAIS SES PRIORITES SONT REHIERARCHISEES

#COMMUNITIES

POUR 2 ACTIFS SUR 3. LE TRAVAIL QUELS SONT LES CAITERES PRIDRITAIRES DU TRAVAIL IDEAL AUJOURD'HUI ?
OCCUPE TOUJOURS UNE PLACE AUSSI

|M PORTANTE DANS LEU R VI E Un bon équilibre entre vie pro. et vie perso.

NEANMOINS, ON PEUT AFFIRMER QUE Une bonne ambiance de travail avec des

LA CRISE SANITAIRE ET LES collégues et une équipe sympathiques

DIFFERENTS EVENEMENTS TRAVERSES
DEPUIS 2 ANS ONT PARTICIPE A FAIRE

EVOLUER LE RAPPORT DES FRANCAIS Des heures de travail flexibles
AU TRAVAIL ET QUE LES CRITERES
PRIORITAIRES DU TRAVAIL IDEAL o .
AUJOURD’HUI ONT ETE MODIFIES : des actifs interrogés sont Un travall qui reloint vos certres dintérét
AINSI, UN BON EQUILIBRE VIE PRO/VIE d’accord pour dire que le travail e poscibies

PERSO S’AVERE ETRE LE CRITERE N°1 occupe toujours une place aussi  dévolution et de developpement de carriére
POUR PRES D’1 ACTIF SUR 2, 10 importante dans leur vie Un travail ol le télétravail est possible
POINTS DEVANT CELUI DU SALAIRE i ot gone e s o

ELEVE I'environnement et le développement durable

Un salaire élevé

Des avantages pour les employés

Autres

#PANEL - 366 ET KANTAR 2022 - BASE ENSEMBLE ACTIFS - 1010 INTERVIEWS / DIRIEZ-VOUS QUE LE TRAVAIL OCCUPE TOUJOURS UNE PLACE AUSSI IMPORTANTE DANS VOTRE VIE ? / SELON VOUS, QUELS SONT LES CRITERES PRIORITAIRES DU TRAVAIL IDEAL AUJOURD'HUI ?
EVOLUTION VS S15 2022 AVEC TERRAIN DU 11 AU 16/04/2022 4'



LE TRAVAIL COMME SOURCE D'EPANOUISSEMENT

UNE REALITE POUR 45% DES ACTIFS AUJOURD'HUI

PREUVE D’UN RAPPORT AU TRAVAIL MODIFIE,
45% DES INTERVIEWES NOUS DECLARENT QUE
LE TRAVAIL EST POUR EUX UN LEVIER DE BIEN-
ETRE AVANT TOUT, AVANT D’ETRE UNE
CONTRAINTE EN TOUS CAS COMME 29% DES
ACTIFS INTERROGES NOUS LE DECLARENT. LE
TRAVAIL COMME SIGNE DE REUSSITE SOCIALE
EST UNE VISION QUI NE CONCERNE (PLUS) QUE
13% DES INTERVIEWES, TANDIS QUE 8%
D’ENTRE EUX NOUS AFFIRMENT QU’IL EST UNE
SOURCE D’ANGOISSE DANS LEUR VIE. AU
GLOBAL, LE TRAVAIL SE DOIT D’ETRE UN
VECTEUR D’EPANOUISSEMENT ET LAMBIANCE
AU TRAVAIL DEVIENT UN CRITERE DE CHOIX
PRIORITAIRE POUR DE NOMBREUX ACTIFS.

SI'ON DEVAIT RESUMER VOTRE RAPPORT AU TRAVAIL, VOUS DIRIEZ PLUTOT ?

45%

Pour moi, le travail est ~ Pour moi le travail est ~ Pour moi, le travail est  Pour moi le travail est Autres
avant tout un vecteur principalement une avant tout un signe de une source d’angoisse et
d’épanouissement contrainte réussite sociale, il est  de difficultés dans ma
personnel, un levier de statutaire vie
bien-étre

#PANEL - 366 ET KANTAR 2022 - BASE ENSEMBLE ACTIFS - 1010 INTERVIEWS / SI L'ON DEVAIT RESUMER VOTRE RAPPORT AU TRAVAIL, VOUS DIRIEZ PLUTOT ?

42



DES ACTIFS GLOBALEMENT HEUREUX
POUR QUI TRAVAILLER PARTICIPE A LEUR EQUILIBRE

127

des actifs interrogés se
déclarent que travailler est

76% DES ACTIFS INTERROGES
NOUS DECLARENT SE SENTIR EN
ACCORD AVEC LEUR METIER (+5
POINTS VS S15 2022), 74%
TROUVER DU SENS DANS LEUR
TRAVAIL (+7 POINTS VS S15
2022) OU 70% AVOIR LE
SOURIRE EN ALLANT TRAVAILLER
(+5 POINTS VS S15 2022) : DES
RESULTATS RASSURANTS ET

ENCOURAGEANTS, QUI
DEMONTRENT LE BIEN-ETRE
D’UNE MAJORITE DE FRANCAIS
AU TRAVAIL.

75% EN REGION SUD-OUEST VS
597% EN REGION NORD-EST

indispensable a leur équilibre

#COMMUNITIES

-

QUEL EST VOTRE DEGRE DACCORD AVEC LES PROPOSITIONS SUIVANTES ?/ ST OK

76% 74% - S15 20222
(] = 542 2022

67“0 65% /
45%
36%
29% 95y, 25%
I I 18%

1%

Je mesensen Jetrouve du Jailesourire Jeréfléchisa Jepensea Jailintention

accord avec sens dans mon  en allant une démissionner de demander
mon métier travail travailler reconversion de mon emploi  un congé
professionnelle sabbatique a
mon entreprise

#PANEL - 366 ET KANTAR 2022 - BASE ENSEMBLE ACTIFS - 1010 INTERVIEWS / QUEL EST VOTRE DEGRE D’ACCORD AVEC LES PROPOSITIONS SUIVANTES ? UNE SEULE REPONSE PAR LIGNE / EVOLUTION VS S15 2022 AVEC TERRAIN DU 11 AU 16/04/2022 43



UN ENTHOUSIAME A MODERER
PUISQUE QU’I ACTIF SUR 2 AIMERAIT NE JAMAIS TRAVAILLER

#COMMUNITIES

LE TRAVAIL NE FAIT PAS LE BONHEUR MAIS IL Y QUEL EST VOTRE PEGRE D'ACCORD AVEC LA PROPOSITION SUIVANTE :
CONTRIBUE : C’EST UN PEU CE QUE NOUS FONT JAIMERAIS NE JAMAIS TRAVAILLER ?

COMPRENDRE LES FRANCAIS INTERROGES SUR

LEUR ACTIVITE PROFESSIONNELLE. CERTES,

ELLE EST IMPORTANTE, CERTES, ELLE EST UNE Ensemble [ 21% " NN [28% 23%
SOURCE D’EQUILIBRE GLOBAL, CERTES ILS Région :
SOUHAITENT L'INVESTIR AU MAXIMUM ET CE 0 parisienne  20% | MDA (3% Zilk
DANS LES MEILLEURES CONDITIONS, Ouest [ 25% " NN 229008 21%

MAINTENANT, NE JAMAIS TRAVAILLER A BIEN

EFFLEURE L'ESPRIT DE CHACUN D’ENTRE NOUS ~ des actifs interrogés se Nord et Est 7% ISR 3% 27%%
AU MOINS UNE FOIS, AU POINT QU'UN ACTIFSUR  déclarent qu’ils aimeraient
2 DECLARE QU'IL AIMERAIT POUVOIR NE JAMAIS  ne jamais travailler Sud-Ouest | 216 RN F25% 34%

TRAVAILLER ! TENDRE VERS LE JUSTE MILIEU, UN ,
. ’ 0

OBJECTIF REALISTE DONC POUR VALORISER LA 387 EN REGION OUEST

CONCILIATION ENTRE LES ATTENTES PARFOIS o )

CONTRADICTOIRES DE NOS COMPATRIOTES. Tout a fait d'accord ® Plutot d'accord

Plutét pas d'accord Pas du tout d'accord

sudest | 20% R 2% 20%

#PANEL - 366 ET KANTAR 2022 - BASE ENSEMBLE ACTIFS - 1010 INTERVIEWS / QUEL EST VOTRE DEGRE D’ACCORD AVEC LES PROPOSITIONS SUIVANTES ?
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