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A VOS MARQUES

AIDEZ LES FRANCAIS A FAIRE LES BONS CHOIX




LES PGC, UN MARCHE CHAHUTE

La desirabilite des marques a I'épreuve de l'inflation

Choisir un aliment ou préparer un repas cest : se faire plaisir, préserver
sa santé, se soucier de la planete et... respecter son budget !

La crise du pouvoir d'achat rebat les cartes des dépenses en matiere
d‘alimentation.

/% FRANCAIS

considere le pouvoir d’achat comme principale
source d’inquiétude. Part qui ne cesse d’augmenter...




DES ATTENTES QUI EVOLUENT

Avec ce qui compte pour les Francais

¢ Les Frangais n’ont jamais autant aimé les marques

et sont heureux de les retrouver apres les restrictions @
sanitaires.
¢  Accélération pour les marques frangaises @

et les produits du quotidien o o
des Francais affirment étre davantage fideles

aux marques dont ils épousent les valeurs

¢ La confiance et la proximité :
les 2 criteres qui favorisent le plus l'attachement aux marques




COMMENT 366 PEUT VOUS AIDER
A GENERER DE LA PREFERENCE
DE MARQUE ?




SOUTENEZ LA VALEUR DE MARQUE
EN REAFFIRMANT VOS ENGAGEMENTS

via une opération spéciale en PQR

Alarencontre des Bretons qui font Picard -

1 PLEINE PAGE BRAND CONTENT

SUR LES 55 TITRES

3,3 M EXEMPLAIRES DIFFUSES
DECLINAISON E-PUBLI SITES PQR

SELECTION DE 10 SITES PQR
AVEC MEDIATISATION SUR 4 SEMAINES
40 000 VISITES GARANTIES SUR LES E-PUBLIS

*comprenant création de contenu (1 article + 1 interview ou T infographie) + mise aux formats POR
+ déclinaison du contenu print aux specs E-Publi digital + diffusion sur les 10 sites POR sélectionnés

100%

DES CONTENUS CREES
POUR LA MARQUE

(ARTICLE, INFOGRAPHIE, INTERVIEW...)




SOUTENEZ LA VALEUR DE MARQUE
EN REAFFIRMANT VOS ENGAGEMENTS

via le pack integral 24h spécial new bizz en PQR

PRINT DESKTOP MOBILE

france

14,9 M DE FRANCAIS
TOUCHES EN 1 JOURNEE

« MGM a prés d'un siécle distoire
cinématographique et compléte le travail

100% TRANSPARENCE

PAGE HABILLAGE + 300*600 PAVE
RUBRIQUES FRANCE - MONDE EN ENTREE DE SITES EN ENTREE DE SITES .
55 TITRES CAPPING 2 / JOUR CAPPING 2 / JOUR BILAN DE CAMPAGNE EN DIGITAL a l'issue de la campagne
EN OPTION A 15K€ NET NET :
3,3M EXEMPLAIRES 600 000 IMPRESSIONS 1,3M IMPRESSIONS POST-TEST DE LA CAMPAGNE EN PRINT VIA UN DISPOSITIF ETUDES
(des 2 formats simultanés) LABELLISE (audit du CESP & visa efficacité de I'UDM)

Offre réservée aux annonceurs new biz (absents en PQR66 en N-1et N-2) ou limitée aux communications faisant référence a un événement
calendaire proposé par 366 _ hors accords cadres _ ACPM OJD 2021 DFP_ONE Next Global 202252



SOUTENEZ LA VALEUR DE MARQUE
EN REAFFIRMANT VOS ENGAGEMENTS

Via l'offre manifest dans Diverto

ot st g,

3,2 M

D’EXEMPLAIRES DIFFUSES GARANTIS

Lo maltous go fy 1y o

2 PLEINES PAGES EN RECTO SUCCESSIFS
SUR DIVERTO

1 PAGE PRODUIT

D’UNE PAGE ‘MANIFEST’ 2 M

SUIVIE

ﬂ ROSIIGNES]T

INCLUS

WEB & MOBILE

Format display Pavé
60 sites (Diverto, PQR et TV Locales

En cas de rédaction de la page Manifest par DIVERTO STUDIO, Frais techniques a prévoir. B2 es i = ol0s) das == ml= /AL B/ o 2p) =l



L'OFFRE MANIFEST
EN SITUATION

EXEMPLE 1:
QUE SE CACHE DERRIERE CE PRODUIT ?

RECTO 2

66

ACOMMUNITIES

EXEMPLE 2 :
QUEL EST NOTRE ENGAGEMENT ?

RECTO 1

"RECTO 2



X DES LECTEURS PQR )
EN QUETE DE TRANSPARENCE & D'AUTHENTICITE

L’ORIGINE LA QUALITE L'EQUITE

des lecteurs de PQR vérifient la de lecteurs de PQR trouvent
provenance de leurs achats. que cela vaut la peine de payer
plus cher pour des produits
alimentaires de bonne qualite.

Des*Ftamcais qui achetent
deS'produits du commerce
équitable Iorsque gest possible
sont lecteurs de PQR:

SOURCE : ACPM ONE NEXT INSIGHT 2022 — BRAND PQR66 (PRINT + DIGITAL)
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MARQUES & COMPOSITION

Fnjeux majeurs pour les lecteurs de PQR

2¥/S

des Francais pour qui la marque est un critere de choix en
alimentaire sont lecteurs de PQR, soit +1/M de Francais.

SV

de Francais estiment que les industriels devraient
étre plus transparents sur la composition de leurs produits
alimentaires qui sont lecteurs de PQR, soit 82%.



LA PQR MEDIA
DE PROXIMITE & DE CONFIANCE

MEDIA DANS LEQUEL LES FRANCAIS

Face a une vague de défiance profonde ONT LE PLUS CONFIANCE

vis-a-vis de lensemble des médias, la PQR
s'affirme comme un vecteur de crédibilité.

PRESSE REGIONALE 46%
TELEVISIONS NATIONALES 49%
41%

(o

1ER MEDIA CITE QUOTIDIENS NATIONAUX

RADIOS NATIONALES

3 4 % INDEPENDANTS

1ER MEDIA CITE ‘ RESEAUX SOCIAUX

ETUDE KANTAR / 366 « LES FRANCAIS ET LES MEDIAS» / MEDIA RATING JANVIER 2022 11
ECHANTILLON : 3039 INTERVIEWS




360

nice-matin #COMMUNITIES

Avec Eric, a table chez moi comme au restaurant.

nicite, le chef cusinier de Meyerbeer régale les becs sales ou sucres ave

coqueés d'Oc 2022 fideles a leur réputation d'excellence

A 12 REp des Pyrén

Les cocktails santé et sans alcool

ACCUEIL

PYRENEES-ATLANTIQUES

" Déviation du Taillan-Meédoc,  Rendez-vous u Oynnase Cantine : a I'école de la diététique

du nouveau collége

Saint-Aubin-de-Médoc, 1100 Chemin du Luget
#4, Le Pian-Médoc et Arsac au Plan-Médoc

charme de ce

<0n mange pe
propriétsire au
ton est donné.

OUVERTURE OFFICIELLE SAMEDI 26 NOVEMBRE DE 10H A 12H30

pe & des enquétes |

astanet-Tolosan. Coca Cola féte les cinquante ans de
=)™ son usine toulousaine

0 MARS 2010 A 17H.

in ou de vii
difficile éqn
CONSOMMATEUR EST DE PLUS EN i
PLUS ATTENTIF A CE QU'IL BOIT» and d'autre:

Luc Bayens est dwecteur génésal du groupe Alma et PG de sa filiale tleduqu_o‘u
Roxane. qui produt la céébre Cristaline mais aussi des esur et borssons isamanien
sous des marques de distributeurs. Il exphique 1a stratégie qui s conduit & menu, « i
‘agrandss ['usine ménignisienne, cinquitme plus importante du groupe. 'Scole », exy

o—

Entreprise. Economie. Castanet-Tolosan

Publié e 29/11/2018 4 07:25

Clestlaph e de Coca C:
Le site de Castanet

dusite

des empls de Coca C
Partners, lls'agit officel de Ia firme:

2 o avec2 Lusine

Fune des pl France. lamart en
région parisienne.

Les plus lus [

Tele - medi
“LaFrance

@ et o

Sexplique s

taclent cett

securite. Ad

UN TRAITEMENT MASSIF
EN PQR CONSACRE AUX PGC

U7/ K

Articles concernant l'alimentation en un an

S ORI

Articles concernant les boissons en un an



DIVERTO, UN PARTENAIRE DU QUOTIDIEN

PORTE PAR LA PQR

néma N ”—’\
3D 2 M Lemoine .

Indétrénable
avec €'a vous

1 Starmania

L'opéra rock légendaire
arrive en ville A

d’exemplaires diffusés garantis chaque semaine

Une ligne éditoriale axée sur la recommandation et les conseils.

Un écrin publicitaire avec une pression publicitaire maitrisée :
communiqguez aupres des consommateurs au sein d'un
contexte qualitatif

i




LA PQR, PLEBISCITEE POUR REAFFIRMER
SES ENGAGEMENTS

PIVIIIOH FRMICE Bar. illa

'NESPRESSO

Pous la Tere,bas annass
et s homes

Suivez |la péche francaise

BRAVO A L'EQUIPE MAREE DU MAGASIN

&" CARREFOUR MARKET PONT-EVEQUE 1

- Ao (m(du se

nez fair cuisine !

UN DETAIL A CHANGE ?

DECARBONER
L'INDUSTRIE DU CAFE:
NOUS DEVONS ACCELERER.

CECI N'EST PAS ~
JUSTEUNLOGO

MASTERS OF PASTA"

les procuits de a péche frangaise &

TENTEZ D NE
SOIREE INOUBLI
JN CHEF DI /ILLE

Rendez-vous sur www.mastersofpasta.fr

-

iy &

R s a v
Suversphche ancate ’ A @90

WA AN .
Plﬁllﬁam Qz%/zéf/w
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LES LAUREATS REGIONAUX DU 2*** CHALLENGE « A LA COUPE » DEVOILES ! Ballanhne S devo|le son
savoir-faire a Lille

Ko hntene Ry GougaPoge» o b 0 00
Lok BRAVO A LEQUIPE D'INTERMARCHE
A LEZIGNAN CORBIERE

POUR LA REGION SUD-OUEST !

g et 1w

LABUS D'ALCOOL EST DANGEREUX POUR LA SANTE, A CONSOMMER AVEC MODERATION

ACOMMUNITIES
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