
À VOS MARQUES
AIDEZ LES FRANÇAIS À FAIRE LES BONS CHOIX



LES PGC, UN MARCHÉ CHAHUTÉ
La désirabilité des marques à l’épreuve de l’inflation

Choisir un aliment ou préparer un repas c’est : se faire plaisir, préserver 

sa santé, se soucier de la planète et… respecter son budget !

La crise du pouvoir d’achat rebat les cartes des dépenses en matière 

d’alimentation.

FRANÇAIS
considère le pouvoir d’achat comme principale 

source d’inquiétude. Part qui ne cesse d’augmenter…
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DES ATTENTES QUI ÉVOLUENT

OBSERVATOIRE MARQUE PRÉFÉRÉE DES FRANÇAIS - 2022

Avec ce qui compte pour les Français

Les Français n’ont jamais autant aimé les marques 

et sont heureux de les retrouver après les restrictions 

sanitaires.

Accélération pour les marques françaises 

et les produits du quotidien

La confiance et la proximité : 

les 2 critères qui favorisent le plus l’attachement aux marques

des Français affirment être davantage fidèles
aux marques dont ils épousent les valeurs



COMMENT 366 PEUT VOUS AIDER 
À GÉNÉRER DE LA PRÉFÉRENCE 
DE MARQUE ?

4Nom de la présentation



100% 
DES CONTENUS CRÉÉS 

POUR LA MARQUE 

(ARTICLE, INFOGRAPHIE, INTERVIEW…)

DÉCLINAISON E-PUBLI SITES PQR 
SÉLECTION DE 10 SITES PQR  

AVEC MÉDIATISATION SUR 4 SEMAINES

40 000 VISITES GARANTIES SUR LES E-PUBLIS

*comprenant création de contenu (1 article + 1 interview ou 1 infographie) + mise aux formats PQR 

+ déclinaison du contenu print aux specs E-Publi digital + diffusion sur les 10 sites PQR sélectionnés

SOUTENEZ LA VALEUR DE MARQUE
EN RÉAFFIRMANT VOS ENGAGEMENTS 

DISPOSITIF SOUS RÉSERVE DE VALIDATION ÉDITEURS / DIFFUSION DES E-PUBLIS SUR UNE SÉLECTION DE 10 SITES PQR

1 PLEINE PAGE BRAND CONTENT
SUR LES 55 TITRES

3,3 M EXEMPLAIRES DIFFUSÉS

+
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via une opération spéciale en PQR 



14,9 M DE FRANÇAIS 

TOUCHÉS EN 1 JOURNÉE

100% TRANSPARENCE

BILAN DE CAMPAGNE EN DIGITAL à l’issue de la campagne

EN OPTION À 15K€ NET NET : 

POST-TEST DE LA CAMPAGNE EN PRINT VIA UN DISPOSITIF ÉTUDES 

LABELLISÉ (audit du CESP & visa efficacité de l’UDM)

HABILLAGE + 300*600
EN ENTREE DE SITES

CAPPING 2 / JOUR 

600 000 IMPRESSIONS 
(des 2 formats simultanés)

PAGE
RUBRIQUES FRANCE - MONDE

55 TITRES

3,3M EXEMPLAIRES 

PAVÉ
EN ENTREE DE SITES

CAPPING 2 / JOUR

1,3M IMPRESSIONS

PRINT MOBILE

+ +

DESKTOP

Offre réservée aux annonceurs new biz (absents en PQR66 en N-1 et N-2) ou limitée aux communications faisant référence à un événement 

calendaire proposé par 366 _ hors accords cadres _ ACPM OJD 2021 DFP_ONE Next Global 2022S2

SOUTENEZ LA VALEUR DE MARQUE
EN RÉAFFIRMANT VOS ENGAGEMENTS 
via le pack integral 24h spécial new bizz en PQR



D’EXEMPLAIRES DIFFUSÉS GARANTIS

WEB & MOBILE
Format display Pavé
60 sites (Diverto, PQR et TV Locales

En cas de rédaction de la page Manifest par DIVERTO STUDIO, Frais techniques à prévoir.

SOUTENEZ LA VALEUR DE MARQUE
EN RÉAFFIRMANT VOS ENGAGEMENTS 

DISPOSITIF SOUS RÉSERVE DE VALIDATION ÉDITEURS

2 PLEINES PAGES EN RECTO SUCCESSIFS
SUR DIVERTO

+
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Via l’offre manifest dans Diverto

1 PAGE PRODUIT

SUIVIE

D’UNE PAGE ‘MANIFEST’



L’OFFRE MANIFEST
EN SITUATION

EXEMPLE 1 : 

QUE SE CACHE DERRIERE CE PRODUIT ?

RECTO 1 RECTO 2

EXEMPLE 2 : 

QUEL EST NOTRE ENGAGEMENT ?

RECTO 1

RECTO 2



DES LECTEURS PQR 
EN QUÊTE DE TRANSPARENCE & D’AUTHENTICITÉ

L’ORIGINE L’ÉQUITÉLA QUALITÉ

Des Français qui achètent 

des produits du commerce 

équitable lorsque c’est possible 

sont lecteurs de PQR.

de lecteurs de PQR trouvent 

que cela vaut la peine de payer 

plus cher pour des produits 

alimentaires de bonne qualité.

des lecteurs de PQR vérifient la 

provenance de leurs achats.

SOURCE : ACPM ONE NEXT INSIGHT 2022 –BRAND PQR66 (PRINT + DIGITAL)



ACPM ONE NEXT INSIGHT 2022 S2 - LNM  - LNM PQR66 & BRAND PQR66 / FRANÇAISES, FRANÇAIS 2022

MARQUES & COMPOSITION
Enjeux majeurs pour les lecteurs de PQR

de Français estiment que les industriels devraient 

être plus transparents sur la composition de leurs produits 

alimentaires qui sont lecteurs de PQR, soit 82%.

des Français pour qui la marque est un critère de choix en 

alimentaire sont lecteurs de PQR, soit +17M de Français.
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LA PQR MEDIA 
DE PROXIMITÉ & DE CONFIANCE

« EN PRESSE RÉGIONALE, 

LES JOURNALISTES 

SONT INDÉPENDANTS »

41%
1ER MÉDIA CITÉ

8%RÉSEAUX SOCIAUX

RADIOS NATIONALES

QUOTIDIENS NATIONAUX

TÉLÉVISIONS NATIONALES

PRESSE RÉGIONALE

Face à une vague de défiance profonde
vis-à-vis de l’ensemble des médias, la PQR
s’affirme comme un vecteur de crédibilité.

MÉDIA DANS LEQUEL LES FRANÇAIS                
ONT LE PLUS CONFIANCE

« LA PRESSE RÉGIONALE 

M’APPORTE DES 

INFORMATIONS UTILES »

46%

49%

34%

32%

12%
34%
1ER MÉDIA CITÉ

ÉTUDE KANTAR / 366 « LES FRANÇAIS ET LES MEDIAS» / MEDIA RATING JANVIER 2022 

ÉCHANTILLON : 3039 INTERVIEWS 



DONNÉES ÉDITEURS - MARS 2022 –MARS 2023

Articles concernant l’alimentation en un an

UN TRAITEMENT MASSIF 
EN PQR CONSACRÉ AUX PGC

Articles concernant les boissons en un an



Une ligne éditoriale axée sur la recommandation et les conseils.

Un écrin publicitaire avec une pression publicitaire maitrisée :
communiquez auprès des consommateurs au sein d’un
contexte qualitatif.

DIVERTO, UN PARTENAIRE DU QUOTIDIEN
PORTÉ PAR LA PQR

d’exemplaires diffusés garantis chaque semaine



LA PQR, PLÉBISCITÉE POUR RÉAFFIRMER 
SES ENGAGEMENTS
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