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TOUTE LA PQR (55 TITRES)

211 SUPPLÉMENTS +

1er MAGAZINE FRANCAIS 

59 SITES & APPS DE PQR

+200 SITES et 800 M DE 

STREAMS VIDEO/MOIS

18 CHAINES DE TV LOCALES

PODCASTS PQR & PURE PLAYERS

2,6 MILLIONS DE STREAMS / MOIS

La régie nationale experte des médias 

locaux



2020-2023 : courbe d’expérience en RSE et 

impact carbone

Fédérer > S2 2020
55 éditeurs : groupe pilote

Appel d’offres : auditeurs communs (RSE, BEGES…)

Mesurer > S1 2021

Audits RSE (PWP) et BEGES (Sami)

Développement calculette carbone plurimédia

Proposer > S2 2021
Offres bas carbone & compensation carbone volontaire

Développement calculette carbone plurimédia (DK)

Intégrer > S2 2022…

Intégration aux reports & KPI’s d’efficacité

Structuration des approches et des référents marché



Connaissance de leurs 

émissions

Sourcing partenaires

Partage d’expériences et 

de bonnes pratiques 
(4 x par an)

Séminaire carbone & 

boîte à outils (30/03/2023)

Consolidation des bilans 

et d’une trajectoire CO2

Fédérer : entraîner nos éditeurs



Mesurer : l’optimisation carbone en digital
De multiples facteurs favorisant ou optimisant les émissions

Contrairement à d’autres médias : des facteurs maitrisables par le client 
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Mesurer : l’optimisation carbone en digital

Des facteurs multiplicateurs qui, combinés raisonnablement, permettent des optimisations fortes

Cas d’une campagne pré-roll en gré à gré sur 20 millions d’impressions

Config. "business

as usual"

Device de

réception  :

mobile

Diffusion 100%

France

Durée : 30'' >

20''

Réseption 100%

Wifi

Serveurrs 100%

France

Poids : 10 Mo > 5

Mo

-62% 
d’impact 

carbone

De 7850 à 

2984 Kg 

CO2

-10,6%

-19,3%

-13,4%

-6,5%
-1,6%

-10,6%



Une gamme d’offres 

optimisées carbone sur 

la vidéo et le display

Dispositifs sous 

contrainte de poids, ad-

serving, etc.

Propositions annonceurs

Ex. AESIO 

Bilan post-campagne : 

optimisation -48%

Proposer : offres bas carbone



Pour les annonceurs qui 

s’engagent…

Financement de projets 

locaux de décarbonation

28€ par tonne de CO2 

générée par la campagne

l’annonceur prend en 

charge 50% de la 

contribution CO2 liée à 

l’impact de la campagne, 

366 abonde de 50% 

Proposer : contribution carbone 

volontaire

En partenariat avec



Aujourd’hui, 3 enjeux de progression :

Intégration : passer de calculettes « manuelles » à 

une mesure intégrée au stack de diffusion, pour 

une évaluation en standard de l’impact CO2. En 

cours chez 366 avec DK.

Normalisation : le rôle du SRI doit évoluer de 

promoteur du référentiel à certificateur des outils 

respectant ce référentiel.

Professionalisation : relier les KPIs d’impact 

carbone aux KPIs d’efficacité : chaque campagne 

doit mesurer son impact au regard de ses objectifs.
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