les .
rel  calisateurs

Observatoire des investissements
publicitaires locaux



Méthodologie

@ FRANCE PUB

La seule étude qui reconstitue I'ensemble de la dépense des annonceurs en net
et sur 'ensemble des moyens de communication média, digital et hors-média.

Double approche

MACRO ECONOMIQUE MICRO ECONOMIQUE

v Avis d’'experts Interviews qualitatives
v Informations documentaires 200 Interviews Annonceurs nationaux

v Informations financieres (2 fois par an)
600 Interviews Annonceurs locaux et

régionaux
(2 fois par an)

Modele d’extrapolation des données a I’ensemble
des annonceurs francais



Investissements meédias locaux,
de quoi parle-t-on ?



Périmetre du marché publicitaire national/local 2022

Annonceurs Locaux/Régionaux Annonceurs Nationaux...
V- N4

Communicant localement Communicant exclusivement

100% Communication locale : . :
(multilocal) au niveau national

595 000 établissements 3 900 établissements 6 100 établissements

Invest. médias nationaux

22,5 Mds€
|

312 % Marché publicitaire local 68.8 % Marché publicitaire national
o 10,2 Mds€ o 22,5 Mds€

Total marché publicitaire
32,7 Mds€




Evolution du marché publicitaire local depuis 2010
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Montant des dépenses de communication locales par média

Total

Autre Presse

Presse Quotidienne Régionale

Digital

Evénementiel et RP

Promotion

Marketing Direct

Annuaires et Guides

Radio

Cinéma & Télévision

Affichage

o

2 Mds €

4 Mds €

m 2010

6 Mds €

2016 m 2022

8 Mds €

10 Mds €

12 Mds €



Répartition des investissements publicitaires locaux par média

Poids du marché publicitaire local

Autre presse locale (PHR, Collectivités locales) 7%

Presse Quotidienne Régionale 7%
Presse Gratuite (collectivités et thématiques...)
Annuaires et Guides
Affichage
Radio
Medias Propriétaires numériques
Marketing Direct
Sous Total « DIGITAL »
Sous Total « AUTRES MEDIAS »
Sous Total « 5 MEDIAS » : Affichage, Ciné, TV, Presse, Radio
Evénementiel et Relations Publiques
Promotion
Presse nationale (PQN, PMag, PPro)

Internet

Cinéma & Télévision

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%



Répartition des investissements publicitaires locaux

Parts de marché des moyens de communication en local

Gratuit
1%

Annuaire Autre

PQR 4% presse
4% -
[ET (o)
4%
Sous Total "DIGITAL"
Evenementiel et Relations 32%
publiques
8%

Affichage

8%

Promotion
11% Marketing direct

(Prospectus, Courrier...)
23%



Reépartition des investissements
publicitaires des annonceurs
locaux/regionaux



Répartition des investissements publicitaires locaux des annonceurs
locaux/régionaux
Parts de marché des moyens de communication en local

0,

Autre presse
PQR &
Q Sous Total "DIGITAL"

32%

Evenementiel et Relations
publiques
8%

Affichage
8%

Promotion Marketing direct
11% (Prospectus, Courrier...)
21%




Répartition par famille

Immobilier

Autre distrib spécialisée
GSA

Auto

Vétements

Divers

Hotel / Restaurant
Promoteur

Commerce de gros
Administration

Loisirs / Tourisme
Services aux entreprises
Autres Services
Meubles

Alimentaire Spécialisé
Banques / Assurances
Enseignement / Formation
Industrie

Médias

Déco / Brico
Construction

Hi-Fi / Vidéo / Electroménager
Transport

Santé Social

Télécom

0€

Parts de Marché par secteur d’activité en local

2,7%
2,6%
2,2%
2,2%
2,1%
2,0%
1,7%
1,1%
0,7%
0,6%
0,5%

4,4%

9,9%

12,1%

200000000 €

400000000 €

600 000 000 €

800000000 €

1 000 000 000 €



60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Profil des annonceurs locaux

Répartition des annonceurs locaux par
taille d'entreprise

58%

43%

14%

Moins de 10 salariés De 10 a 50 salariés Plus de 50 salariés

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Répartition des annonceurs locaux par
clientele

49%

31%

19%

B2B B2C Mixte



Profil des annonceurs locaux

Répartition des investissements publicitaires par taille
d'annonceur

80%

70% 69%

60%

50%

40% 40%

40%
30% 26%
20%
20%
10%
l .
. ]

<5k€ 5-20k€ >20k€

x

x

B Répartition annonceurs M Répartition potentiel



Taux de pénétration par famille de support

TAUX D'UTILISATION 2022

Internet 65,3%
Annuaires

Promotion

Editions Publicitaires
Mailings

E-Mailing

Parrainage, sponso sportif
Affichage

PQR

Mécénat

Salons, foires

Prospectus

PG

Radio

RP

Presse Mag

PHR

PQN

14.2% des annonceurs
qui communiquent localement

v le font en PQR,
Autre MD (street.. soit pres de 85 000 annonceurs

Cinema | France entiére.
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80%




Taux de pénétration internet : zoom sur les différents produits

Taux d'utilisation

2022
Effectifs

Total

produits com’
Internet

65%
388 500

Bannieres, Liens . Vidéos en
. e P.A.C .
display sponsorisés ligne
23% 21% 13% 19%
138 600 125 000 78 300 115 400

Lecture : 23% des annonceurs locaux ont communiqué en display, soit 138 600; 21% via des liens sponsorisés, soit
125 000, etc... Au total, 65% des annonceurs locaux ont acheté des produits destinés G communiquer sur

Part de marché

2022

internet.
Bannieres, display Liens sponsorisés P.A.C Vidéos en ligne
36% 32% 20% 30%

Lecture : Le display représente 36% de la publicité en ligne, les liens sponsorisés 32%, etc... (en nb d’annonceurs)

* PAC : Petites annonces commerciales



90%

80%

70%

60%

50%

40%

30%

20%

10%

0%

Clientele des entreprises locales

INDEPENDANTS VS.
LES AUTRES?

Totalement indépendant, Rattaché a un groupe, a un
réseau, a une enseigne

m Totalement indépendant,

W Rattaché a un groupe, a un réseau, a une enseigne

Etablissement public
Administration

Commerce associé

Membre d’une coopérative,
d’un GIE

Franchisé

Agent

Concessionnaire

l Un point de vente intégré,

une succursale, filiale

0%

TYPE DE RATTACHEMENT

5%

W Tous

10%

15%

20%

25%

30%

35%



La publicité locale des nationaux



Taux de pénétration par famille de supports

Les médias locaux utilisés
Q : Sur quel(s) support(s) faites-vous vos campagnes de communication locale?

Internet

Marketing direct (prospectus,...

Affichage

Relations publiques
Radio

Presse quotidienne régionale
Parrainage / sponsoring
Salons et foires

Presse gratuite

Action de promotion
Annuaires et guides
Autres presses payantes
Mécénat

TV + Ciné

74%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

80%




Répartition des investissements publicitaires locaux des
annonceurs hationaux

Parts de marché des moyens de communication en local

Annuaire TV, Autre  Gratuit
PQR 2%-. Cinéma presse 1%
2% 2% 1%

Radio
4%

venementiel et Relations
publiques Sous Total "DIGITAL"
7% 32%
Affichage
8%

Promotion
10%

Marketing direct
(Prospectus, Courrier...)
31%



Montant des dépenses locales des annonceurs nationaux
ayant communiqués localement en 2022

DISTRIBUTION GENERALISTE 14,1%
DISTRIBUTION SPECIALISEE  emmmsmssessmsmessssssss s s st s smm e m————————_————————

SERVIES e 1 |

AUTOMOBILE TRANSPORT e ol |

ETS FINANCIERSASSURANCE e 1 |

CULTUREZLOSIRS e 1
TELECOMMUNICATIONS s s 4.7%

MODE ET ACCESSOIRES s —————

ALIMENTAIRES  mormsesemmsesmsmssms s s —————
VOYAGE-TOURISIVIE s ———————
HYGIENE BEAUTE  mumseomomess s s ———————
BOISSONS  eemmesremmsssmmms s —————————
INFORMATION MEDIA s

ENERGIE 1.9%
AUTRES DISTRIBUTEURS 17
IMMOBILIER 12%
EDITION 11%
ACTIONS HUMANTAIRES 1.0%
AMEUBLEMENT DECORATION 0.9%
SANTE 0.9%
CORPORATE 0.7%
INDUSTRIE 0.6%
ENSEIGNEMENT FORMATION 0.6%
INFORMATIQUE BUREAUTIQUE 0.6%
VENTE A DISTANCE 0,5%
BATIMENT TRAVAUX PUBLICS 0.3%
AGRICULTURE JARDINAGE 0.3%
APPAREILS MENAGERS s 29
ENTRETIEN m 019
PUBLICITE FINANCIERE | 039
AUDIOVISUEL PHOTO CINEMA | ¢03%

0€ 50000 000 € 100000 000 € 150000000 € 200000 000 € 250000000 € 300 000 000 € 350000000 € 400000000 €

10,6%
8,4%
7,7%
7,2%
7,1%




Poids du local des annonceurs nationaux ayant
communiqueés localement en 2022

BOISSONS T — 23%
IMMOBILIER 21%
SERVICES 19%
CULTURE & LOISIRS T — 18%
DISTRIBUTION GENERALISTE - 17%
ACTIONS HUMANITAIRES __ 15%
TELECOMMUNICATIONS __ 14%
ETS FINANCIERS ASSURANCE __ 14%
AUTOMOBILE TRANSPORT __ 13%
INFORMATION MEDIA __ 12%
AUTRES DISTRIBUTEURS __ 11%
MODE ET ACCESSOIRES __ 11%
VOYAGE-TOURISME __ 11%
INDUSTRIE | 10%
ENSEIGNEMENT FORMATION e — 10%
DISTRIBUTION SPECIALISEE e — 10%
AGRICULTURE JARDINAGE -_ 9%
CORPORATE | 9%
ALIMENTAIRES - 9%
BATIMENT TRAVAUX PUBLICS -, 8%
EDITION ... | 8%
AMEUBLEMENT DECORATION - 8%
HYGIENE BEAUTE - 7%
SANTE | 6%
INFORMATIQUE BUREAUTIQ UE 3%
PUBLICITE FINANCIERE 3%
APPAREILS MENAGERS 3%
VENTE A DISTANCE 3%
ENTRETIEN 2%
AUDIOVISUEL PHOTO CINEMA 1%
T
0% 5% 10% 15% 20% 25%



Prévision du budget de la publicité locale des annonceurs
nationaux 2023 vs 2022

m Diminuer  m Rester stables  m Progresser
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