MEDIAS RESPONSABLES

Stéphane DELAPORTE, directeur général de 366
Journée Agences Ouvertes / Group M le 19.03.2024
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366 : I'émanation d’un collectif média issu des
territoires : une fonction de mise en réseau.
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TOUTE LA PQR (55 TITRES)
211 MAGAZINES + DIVERTO,
1er MAGAZINE EN EUROPE

59 SITES & APPS DE PQR
500 M DE STREAMS VIDEO/MOIS

17 CHAINES DE TV LOCALES

PODCASTS PQR & PURE PLAYERS
3,5 MILLIONS DE STREAMS / MOIS
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MEDIAS RESPONSABLES

De quelle responsabilité parle-t-on ? 6 éclairages.

MMMMMMMMMMMM



@ responsable

Qui doit rendre compte devant une autorité de ses actes ou des
actes de ceux dont il a la charge. Qui a la charge d'une fonction. Qui
est réfléchi, sérieux, qui prend en considération les conséguences de

ses actes.

Quelle signification transposée aux médias ?
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MEDIAS RESPONSABLES

1_RESPONSABLES
DEVANT LA LOI1?
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H#COMMUNITIES

The Flat Earth
Society

N

POURQUOI LA TERRE SERAIT
PLATE?
Fe o

1 Mde

I8 TERRE
Plﬂlqgﬁu

Apollo 11 : la rumeur de
l'alunissage qui n'aurait jamais...

Michael Hughes meurt en
voulant prouver que la Terre e...

ONDE Info

La Terre est-elle ronde ?



CAPITAL GARANTI
LOYER FIXE ET GARANTI
GESTION COMPLETE
NET D'IMFOT

INVESTIR

5 bonnes
_raisons _
d'investir

= AUGMENTATION DU PARC AUTO
* LIMITATION CES BORNES PRIVEES
* PASSAGE AU TOUT ELECTRIQUE
Comment ¢a marche ? R e
Arhl) ! : o5 AN v
Linvastisseur procéde & Uacquisition : v
d'un lot de bornes déja opérationneles L'INVESTISSEMENTLOCATIF
et en activité
Lac bornac cont confides en lacation
gérance @ un exploitant, qul en assure
la malntenance
La société de gestion willeau
rersement des loyers, 3 Lexecution

Siccsyet ste ST A GARANTIE CONTRACTUELLE
GARANTIE DE REPRISE

GARANTIE BANCAIRE

POLICE D'ASSURANCE

RENDEMENT ANNUEL

6%-10% NET IMPOT

Pour toute information,
contactez-nous
au 09.70.70.90.30

Publicité frauduleuse vantant des
propositions d'investissement
dans des « parkings équipés de
bornes électriques » et usurpant
l'identité de sociétés existantes.

Si un titre de presse insere cette
publicité il peut se retrouver
assigné devant les tribunaux par
les personnes victimes de cette
escroquerie.
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Un éditeur de presse est [ L LEETIER T B A [ 1 8de 'ensemble des

contenus gu'il publie, y compris la publicité.

Cette responsabilité du directeur de |la publication vaut évidemment pour les
contenus éditoriaux qui ne doivent pas étre diffamants, faux, susceptibles de
nuire a l'ordre public, offensants, etc.

Publicitairement, la presse est le seul média a porter cette responsabilité
publicitaire. En télévision par exemple c'est 'ARPP qui certifie la |égalité des
spots de pub, pas la chaine.

En ce qui concerne les plateformes internet, notamment les réseaux sociaux,

a I'inverse, seul le contributeur est responsable pénalement de ce qu'il publie.

Les plateformes ne sont [ E G LLHEE I EEC EEC TGO UTER LT YR
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MEDIAS RESPONSABLES

2 RESPONSABLES DEVANT
LA DEMOCRATIE ?
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"Quand tout le monde vous ment en
permanence, le résultat n'est pas
que VOoUusS croyez ces mensonges,
mais que plus personne ne croit plus rien.”

Hannah Arendt

36



B
-
I ’Il '

@

-

Wil

|
-~

vers une

prolifération
de

i e e

uuuuuuuuuuuu



Industrialisation
des

sur les réseaux
sociaux

EXN
PREMIER
MINISTRE
Liberté

Egalité
Fraternité

PORTAL KOMBAT

Un réseau structuré et

pro-russe

coordonné de propagande

Secrétariat général de la défense
et de la sécurité nationale

Kopeechka : le site web qui permet
d’ouvrir des milliers de comptes
réseaux sociaux

Un outil web russe inonde les réseaux sociaux de robots permettant, dans certains cas, d‘orchestrer des vagues de

— .
— — fakes news.

SECONDE P{ARTIE

Rapport technique

Influence en ligne
Meta supprime de Facebook preés de 5000 faux
comptes chinois utilisés pour des campagnes de
désinformation

La firme de Mark Zuckerberg se lance dans une bataille contre les faux comptes chinois, aprés avoir

constaté une recrudescence de ces derniers. Sur fond de campagnes électorales & venir, Meta a annoncé

en avoir supprimé plusieurs milliers.

#COMMUNITIES



L'émergence
de

du contenu en ligne pourrait étre généré
par I'l|A d'ici 2026 - Europol

UNewsGuard

Sites d’actualités non fiables générés par I'lA,
identifiés par Newsguard
vs. avril 2023




L 'enjeu:
S'appuyer sur la
technologie tout
en respectant

de I'information




Pour entretenir cette confiance

et la faire grandir,

ouest
france

Philippe Boissonnat , rédacteur en chef

https://www.clubpresse-bretagne.com/articles/140185-le-groupe-ouest-france-et-lintelligence-artificielle
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https://www.clubpresse-bretagne.com/articles/140185-le-groupe-ouest-france-et-lintelligence-artificielle

Des exceptions a cette
crise de

Quels sont les médias dans lesquels vous avez le plus confiance ?

Presse régionale
Télévisions nationales 41%
Quotidiens nationaux 35%
Télévisions locales 30%
Radios nationales 29%
Radios locales 26%
Sites Internet d'information 22%
Presse magazine d'information 19%

Presse quotidienne gratuite 15%

Réseaux sociaux ma——— 4%

Media Rating V8 /366 x Kantar : Janvier 2024

#COMMUNITIES



Médias locaux : des repeéres
au fort pouvoir de

INFLUENCE

34 %

affirment que la publicité
dans les médias locaux
leur apporte des infos

intéressantes.
+2 pts vs 2023

T1er média cité

Media Rating V8 /366 x Kantar 366
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MEDIAS RESPONSABLES

3 RESPONSABLES DE LA
DEFENSE DU JOURNALISME ?
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DO YOU LIVE IN A NEWS DESERT? Les

In the U.S. 200 counties do not have a local newspaper. Half of all counties - 1,540 -

have only one newspaper, usually a weekly. y 4 I o t.

’ X -
" . a .‘ : ’ (
“ - o . < .
- " . Un phénomeéne apparu aux Etats-Unis
= RN . ; dans la foulée de la crise des
'S -" , subprimes (2007)
O "= . ol S 23
~ » hegaitis o * 5 La récession publicitaire entraine la
o s Py A fermeture de 300 journaux et la
5= 2 e diminution de 50% du nombre de
B No newspapers i _ JOU rnalistes.
One newspaper . !
Dans 200 comtés américains, la
Source: UNC Hussman School of Journalism and Media presse 3 totalement disparu

https://michaeltbfullermedium.com/news-deserts-across-america-what-they-are-where-we-are-and-whats-to-come-488c3fc9alad 366
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https://michaeltbfuller.medium.com/news-deserts-across-america-what-they-are-where-we-are-and-whats-to-come-488c3fc9a1ad

Les
médiatiques

De 2008 a 2016, au fur et a mesure de |a
disparition des journaux et des
journalistes, les citoyens se reportent sur
les réseaux sociaux.

La vie politique US se polarise a I'extréme.

Donald TRUMP est élu avec des scores
particulierement élevés dans les comtés

devenus des déserts médiatiques...

https://www.medill.northwestern.edu/news/2023/more-than-half-of-us-counties-have-no-access-or-very-limited-access-to-local-news.html 366
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https://www.medill.northwestern.edu/news/2023/more-than-half-of-us-counties-have-no-access-or-very-limited-access-to-local-news.html

La presse, 1°¢"
employeur de
journalistes en
France avec -

La PQR :17% des journalistes en
France, mais un tiers des
journalistes en région !

Source : statistiques de la CCIIP - 2023

PHR et autres reg.

PQN 4%
8%

Télévision
18%

Presse
Spécialisée
12%

Radio
10%

Magazines
14%

Autres
9%

Agence de
Presse

© 366
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L’exemple de Ia PQR : une
capacité forte d’information.

NSRBI GE et prées de

25 000 correspondants

publiant {30 L LET TS par

jour en moyenne.
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MEDIAS RESPONSABLES

4 DES ENTREPRISES MEDIA
RESPONSABLES ?
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Des éditeurs acteurs & engagés au quo

dans la transformation des territoires.

La Dépéche incite ses salariés a venir a vélo

i au 9 juin, les collaborateurs de k%
participent au challenge AYAV "Allons-Y A
Valo". Enselle ¥ers un ayenie blus velt, sain et durahis:

Initiatives positives a la une de la nouvelle formule du
Dauphiné libéré

« Priorité & la proximité, défense du circuit court, valor
que mise en valeur des initiatives et des acteurs locaux

ud-Ouest s’associe a HelloAsso pour soutenir des
projets environnementaux

Ouest-France recycle ses journaux

Aprés la Voix du Nord, Ouest-France lance un programme de recyclage de
ses quotidiens. Initiées début 2023, ces tournées de... Plus d'infos ici.

La PQR sensibilise ses lecteurs a la préservation de I'eau

préservation des ressources en eau.

Les DNA sensibilisent leurs salariés au tri sélectif

Centre France face au changement climatique avec
« Premiers Degrés »

Le groupe Centre France lance Premiers Degrés, sa feuille de route
éditoriale pour expliquer le changement climatique sur laquelle ont... Plus

) a entrepris de former ses journalistes aux
problématiques du déréglement climatique et de I&rsquo... Plus dinf:

Le Télégramme coache les femmes pour le Forum
Economique

Nord Littoral s’engage contre l'illettrisme

millions de Frangais
ples de la. inf

nt touchés par lllettrisme et ne peuvent donc remplir des actes

Les salariés du Progrés s’engagent dans le World
Cleanup Day

Plus de 50 collaborateurs du groupe EBRA ont participé au World Cleanup Day dans le cadre
de la Semaine du.. Plus dinfos

L'Alsace suit le niveau de la nappe phréatique

EBRA récompensé pour ses actions RSE

—

SILVERIL

2023
ecovadis

Sustainability
Rating

Le Groupe Ebra obtient la médaille d’argent EcoVadis pour sa politique RSE
L'évaluation a porté sur 4 themes fondamentaux ... Plus d'infos ici.

La Voix du Nord court pour Octobre Rose

Le week-end dernier, une cinquantaine de collaborateurs de la Voix du Nord ont participé au
Challenge du Ruban Rose, une... Plus dinf

Sud-Ouest s’associe a Surfrider pour nettoyer les plages




Un investissement massif de la PQR sur la connaissance
et la compréhension des enjeux par les Francais.

Exemple : occurrences du mot 233948
« climat » dans les articles de articles
'ensemble de la PQR sur les

20 dernieres années (de 1652

articles en 2000 a 233 948

articles en 2023)

20002001200220032004200520062007200820092010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 20222023 366
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Source : ADAY



L'information, premier vecteur de la
transformation.

Unité : tonnes

de Co2 par an

et par

personne '—

Novice Bien renseigné(e) Expert(e)

Sans connaissance

366 Empreinte carbone moyenne selon le niveau de connaissance du sujet. Un différentiel d'impact de 28%
entre les non informé(e)s et les plus informé(e)s- Etude MyCO2 de Carbone 4 : 10 000 participants

#COMMUNITIES



MEDIAS RESPONSABLES

5 DES REGIES
RESPONSABLES ?
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Un publicitaire qui

impulse le changement

Wi,
NEWS LE GROUPE vf‘;\lf,\: SERVICES INVESTISSEURS
NS

dentsu France Vv

Communiqué de presse

F N\

dentsu france devient société a
mission

GroupM mesure 1'impact carbone des
campagnes medias de ses clients

Publié par Fiona Gentilleau le 10 sept. 2020 - mis a jour a 14:41

Groupe M, le groupe d'investissement média de WPP, en
partenariat avec CO2balance, cabinet de gestion carbone,
développe un dispositif pour mesurer l'impact carbone
des campagnes de publicité et le réduire en réajustant les
plans de communication de ses clients.
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Des régies qui prennent
leurs (- E] S a

JCDecaux dévoile sa Stratégie
Climat visant a atteindre le Net Zéro

Carbone d’ici 2050
PARTAGER \1| @

LE GROUPE ENGAGEMENTS

NOTRE POLITIQUE RSE

PRISMA MEDIA SOLUTIONS  EDITIONS PRISMA PRISMASHOP

PM
GROUPE MARQUES CARRIERES ENGAGEMENTS COMMUNIQUES £

e < a REDUIRE NOTRE IMPACT CARBONE
Prendre part & I'effort collectif en réduisant notre impact
carbone avec des objectifs validés par la SBTI (Science
Based Targets Initiative) depuis octobre 2023, visant les

-30% d'émissions de CO2 d'ici 2030, et trois grandes
priorités : I'écoproduction, la sobriété numérique et les

achats responsables.

Accueil

VOIR PLUS

PRISMA MEDIA, ACTEUR
RESPONSABLE ET
SOLIDAIRE

Prisma Media place la Responsabilité Sociétale des Entreprises (RSE) au
ceeur de sa stratégie globale. Au travers de nombreuses initiatives et
décisions, le groupe affirme son engagement en faveur de la responsabilité
sociétale de I'entreprise et du respect de |'environnement dans une logique
de performance économique.

bras-le-corps

INNOVATION

LE GROUPE

NOS ACTIONS NOTRE FONDATION ETHIQUE

SENSIBILISER NOS PUBLICS ALA
TRANSITION ECOLOGIQUE

Poursuivre la mobilisation du grand public sur les sujets
de transition écologique a travers nos contenus, mais
aussi celle de nos collaborateurs, notamment grace a un
programme de formation qui les rend acteurs de cette
transition.

VOIR PLUS

INVESTISSEURS

ACHATS RESPONSABLES

Depuis plus de 10 ans, sengager avec TF1 Pub en faveur
de la transition écologique : en mobilisant agences et
annonceurs, et en impulsant des changements de

TALENTS PRESSE FRZEN |

FAVORISER LA PUBLICITE
RESPONSABLE

comportements plus responsables.

VOIR PLUS

#COMMUNITIES



366, une régie

Premiere régie labellisée RSE VAQe

Partie prenante de la premiere version
du nouveau label Sustainable Digital Ad
Trust du SRI (2024)

Bilan Carbone effectué 3 fois au cours
des 4 derniéres années




2021, engagement dans
la avec
Positive Workplace.

Labellisé RSE
* %

4 2
Description de |'entreprise en 1 mot
Salariés + Annonceurs + Editeurs
Mot Récurrence
1 Engagée 9
2 Bienveillante 5 .
ere - 1 1A

3 Professionnelle . 17 régie de France labellisée en 2021
4  Réactive 4 Entrainement du média PQR : EBRA,
5  Partenaire 3 Ouest France, Sud Ouest, Rossel, Groupe
6 Confiance 3 Dépéche, le Télégramme, Centre France...
7 Compétitive 3
8 |Conviviale 3 Reconduction de la labellisation en 2022
9 |Evolution 3 puis 2023 et progression chague année de
10 Innovante 3 la note RSE de 366.




366, 1°'° régie 3
s 1€ regie a

le bilan carbone de ses campagnes vidéo

K

AUTOMATION

Optimisation et mesure systématique
de I'empreinte carbone des campagnes vidéo

Q ¢
4
Suivis en cours Bilan par spot
de campagnes bilan post-diffusion

Recommandatio

ns
d'éco-actions

366

Développement d’API branchées sur 'ensemble de notre
stack publicitaire (GAM, XANDR, EQUATIV)

Statistiques globales o 011002 oz

0.29:




MEDIAS RESPONSABLES

6_QUELLE RESPONSABILITE
DES ANNONCEURS ?
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Evolution des recettes publicitaires nettes par type d’acteurs | 2012-2030, mds€

i Changement de parimétre
i incluant le numéarique des
i médias historiques

©ir D
c ! O o o
N N N N

| Hypothéses prospactives

Ou vont les

En 2030, presque la moitié du marché publicitaire
(45%) ira vers quelgues grandes plateformes
numMerigues.

Les médias historiques, producteurs de contenus et

garants de I'information n’en concentreront plus que
29%.

Le marché s'organise, notamment autour des ‘Etats
généraux de l'infirmation’, pour réfléchir a la
nécessaire répartition de la publicité vers les médias
utiles aux démocraties.

|

8 §§ £ 5 8 &

® ¥ © &
o o o o
o~ o~ o~ o~

2012 e—— ﬂe 6

g 8 8 8

o~ o™ [32]

o o o o

N N o~ o~ o~ (o] ~N (]
Il Grandes plateformes numériques " [l Acteurs des médias historiques(® Part des recettes
e e @captées par les https://www.arcom.fr/nos-ressources/etudes-et-
plateformes : : : i

Sources: IREP, rapports annuels, presse spécialisée, analyse PMP Strategy numeériques dohnees/med|ath¢que/evolutlon—du—mgrche—de—la—commumcatlon— 366
alphabet (Google, YouTube), Meta (Facebook, Instagram, What's App), Amazon, ByteDonce (TikTok) et-impact-sur-le-financement-des-medias-par-la-publicite
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217y, radio, presse, cinéma, affichage extérieur


https://www.arcom.fr/nos-ressources/etudes-et-donnees/mediatheque/evolution-du-marche-de-la-communication-et-impact-sur-le-financement-des-medias-par-la-publicite
https://www.arcom.fr/nos-ressources/etudes-et-donnees/mediatheque/evolution-du-marche-de-la-communication-et-impact-sur-le-financement-des-medias-par-la-publicite
https://www.arcom.fr/nos-ressources/etudes-et-donnees/mediatheque/evolution-du-marche-de-la-communication-et-impact-sur-le-financement-des-medias-par-la-publicite

MEDIAS RESPONSABLES

Stéphane DELAPORTE, directeur général de 366
Group M le 19.03.2024
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