
L’ENJEU DE LA

CONFIANCE
DANS UN CONTEXTE

DE DÉFIANCE GÉNÉRALISÉE



Une défiance envers les médias
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% confiance dans les médias



Industrialisation
des faux sites
et comptes
sur les réseaux 
sociaux



90%
du contenu en ligne pourrait être généré 
par l’IA d’ici 2026 - Europol

L’émergence
de l’IA générative 

sites d’actualités non fiables générés par l’IA, 
identifiés par Newsguard

766



Une accélération
de la génération de vidéo par IA

Et aussi de ses dérives : « Deepfake »



Hannah Arendt 

"Quand tout le monde vous ment
en permanence, le résultat n'est pas que vous 

croyez ces mensonges, mais que
plus personne ne croit plus rien."
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Le local, 
dernier bastion 
du « vrai » ?



8ème édition

MEDIA RATING 2024

• Basée sur une méthodologie 
robuste avec + de 3000 interviews 
par vague

• Opérée par Kantar
sur le panel propriétaire 366

• Le rapport des Français
aux médias d’information :
les contenus, la relation 
entretenue ou la publicité
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Presse quotidienne gratuite

Réseaux sociaux

Presse magazine d'information

Radios locales

Sites Internet d'information

Télévisions locales

Radios nationales

Quotidiens nationaux

Télévisions nationales

Presse régionale

L’info de proximité,
un contenu vérifiable

Media Rating V8 / 366 x Kantar

Quels sont les médias qui offrent l’information la plus crédible ?

1er média cité
+2 pts vs. 2023
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Des médias
créateurs de lien

14%

15%

19%

22%

26%

29%

30%

35%

41%
48%

Réseaux sociaux

Presse quotidienne gratuite

Presse magazine d'information

Sites Internet d'information

Radios locales

Radios nationales

Télévisions locales

Quotidiens nationaux

Télévisions nationales

Presse régionale

Quels sont les médias dans lesquels vous avez le plus confiance ?

Media Rating V8 / 366 x Kantar

1er média
cité



Médias locaux : des repères
au fort pouvoir de conviction

CONFIANCEPROXIMITÉ INFLUENCE

34 %
affirment que la publicité 
dans la presse régionale
leur apporte des infos 

intéressantes.
+2 pts vs. 2023

1er média cité

Media Rating V8 / 366 x Kantar



Parce qu’ils traitent
une information utile et vérifiable,

les médias locaux cultivent la confiance
de leurs lecteurs et aident les marques

à préserver le lien avec leurs consommateurs.



Méthodologie

• Analyse base de données
post-test 2015-2023
+ de 1 000 post-tests

• Évaluation de la référence 
au local dans les créations 
publicitaires

ÉTUDE

LOCAL IMPACT



Le local, créateur de valeur
pour les marques
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RECONNAISSANCE ATTRIBUTION AGRÉMENT

CAMPAGNES « LOCAL »

NORME KANTAR

MOYENNE 366



Pour entretenir cette confiance et la faire grandir, 
les éditeurs de PQR s’engagent en faveur

d’un journalisme d’excellence et de transparence



Pour entretenir cette confiance
et la faire grandir, les éditeurs de PQR

réfléchissent au bon usage de l’IA

« Plutôt que de craindre l’intelligence artificielle, tenons-la ferme.
Misons sur l’éducation, la formation, l’esprit critique, 

l’attention aux personnes. Parions sur l’intelligence humaine. »

François-Xavier LEFRANC
Président du directoire et Directeur de la publication



Pour entretenir
cette confiance
et la faire grandir, 
les éditeurs de PQR 
s’engagent auprès
des jeunes


