HEXAGO

UN ENGAGEMENT DE REACH
QUEL QUE SOIT LA ZONE
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HEXAGO
LA SOLUTION GEOLOCALISEE DE PROXIMITE
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Simplification :
1 point d'acces — 1 contact commercial
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Une priorité d"acces Optimisation des colits
aux titres de PQR en choisissant la zone optimale
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Une communication
100% utile sur les zones
les plus pertinentes

Personnalisation
en temps réel en fonction
de la zone ciblée
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UNE COMMUNICATION
100% UTILE SUR LES ZONES
LES PLUS PERTINENTES

Une connaissance fine
des territoires pour atteindre
votre audience cible, sans déperdition.

Optimisation des colits
en choisissant la zone optimale
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UNE PRIORITE D’ACCES AUX TITRES DE PQR

v/

Un cadre de diffusion maitrisé :
inventaire exclusif PQR + extension
sur éditeurs a dimension locale
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1 point d'acces
1 contact commercial
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UN DEPLOIEMENT DE LA DIFFUSION
SUR DES FORMATS PERFORMANTS

Multi-format display

lundi

Les billets pour les Jeux Parampiques 2 mis &n vente ce

lundi 9 octobre. On fait le point sur ce quil

Y. 'L -l
SUR 'IL/iEmm DE LA CAPTURE DECRAN DECE QRO
*Oftro valabie da 19 au 30 avril 2022 dans votre magas
fresh. Wittersdout, Déw 25€ ¢ achalh. Limisde & wn passago
n caiese par foyor.

Pavé, Interstitiel (InApp) & Grand angle

Vidéo
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Lire le
journal I e I

Guerre Israél-Hamas ~ Actualités  Vidéos  Faits-divers ~ Diane  Mavillev  Services v

1430

1338

4973

entrées i
en Contrat d'Engagement Jeune
en Auvergne-Rhéne-Alpes

f#CeQuiChan

1147

Pré-roll & In-Read Multi-écrans

)

Qualifs Euro-2024: derniere
formalité pour les Bleus

Manifestation pour la paix
a Gaza autorisee. le
tribunal administratif fait
sauter pour la ge fois.

Horizons suspend
‘immediatement” le
senateur Guerriau,
soupconné d'avoir drogué.

Neuf jeunes soupconnés
de la mort du petit Fayed.
victime collatérale de la
guerre de la drogue a.

*Saveurs et Terroirs™: le
salon des gastronomes a
Mandelieu a déguster sans
modeération

Un Incendie se déclare a
bord d'un yacht amarré au
port de Cannes
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UNE PERSONNALISATION
CLE EN MAIN DU MESSAGE
EN TEMPS REEL

gan

ASSURANCES

+150 créations DCO
diffusées en méme temps
sur tous les sites / app
de la PQR

Les créations de la campagne s'adaptent en fonction des
points de vente pour proposer un message différent selon
la zone, la cible ou I'objectif de la marque.
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NOS SOLUTIONS PERSONNALISEES
EN FONCTION DE VOS OBJECTIFS

HEXARR HEXAGQ

GEOSTATISTIQUE DRIVE-TO-STORE
La connaissance locale a portée de clic Geénération de trafic en point de vente
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HEXAGO
D A T A

LA CONNAISSANCE LOCALE A PORTEE DE CLIC

Consommation de produits alimentaires BIO : tous les jours

Effectif sur la zone : 388 453 -14,1%

UN OUTIL PUISSANT ET EXCLUSIF
BASE SUR LA GEOSTATISTIQUE

Une méthodologie de mesure d'audience innovante

alliant géostatistique et machine learning Mellle
O Iris
© Commune
. . . O Code postal
Questionnaire de 80 questions —

envoyé chaque année a plus de 20 000 panélistes
représentatifs de la population 15+
intégrant le panel 366 + notre partenaire
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DISPONIBLES AU NIVEAU IRIS
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HEXAGO
D A T A

300 INDICATEURS

ET COMMUNE

Audiences, comportements, habitudes, appétences, intentions
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Espace client > Intentionnistes changement de banque
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L’EXPERT
DE LA PROXIMITE
QUI GENERE DU TRAFIC
EN POINT DE VENTE
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2. Définition des objectifs de visibilité
(budget, couverture) au global et par
point de vente.
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UN ACCES SIMPLIFIE
ET TRANSPARENT
A VOS PERFORMANCES

Bilan détaillé au global et par point de vente :

impressions, clics, visibilité.

Analyse de la performance par sites,
formats, devices, etc.

Nos indicateurs de succes sur le trafic
en point de vente :
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HEXAGC,

NOTRE APPROCHE
DIFFERENCIANTE DE MESURE

Dans un marché axé sur la mesure InApp, notre solution se
démarque par I'évaluation des performances a travers le
web mobile.

OCUBE Kairos fire adsguare

TECHNO IOT X X
TECHNO GPS X X
MESURE APP X X X

MESURE WEB

Analyse des leviers marketing Sites
B Du 16 mars 2023 au 28 juin 2023 <« Tous
IMPRESSIONS / ENVOIS < VISITES EN MAGASIN
8565818

Impressions / Envois

<0,1%

TOP 5 DES LEVIERS AYANT GENERE UNE VISITE EN MAGASIN LA PLUS RAPIDE

Os 1i 3h 46min 20s

17h 49min 34s

3j2h

2i7h 33min 20s 3i11h20r

) Leviers © Campagnes
<« Tous |

5944 <01%
COMPORTEMENT DES LEVIERS
INITIA. CONVER. PASSEUR RAPIDE LENT
v
Display In App 91,9% 91,9% 0,6%

Display web et mobile 727% 818% “
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Mt.Bricolage + HEXAGO 2. 1M

De contacts uniques
exposeés

20%

de la pop 15+ de

ENJEU
chaque zone

Visibilité sur zone de chalandise
(REACH) et performance sur le trafic
en point de vente (VISITES)

PLAFONDS MAT 10L DULUX

de chalandise de 267 magasins by ‘ | Visites incrémentales

Générées (source OKUBE —
attribution : J+14)

5,13€
366 CPVI

Diffusion en DCO sur les zones e




