


LANCEMENT DE LA CAMPAGNE SUR LE RELAIS
DE LA FLAMME OLYMPIQUE DE PARIS 2024

Paris 2024 a confié a Banque Populaire, Partenaire
Premium des Jeux Olympiques et Paralympiques de
Paris 2024 et Parrain Officiel du Relais des Flammes
Olympique et Paralympique de Paris 2024, le soin
d’emmener la Flamme Olympique de Paris 2024 a =
bord du Maxi Banque Populaire XI pour sa traversée R ;
exceptionnelle de I’Atlantique entre Brest et les ' ; ‘ \ +X ‘
Antilles, du 7 au 15 juin. &Q‘.A\_‘-
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Télé - médias  People Musique  Actu

Le tournage en vue de I'émission qui
met en avant le patrimoine de la
France a la télévision est prévu pour

ces prochains jours
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Vendredi 26 et samedi 27 avril, les
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la réussite est en vous

B
En tant que 1% Ue de prises’, nous:sommes habitués
a relever tous les défis. Cette fois-ci il s'agit d'emmener la Flamme
Olympique de Paris 2024 a bon port, de I'autre cétéde I'Atlantique.
Une traversée que nous accomplirons avec le mér{\e'engagemem
que celui que nous avons envers nos clients enlrepreneurs.

Parce que nous accompagnerons toujours ceux qui ont
la flamme d’entreprendre. |

équipes de I'émission « Le Village
Préféré des Frangais » présentée par

Stéphane Bern et qui sera diffusée
sur France 3 fin juin, investiront la

Bastide pour tourner le reportage
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la réussite est envous

consacré a Villeréal,

Villeréal représente la région
Nouvelle-Aquitaine pour

I'émission. C'est évidemment une tres
elle opportunité pour renforcer
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dans 55 quotidiens
3,2M d'exemplaires diffusés - 46 sites de PQR

Dispositif Print et Digital insécable
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La campagne média qui
sorchestrera sur 9 jours, prend la
forme d'un journal de bord,
illustrant I'analogie entre l'aventure
entrepreneuriale et celle unique, de
la traversée des océans.

Adaptation des 9 créations Print
au format digital
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