
EN QUÊTE DE DEMAIN
Travaillez votre image de marque en intégrant le support positif de la PQR



LA RSE, VECTEUR D’EFFICACITÉ
POUR LES MARQUES

Les communications traitant d’environnement 

génèrent un gain sur la perception des actions 

de la marque ainsi que sur son affinité globale.

SOURCE : BAROMÈTRE COMMUNICATION RSE DES MARQUES – KANTAR / 366 / UNION DES MARQUES
Janvier 2024

+33%

Top 5 importance des dimensions RSE 

pour les Français

Gaspillage

Gestion des déchets

Climat / environnement

Economie circulaire

Made in France

1.

2.

3.

4.

5.

Marque socialement 

responsable

+33%
Dont j’ai une bonne 

opinion



SOURCE : ÉDITEURS (PRINT+DIGITAL)
Thématiques : « gaspillage », « reforestation », « biodiversité », « inclusion », 

« seconde main »ou « consommation énergétique »

TRANSITION ÉCOLOGIQUE ET SOCIALE : 
UN SUJET DE PROXIMITÉ

En 2024 en PQR, 

+150K ARTICLES DÉDIÉS 

À CES THÉMATIQUES

Lutter contre le gaspillage

Favoriser l’inclusion

Agir en faveur de la biodiversité



POUR CETTE 5ÈME ANNÉE, 

RENDEZ-VOUS LE 28 MAI & LE 19 NOVEMBRE

UN LABEL UNIQUE

- Un cahier central détachable de 16 pages dans les 52 titres. 

- Une thématique commune à tous les éditeurs.

- Des contenus éditoriaux composés en autonomie 

  par les rédactions, en fonction des initiatives locales 

  sur chacun des territoires. [ journalisme de solution]

UNE INITIATIVE RÉCOMPENSÉE
 

2022 : Prix de la Meilleure Innovation Régionale et Territoriale.

2024 : Prix Or dans la catégorie 

          « Responsabilité éditoriale des médias »

LE RENDEZ-VOUS ÉDITORIAL
DES LENDEMAINS PLUS SOLIDAIRES 

ET DURABLES DANS LES TERRITOIRES



5Entrez votre source ici

LE CADRE LE PLUS POSITIF POUR INFORMER SUR 2 ENJEUX MAJEURS

1. L’eau, entre terre & mer : 

un contexte évident.

2.  Mieux vivre, ensemble : 

l’aspiration de tous les Français.

• Incontournable, compte tenu du calendrier 2025 :

➢ Année de la mer portée par Emmanuel Macron

➢ Conférence des Nations Unies sur l’Océan à Nice.

• Désormais au coeur de l’actualité quotidienne (eau potable, agriculture…), 

l’enjeu de l’eau est reconnu à l’échelle nationale,

• Connecté, de près ou de loin, à toutes les marques (ressource de 

production, impact sur la biodiversité…)

• Indispensable, en prévision des élections municipales 2026 pour insuffler 

des initiatives aux  candidats et élus. 

• Soutenu par le gouvernement français, le concept du “One Health” 

illustre l'interdépendance de la santé de tous les êtres vivants.

• La multi dimension de l’enjeu santé (alimentation, habitat, eau, air…) 

relève inéluctablement des activités de toutes les marques.

SUPPLÉMENT DU 28 MAI SUPPLÉMENT DU 19 NOVEMBRE



UN CONTENU ÉDITORIAL 
AU CŒUR DES PRÉOCCUPATIONS DES FRANÇAIS

UN CLIMAT AUQUEL S’ADAPTER DES USAGES À REPENSER

UN ÉCOSYSTÈME À PRÉSERVER DES LIENS À RETISSER

SUPPLÉMENT DU 28 MAI



UN CONTENU ÉDITORIAL 
AU CŒUR DES PRÉOCCUPATIONS DES FRANÇAIS

DU CHAMP À L’ASSIETTE DE LA VILLE À LA CAMPAGNE

DES OCÉANS AUX FORÊTS

DE L’INDIVIDU AU COLLECTIF

DU COMMERCE À NOS POUBELLES

SUPPLÉMENT DU 19 NOVEMBRE



Environ 200 exemplaires diffusés 

lors d’événements professionnels 

Mise en avant du supplément lors d’une conférence au 

salon des maires et dans la matinale « bonjour chez 

vous! » et 1 interview (replay  ici)

Partenariat avec les points de vente RELAY : vidéo sur les 

écrans extérieurs de 350 points de vente et environ 40 

exemplaires distribués dans les bureaux de Lagardère.

79 posts Sparknews  

206 posts Écosystème 

126 posts PQR

Un reach total sur les réseaux sociaux 

de 14 890 665

1 interview pour AirZen radio (podcasts ici), focus dans la newsletter 

du festival de l’info locale et une mise en avant sur le compte Linkedin 

de QuotaClimat

ÉVÉNEMENTS 

PROFESSIONNELS

ÉLUS

MÉDIAS

GRAND PUBLIC

RÉSEAUX SOCIAUX

UNE VISIBILITÉ GRANDISSANTE POUR EN QUÊTE DE DEMAIN

Echos du dernier supplément

https://www.publicsenat.fr/emission/bonjour-chez-vous/lintegrale-du-mercredi-27-novembre-e57
https://www.airzen.fr/en-quete-de-demain-quand-les-solutions-font-lactualite/


UN SUPPLÉMENT QUI ENGAGE 
FORTEMENT LES LECTEURS

Des lecteurs se souviennent avoir vu le cahier éditorial

71%

D’entre eux l’ont apprécié

95%

Des lecteurs l’ont gardé ou transmis

83%

Etude En quête de demain décembre 2023

800 interviewés
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UNE ALLIANCE DE TOUTE LA PRESSE QUOTIDIENNE RÉGIONALE

« La transition écologique doit être un levier d’innovation éditoriale mais 

aussi un défi de mise à niveau et de formation. 

Nombreux journalistes parlent d’environnement mais peu peuvent vraiment 

aborder la    dimension scientifique, souvent complexe, des sujets. 

Essayons de sortir du catastrophisme, concentrons-nous sur les  solutions. »

François-Xavier Lefranc

Directeur des rédactions, Ouest France 

UNE FORCE DE FRAPPE NATIONALE QUI TOUCHE : 

→ 8 Français sur 10 

→ 13M lecteurs de PQR par jour

→ 10M d’internautes par jour
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FAIRE TRAVAILLER CETTE ALLIANCE,
AU SERVICE DE LA TRANSITION DES TERRITOIRES

Au service d’une information constructive et positive des citoyens sur la transition écologique et sociale autour d’eux 

Former les journalistes et faire 

évoluer leurs pratiques

Faire connaitre des initiatives 

locales, inspirantes et réplicables

Sensibiliser et mobiliser les 

citoyens avec une approche 

positive



=

UN DISPOSITIF CLÉ EN MAIN DISPONIBLE SUR 30 JOURS

Sous réserve de disponibilité des inventaires – Possibilité d’étendre les jours de diffusion. 

Disponible en gré à gré et en programmatique garanti (accès SSP GAM)

DISPOSITIF DIGITAL

Contexte ou data : En quête de demain, environnement, infos locales

DISPOSITIF PRINT

INTERSTITIEL
200K impressions

HABILLAGE
1,5M d’impressions +

+
OUPavé de Une + 

DER
Page

14,1M EXPOSÉS



ILS NOUS ONT FAIT CONFIANCE

76% des lecteurs déclarent que les communications des annonceurs au sein du cahier sont pertinentes car adaptées au contexte éditorial

Etude En quête de demain du 29/11/2024 - 800 interviewés



1 page dans En quête de demain,

le cahier de 16 pages, dédié
aux initiatives positives et solidaires dans les 55 titres de PQR

Adaptée en Interscroller

(web mobile)
3M impressions sur les 46 sites de PQR

x
AXA S’ENGAGE AUPRÈS DES FRANÇAIS

DANS LE SUPPLÉMENT « EN QUÊTE DE DEMAIN »

PROPOSÉ PAR LA PQR

ALL-IN : DISPOSITIF BI-MEDIA
POUR UN REACH

INSTANTANÉ EN 24H :
15,1M de Français touchés*

ONE NEXT GLOBAL 2024

POST TEST BIMEDIA KANTAR

BEST CASE



L’IDÉE

Profitez du contexte En quête de demain se rapprochant du journalisme solution, pour 
lutter contre les idées reçues et promouvoir les bienfaits de CoffeeB via une approche 

pédagogique. 

DISPOSITIF
 

Participation de Ghassan Kara, Directeur Général de Delica France, à l’événement 

Change Now et à la table de ronde « La contribution positive des entreprises dans les 
territoires »

Pour chaque parution :
1 page en Publi-communiqué distribué avec l’ensemble des titres de PQR.

1 campagne digitale autour de la parution print, au format display classique en 
contexte RSE.

CONVAINCRE LES FRANÇAIS DE LA REVOLUTION COFFEEB

BEST CASE

https://vimeo.com/835423112/a82914faa3?share=copy


CONTACTEZ-NOUS

POUR RÉSERVER

VOTRE CAMPAGNE
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