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en 24H
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de contacts pub 
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Soyez le premier à rebondir face à la proposition de loi

relative à MaPrimeRénov’ 

Sous reserve de reception de l’OI/creation en rapport direct à MaPrimeRenov’ avant le 13 avril 2025

Combinaison de formats indissociable - Source One Next Global 2024 S1 

Pour toute campagne
concernant MaPrimeRenov’

jusqu’au 13.04.2025



LA RÉACTIVITÉ DANS L’ADN DE LA PQR

CONSIDÉRATION
Pour 34% des Français, la publicité en

presse régionale apporte
des informations intéressantes

1 média
er

cité

One Next Global 2024 S1 - Media Rating V8 / 366 x Kantar

PUISSANCE

14,4M
Média de tous les Français 

Reach instantané en 24h de 

de Français

48H
Campagne déclenchable en

RÉACTIVITÉ

chrono



LA PQR, MÉDIA POUR RÉAGIR SUR MAPRIMERÉNOV’

25M de Français propriétaires 

de leur résidence principale 
sont lecteurs de PQR, soit 82%. (Ind.104)

87% des Français qui ont l’intention 

de faire de gros travaux de leur logement 
dans l’année sont lecteurs de PQR. (Ind.111)

Et 84% de ceux qui ont contracté un prêt 

pour des travaux d’amélioration de l’habitat. 
(Ind. 107)

OneNext Insight 2024 – PQR Brand 30 jours
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