
FIERS D’ÊTRE FRANÇAIS, 

FIERS DE VOS MARQUES
ÉMERGEZ AU CŒUR DE LA FÊTE NATIONALE
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CAPITALISEZ SUR LE CONTEXTE ACTUEL 

POUR RENFORCER VOTRE PRÉFÉRENCE DE MARQUE

Etude Publicis Media France – Les Instantanées, édition U.S. – Mai 2025

85%
Des Français trouvent que l’annonce 

de hausse des tarifs douaniers 

par les Etats-Unis est préoccupante.

Et notamment pour l’impact 

que ces mesures pourraient avoir sur :

- L’économie Française : 67%

- Leur pouvoir d’achat : 60%

- Les relations internationales : 41%

- Le taux de chômage hexagonal: 41%

71%
Des Français jugent que l’origine 

des produits est un élément important 

dans leur décision d’achat et 61% jugent 

que cette importance se renforce 

à la suite de ces annonces.

La réflexion de long terme 

sur la consommation et sur le modèle 

Français de développement est réactivée, 

comme pendant la crise sanitaire.
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L’ORIGINE DES MARQUES 

JOUE UN RÔLE CLÉ 

DANS LEUR PERCEPTION

72%
Des Français ont une image positive des marques Françaises

(vs. 20% pour les marques américaines).

Mais les Français identifient difficilement l’origine des marques :

qui est vraiment Français, Américain, Européen parmi les marques qu’ils consomment au quotidien.

« Je pourrai explorer des alternatives locales ou artisanales. 

Acheter chez les petits producteurs, en circuit court »

« Les entreprises françaises, peuvent valoriser le local, 

le savoir-faire et la relocalisation. 

Dans tous les cas, il ne suffit plus de communiquer : 

il faut agir concrètement, car les consommateurs 

attendent des engagements réels, pas du blabla. »

« Je pense plutôt soutenir des initiatives locales 

en privilégiant les produits locaux. 

« Il faut soutenir l’économie française et européenne. »

Les Français souhaitent participer 

au soutien de l’économie nationale

Etude Publicis Media France – Les Instantanées, édition U.S. – Mai 2025



LES MÉDIAS LOCAUX, 

POINTS DE CONTACTS 

DÉTERMINANTS 

POUR RENFORCER 

VOTRE ANCRAGE NATIONAL



366, UNE LIGNE ÉDITORIALE QUI INCARNE

LE SAVOIR-FAIRE À LA FRANÇAISE

Valoriser l’artisanat 

et le savoir-faire

Lumière sur les acteurs 

économiques locaux

Promouvoir les initiatives 

positives et engagées



366, L’AUDIENCE QUI SOUTIENT 

LES PRODUITS FRANÇAIS AU QUOTIDIEN

66%
de l’audience 366 préfère consommer des produits locaux 

afin de soutenir les producteurs Français.

85%
des Français achetant des produits fabriqués en France 

aussi souvent que possible consomment les médias 366.

One Next Insight 2025
PQR BRAND 30 JOURS + 20 MINUTES DIGITAL 30 JOURS

Consommation de l’audience 366

Couverture sur cible des médias 366



PANORAMIQUE

ÉMERGEZ AU CŒUR DE LA FÊTE

AVEC UN DISPOSITIF EXCEPTIONNEL

INTERSCROLLER WEB MOBILE
3M d’impressions diffusées le 14 juillet

46 sites de PQR + 20minutes
Format indissociable du print

Possibilité d’adaptation de la création par 366 

1 DOUBLE PAGE PANORAMIQUE
3M d’exemplaires diffusés le 14 juillet

49 titres de PQR

Offre hors accord cadres valable pour toute campagne 
affirmant votre ancrage national du 11.07 au 15.07 2025

OJD DFP 2023 - One Next Global 2025 S1 

PQR BRAND 30 JOURS + 20 MINUTES DIGITAL 30 JOURS

HABILLAGE 

MOBILE + DESKTOP
2M d’impressions diffusées - 5 jours

46 sites de PQR + 20minutes + Diverto

34M 

DE CONTACTS

PUBLICITAIRES GÉNÉRÉS

15,8M 

DE FRANÇAIS 

TOUCHÉS
DONT 14,7M EN 24H



CÉLÉBREZ VOTRE FIERTÉ AU PLUS PRÈS DE LA FÊTE DES FRANÇAIS 

VIA UNE PRISE DE PAROLE LOCALISÉE

1 PLEINE PAGE
Jusqu’à 3M d’exemplaires diffusés le 14 juillet

49 titres de PQR activables

DIGITAL MIX FORMATS 
5 jours de communication

46 sites de PQR + 20minutes + Diverto

SMART COVER

+

Diffusion géolocalisée selon vos besoins
Offre valable en édition départementale via l’offre POD accessible à partir 

de 3 départements et 2 bassins économiques. Format, thème 
de campagne et jour de parution identique. pour toute campagne affirmant 

votre ancrage national du 11.07 au 15.07 2025 / OJD DFP 2023



« EXCELLENCE LOCALE, FIERTÉ NATIONALE, 

RAYONNEMENT INTERNATIONAL »

Savoir-faireProduction FrançaiseIcônes internationales



KLERVIA BIANCHI
Directrice pôle Plurimédia

klervia.bianchi@366.fr

MERCI
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