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Nous creons des formats utiles et
éditorialisés, pour construire un lien
authentique entre les marques et les
Francais sur le territoire.



+ Notre singularité

LUMIERE prolonge la puissance média de 366
par des récits éditorialisés, immersifs, au
service des marques nationales.

* Une capacité de production partout en France

« + 5000 influenceurs locaux

» Des formats diffusés dans des contextes de
confiance : print, digital, social, événementiel
etTV

Nous créons des contenus puissants, pensés
pour toucher juste, et s’'intégrer naturellement
dans les environnements des marques et des
medias.

Lumiére www .366.fr



Un écosystéme médias puissant

QUOTIDIENS

!

55 QUOTIDIENS
3M d’ex. jour
29 M lecteurs

MAGAZINES [S]2]

211 MAGAZINES
31M d’ex. / an
DIVERTO

3M d’ex. /semaine

4
DIGITAL

60 SITES, 43 APPS

35 M d’internautes / mois
VIDEO : jusqu’a 180 éditeurs
AUDIO : 3M d’écoutes/mois

Lumiéere

85% des Francais touchés
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%2 INFLUENCE
=

+ 5000 INFLUENCEURS

@ SOCIAL

30M FOLLOWERS
+300 pages PQR sur les réseaux sociaux

EVENEMENTIEL

+ de 400 EVENEMENTS :
Economie, salons, formation,
festival, sport...

N [ [TV LOCALES

16 CHAINES TV
4,3M audience cumulée






4+ LaPQR, bien plus puissante
que les titres de PQN aupres
des élus locaux

428 000 élus locaux possedent un mandat local, 1
municipal, départemental ou régional en France

LE FIGARO 54%
LE MONDE 57%
LES ECHOS 35%

» ® N
Lb ' Iere MANDAT ELECTIF POLTIQUE (LOCALMUNICIPAL, REGIONAL/DEPARTEMENTAL OU NATIONAL )—

ACPM ONENEXT INFLUENCE GLOBAL 2024




4 Les dirigeants de TPE/PME
s’engagent et s’informent
localement

1,8M cadres TPE ou dirigeants PME en France PQR 81%
dont 1,2M en région.
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+ Les supports de la PQR préempteés
par les dirigeants des grandes entreprises

Dirigeants et cadres des grandes entreprises Décideurs d’achats des grandes entreprises

LE FIGARO 60% LE FIGARO 59%
LE MONDE 57% LE MONDE 57%
LES ECHOS 35% LES ECHOS 33%

I I .miére ONE NEXT INFLUENCE GLOBAL 2024 BRAND 30J — PQR66 - LE FIGARO — LE MONDE - LES ECHOS
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4 LaPQR: vitrine locale des
indéependants

2,4M d’'indépendants en France dont 1,6 M en région.

Lo .

Les chiffres d'Auvergne-Rhone-Alpes

= LE PROGRES

Vssingear
» Les entrepreneurs du
Pays des Sucs organisent
un speed meeting

mes non salariées aussi touchel

ey

Lumiéere

LE FIGARO 59%
LE MONDE 54%
LES ECHOS 29%

CIBLE : AUTO-ENTREPRENEURS OU AGRICULTEURS OU ARTISANS OU COMMERCANTS ET
ASSIMILES OU PROFESSIONS LIBERALES — ACPM ONE NEXT INFLUENCE 2024
ACPM ONENEXT INFLUENCE 2024



<4 La PQR un écrin privilégié pour les discours BtoB

un oo o p— 7 ‘ :
o ACCOMPAGNER LA TRANSITION ENERGETIQUE ‘ Les jours PLUS VOTRE TRES PETITE
o DES ENTREPRISES : RETOUR D'EXPERIENCE Depuis 10 ans, nos Ateliers - ; PRODUCTIFS ENTREPRISE FAIT
’ Numériques accompagnent Y jusqu‘au 30 novembre,
LENGAGEMENT Hunkdques accompagos - nsauu 30 noventre, DE TRES GRANDES CHOSES
x es entreprises qui souhaitent : ET RIEN NE DOIT LA METTRE A UARRET.
COM M E NCE Ne relnvemez pas I 1A, se développer en ligne. ¥ e A, g S
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AVEC LE SNU !
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Professionnels, avec Tap to Pay” sur iPhone,
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+ Les grandes entreprises
dans les territoires
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+ Une production ala
croisée des territoires,
des talents et des :
usages

DIMENSION NATIONALE & LOCALE

Des contenus produits par 366 et les studios des
éditeurs de PQR, pour s’adapter aux spécificités et
enjeux de chaque territoire

INCARNATION EDITORIALE
Des contenus portés par des journalistes, des
talents ou des influenceurs

DEMARCHE RSE
Une centralisation conciliant efficacité, soutien aux
économies locales et optimisation des ressources de

production

(¥
LUI I .Iere page 14 www .366.fr



Business stories

4 Print

Au cceur des contextes
économiques des titres de PQR

GRAND ANGOULEME /1

!:‘
il

Economie en Provence

LES TROIS INFOS A RETENIR URBAIN

1. Lestrois films qui ontfait le plus d'entrées au CGRen 2024 Voir Angouléme et mourir

D

Les grandes entreprises peuvent

désormais prendre la parole au sein des
cahiers économiques, via des contenus publi-
rédactionnels intégrés et contextualisés, Pleine page
adaptés aux enjeux spécifiques des e
territoires.

avant de donner

‘ 2. Le maire Xavier Bonnefont 3. Solder

LT R

sl

» S’inscrire dans les récits économiques
locaux (emploi, transition, investissements)

Demi-page largeur

» Toucher des audiences d’influence
régionales, dans un cadre éditorial reconnu

» Reédigés par les équipes locales brand content

(¥
LUI ' .Iere page 15 www .366.fr



Business stories

4 Vidéo
Un format 100% brand content

Produire un contenu vidéo brand content a destination
des dirigeants en région mettant en avant leurs enjeux
territoriaux via des témoignages locaux.

Deux approches :

* Un contenu vidéo unique diffusé en national ou en

455%

local
- Y, 4 | espaces vefts
« Des contenus vidéos régionalisés adaptés aux Q. " I 5 i
spécificités de chaque territoire : ‘ ' ' :

Un contenu vidéo adapté aux enjeux de chaque

marque

> Incarné par les ambassadeurs de la marque sur les
territoires

» Des vidéos pédagogiques (infographie, experts...)

» Des vidéos démo produits

(¥
LUI ' .Iere page 16 www .366.fr



+ Un ancrage au coeur
des feeds vidéo
verticale

Vos vidéos intégrées aux flux éditoriaux vidéo des
medias quotidiens régionaux et bénéficiant de leur

caution de marque

| Le sommeif® -

I? des skippers expliqué
par Charlie Dalin » ’
-

e 7

Lumiéere



+ Une médiatisation complémentaire maximisant les points
de contact

WEB

S i

u Ecouter cet article

La programmation du Rose Festival 2025
s'étoffe avec Jorja Smith, SDM, Pierre
Garnier, Aliocha Schneider, Kavinsky, Adéle
Castillon ou encore Lost Frequencies. Une
programmation éclectique entre rap, électro
et pop, pour une quatriéme édition trés

attendue, du 29 au 31 aoit prés de Toulouse.

La deuxiéme vague d’annonces du Rose

[ Festival vient de tomber : les noms de seize
)

Lumiéere

PRE-ROLL
IN-STREAM

Au coeur des vidéos de
contenu éditorial des sites
de PQR

3

Activation Audience Data
via notre CDP propriétaire

Engagement
Vidéos vues a 100%
ou a 25%

page 18

SOCIAL OB

19:05

ccccccc

avec un premier
groupe

POST SPONSORISE*

Appuyez-vous sur la crédibilité
des marques médias avec une
publication sponsorisée sur les
réseaux sociaux.

Ciblage précis des audiences
grace a des campagnes
hyper-locales ou nationales
nationales

Engagement
Vidéos vues 3s

*publication diffusée via les campagnes publicitaires, sans apparaitre dans le fil organique de la page,

www.366.fr



+ Ciblage BTB

une offre data granulaire et qualifiée qui s’adapte a vos besoins

Exemples Par tailles d'entreprise, secteurs, métiers Exemples
Décideurs DAF @ S621Y o
&, Entrepreneurs Multi secteurs =4 Ag:tl\,ntes de médecine
>200 employés générale

{,{ Artisans

)

)

Décideurs
Petites Entreprises
<10 employés

—(#

Décideurs
Secteur Agricole

85.20Y
Enseignement
primaire

01.21Y
Culture de la vigne

—Cﬁ TPE / PME
france I'outil indispensable des pros regroupant

. 1st party navigationnelle environnements BtB
h
DATA TL‘S‘FS es 15 600 appels d'offres & marchés publics

sur les sites de PQR et sites spécialisés

Lumiéere
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<+ Un point d’accés
unique pour une
couverture sur
’ensemble du
territoire

om  (B)

La Dépéche LaVoixduNord Nice Matin La Provence

® @ MW ©

La Nouvelle Le Progres La Montagne Le Télégramme
République
Sud Ouest Dernieres Ouest-France

Nouvelles

d'Alsace

Lumiéere

page 20

Mediametrie NetRatings — Mesure au

dience Internet - Février 2025 WwW .366.fr



Pack 1 - National
30M de contacts estimés

Production d’une vidéo nationale
Diffusion in feed + Mediat préroll et
réseaux sociaux meédias régionaux

1 page en publicommuniqué
Intégrée aux cahiers éco des
titres de la PQR ou en IG

Date de parution en floating sur Format vidéo face cam : 1 min
3 semaines
Engagement

200k vv 100% (pre-roll sites)
et

300k vv 3 sec (dark post RS)

3,1M d’exemplaires diffusés

® .
Lumiéere
Source — OneNext 2025 S1
. I R 21 OneNext influence 2025



Pack 2 - Premium
32M de contacts estimés

1 page en publicommuniqué
Intégrée aux cahiers éco des
titres de la PQR ou en IG

Production de 11 vidéos, 1 vidéo par
région

Diffusion in feed + Mediat préroll et
réseaux sociaux médias régionaux
Date de parution en floating sur
3 semaines Format vidéo face cam : 1 min
Production de 11 contenus, 1

contenu par région Engagement

846k vv 100% (pre-roll sites)
et
1,27M vv 3 sec (dark post RS)

3,1M d’exemplaires diffusés

®
LUI ' .Iére page 22 Source — OneNext 2025 S1
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Business stories

DIGITAL




Business stories

+ Evénementiel

Un roadshow stratégique pour
dialoguer dans les territoires

Les grandes entreprises engagent le dialogue en
region lors de débats organisés dans les rédactions de
la PQR, points d’ancrage influents auprés des
décideurs économiques locaux.

Un débat ancré dans les réalités locales

Animé par un journaliste de la PQR, chaque échange
aborde les enjeux économiques, sociaux et
environnementaux propres a la région.

Une visibilité multicanale pour une empreinte
durable

Ces rendez-vous bénéficient d'une large couverture via
les médias locaux : chaines TV, réseaux sociaux,
newsletters et presse écrite.

(¥
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+ Si la contribution économique des
grandes entreprises est reconnue,
les Francais souhaitent qu’elles
renforcent leur ancrage local et
leur dialogue :

0 : : :
54 A) des Frangais font confiance aux entreprises de
leur territoire, contre seulement 27% a 'économie nationale.

0 , I
69 A) souhaitent un renforcement de la responsabilité
économique, sociale et environnementale des entreprises
sur territoire d’implantation.

(¥
LUI ' .Iere page 27 www .366.fr



Vos besoins, nos solutions

+ Renforcer votre
influence territoriale

Etre présent la ou se joue la relation avec
les Francgais : au coeur des régions

Nos médias locaux permettent aux marques
de s’ancrer dans les réalités locales grace a
des contenus contextualisés, penseés pour les
territoires, leurs habitants et leurs enjeux.

@ rudoaga @& Je te confirme @gonto clest les meilleurs %
= Bj 1

‘aimg  Rdpondre

+ | @ @@@ . massasi_interieur Ton past tombe trop bien, jo viens me
mttre & man compte et aujourdhul mime [al emand le -
. ::xu'!?nnaire dis eriation aux impats... &, vwaie galbre. —
S t I I SErCil
uccess stories locales e =

les secrets des pros pour réussir

a nllm__rwus_.la i} CONMNMEEIE Das O sanvice de Sondo |
+ 16k visites générées
2m4OS de temps passe clofermautomatismas Ah mod sussi j'uilise Sgonto, cest
157% de portée pour l'influence e Q t

(¥
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Vos besoins, nos solutions

ouest
france

Santé sur internet : choisissez
la sécurité !

+ Déployer un discours
pédagogique

Expliquer clairement pour convaincre
durablement

Neuf Frangais sur dix ont deja utilisé un
oulil numérique pour gérer leur sanlé,

et ils sont presque aussi nombreux a
considérer les donnees de sante
comme sensibles!. Commenl congilier
praticité. fiabilité et sécurité des
données ? En adoptant les services
numeriques de I'Assurance Maladie,
comme la compte ameli, Mon espace
sante et bientot 'application carte
Vitale.

Lé i

¥ ouest-france.tr

ESQDT

VOUS AVEZ LA MAIN SUR VOTRE SANTE.

Nos formats et contenus publicitaires permettent
de vulgariser des sujets complexes, en
s’appuyant sur la légitimité éditoriale des medias
et leur lien de confiance avec les lecteurs

] m

4+ Lecas

Les bons gestes pour la santé des
Francais

LASSURANCE MALADIE VOUS ACCOMPAGNE -
VIRUS DE L'HIVER : DES REFLEXES SIMPLES
POUR UNE SAISON SEREINE

+ 5M de vues de vidéos
+ 115k visites sur les epublis
+ 40M d’impressions sur les sites de PQR

XY 'Assurance
Maladie

Caisse Nationale

» LES RECOMMANDATIONS DE PHILIPPE LACHEAU

o f"~" = B

_p—m e I T
’ o "

th ' .Iere page 29 www .366.fr




Vos besoins, nos solutions

+ Accroitre sa notoriété

Gagner en visibilité, en top of mind, en
a ffi n i té CeFt automne, Ncrblert Tarayre sulon;m les marchés d‘es terroirs, 3 bord de la Nouvelle Citroén &C3 !

un et moderne, la petite berline 100% électrique a amené le chef au coeur du Pays Toy, pour la
traditionnelle Foire aux Ctelettes, 3 Luz Saint Sauveur (65). Reportage plein de saveurs |

€3 Escapapes
(©) BrANCHEES
&, by flurker

Graces a leurs supports print, digitaux et
sociaux, les médias locaux proposent des
campagnes de grande ampleur, visibles
partout en France, avec une crédibilité
éditoriale forte.

E n o e « agnesu AOP.
T e Barbges Gavarnie, C'est.
. 9 heur Mafs avec une Q
= -
b
NOUVELLETCIT! N &C3 e
100% ELECTRIQUE 4.,.,“..3 H ....,:.7.'.'."«. ~

320KM D’AUTONOMIE*)

4+ Lecas I

des cotelettes de

Escapades branchées by Norbert | B

o e prsoee

+ 110k visites générées sur I'espace ol :
dé dlé % Télécharger la recette @
+ 3M de vues de vidéo a 100% . ? N
+ 50M d’impressions délivrées

[P\
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