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e 1o Parisien | PPN - Bataille de I'attention : comment trouver la bonne

Alaune Enocostiea Faris & Be-de France v Fansdivers Polibque Mmternational Economie Sockté Sports Culture Etudiant @'um mesu re

IAS et DoubleVerify lancent deux solutions

Crise de I'attention : «Les écrans nous saturent de Un critée pivot « Lattention, st graal dans Iz publicie - est-ce que les +° concurrentes de mesure de I'attention sur
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SO"IC'tatlons» atteindre les objectifs de bas de funnel », comme les ventes, intervient S“apchat

LE PARISIEN WEEK-END. Pour Yves Citton, professeur 4 I'université Paris 8, notre Clément Bascoulergue, directeur général France d'Integral Ad Science (IAS). « y Les deux géants de la vérification publicitaires annoncent,

izt oF S mfhisotis a ciubiigge lgesio & ke Rt 8.1 Ouminzhyi Sopitaest i et Notre ambition est de trouver, pour chacun de nos clients, le seuil d ... - 4 le méme jour, leur nouvelle solution. Ils s'appuient tous
La bonne nouvelle, ¢'est qu'il est possible de lutter contre le zapping. f les deux sur un partenariat
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Dans I'univers complexe et saturé de la publicité moderne, un You Now Have a Shorter Attention

nouveau concept émerge comme l'arme secréte des Span Than a Goldfish
. campagnes reussies : I'attention. Souvenez vous, ce moment Ell.ﬂﬂlﬂil
BVOD m Youtube pientien ou vos yeux sarrétent sur une pub et pendant I'espace de 3
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— — . quelques secondes... elle capte votre intérét !




TIME ...

You Now Have a Shorter Attention
Span Than a Goldfish
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L’ATTENTION, UNE SELECTION PARMI LA COMPETITION

« La focalisation
claire et précise de
la conscience sur
un objet ou pensée,
parmi plusieurs
simultanément
possibles »

William James, 1890

Psychologue et philosophe américain

| « L'attention est

| un réservoir limité

| d’énergie mentale.

| Elle ne permet pas de
y traiter plusieurs

, ‘ | taches complexes

' \ - paralléle »

N e

Daniel Kahneman, 1960
Psychologue et économiste américano-israélien
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BIENVENUE DANS
h'— ECONOMIE DEL'ATTENTION

‘abondance d'informations entrai

urie d'une autre ressour.

tention de ses receveurs >
-

- X

N Herbert Simon, 1971
b Economiste et sociologue américain
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EN L'ESPACE DE 10 ANS, LE SOUVENIR PUBLICITAIRE
A DIMINUE DE MOITIE
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L'ATTENTION : UNE RESSOURCE RARE.

= | ET CONVOITEE !
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SE FAIRE ENTENDRE
DANS LE VACARME,
UN DEFI POUR LES

MARQUES
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VERS UNE ECOLOGIE DE , \/\ 3
L’ATTENTION \%

Apres I'ere du buzz, du coup de comm’ et du clash, le
temps est a une communication porteuse de sens.

L'attention se construit dans la durée, I'authenticiteé et
la cohérence.
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REPONDRE A UN BESOIN, OFFRIR
UNE FORTE VALEUR D'USAGE

ALLIANZ FOURNIT AUX

J')_rgjijj JJ!_) U ADOS |_/:'_

Si vous ne voyez pas
le probléme,
demandez a un ado.

Le cyberharcélement
ne se combat pas seul.

Scannez pour comprendre

Allianz @

Avecvousde AGZ

DU CYBERHARCELEN, j#

Tu mérites tellement le ®
a ©s2

Si vous ne voyez pas f —
le probléme, y2er]
demandez a un ado.

Le cyberharcélement
ne se combat pas seul.

Sconnez pour comprendre
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Avec vous deAG Z

@

Emoji codé pour ¢

pour ¢

des agression es homm t étre utilisé parfois utilis

dire explicitement dans un harcélement a caractére antisémites. Pe
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selon le contexte. dragon cé
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Personne sournoise, hypocrite.

a lidentité des 92i

Emojis pour souligner un ton

mogqueur, coquin ou suggestif

@ Y »

Fayot, léche-bottes. Utilisé de maniére sarcastique Rat, personne radine. Quelqu’,

pour montrer lagacement qui ne pe

a

Utilisé pour ins

sentiment

face a une situation mitation sans réfléchir.
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OCCUPER L'ESPACE, FAIRE VIVRE UNE
EXPERIENCE EN IMMERSION




LE DISPOSITIF MEDIA : UN INGREDIENT MAJEUR
DANS L'EFFICACITE DE LA CAMPAGNE

Dispositif média
51%

L’ efficacité n'est pas un acquis, elle RIS
est conditionnée par un contexte 31%
de diffusion

IKANTAR



CHOISIR LE MEDIA SELON SON DESIGN D'ATTENTION

« L'élasticité de I'attention »

chaque environnement médiatique est concu de

facon a générer un potentiel d’attention qui lui est

propre :

- plateformes avec formats scrollables = attention
breve et fragmentée, qui reste a la surface

- contextes immersifs = attention réceptive, plus
active et prolongée

ice des medias




EN PQR LA MEMORISATION PUBLICITAIRE PROGRESSE,
A CONTRE-TENDANCE DU MARCHE
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LA PRESSE REGIONALE,
UNE VALEUR REFUGE POUR
LES FRANCAIS

Diriez-vous que les médias suivants sont dignes de confiance ?

/\/\ 61% Presse Régionale
58%

France TV News

— 0,
55%  France Info

France Inter
Le Monde
- France Bleu/ICI
TF1




_ \ 29% Presse Régionale

PQN

TV locales

p 16% TV nationales
— — Réseaux sociaux
/ Sites Web d’info

2017 2019 2021 2023 2025




LE LOCAL : )
MOTEUR D’EFFICACITE

Campagnes intégrant au moins un argument local

sur Fattribution
sur Fagrément

sur I'intention d'achat



JOUER LA CARTE DU LOCAL,

JUSQU'AU BOUT !
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Votre région
a du talent.

Disponible seulement chez vous.
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