366 | solocal
LE ONE-STOP-SHOP POUR VOS ACTIVATIONS

MULTI-LOCALES EN BTOB




L alliance data-meédia leader sur le BtoB

1¢re regie publishers digital
de France avec 10,9M
de V.U./jour*

Un maillage complet du
territoire représentant
un reach moyen de 60%
sur les bassins de vie
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366

#COMMUNITIES

1ERE REGIE
PUBLISHERS
DE FRANCE

LA PLATEFORME
DE REFERENCE
DES TPE/PME

360K Profils BtoB

Collectés d’outils
propriétaires
au service des pros

*Mediametrie netratings — mesure audience internet — juillet 2025
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Meédias locaux :
" - Une tribune d’influence
une source d information CIe des décideurs locaux et nationaux

pour les pros qui suivent I'activite ,
de leur bassin économique R

-

>
CAROLE DELGA

PRESIDENTE DE LA REGION OCCITANIE

Agroalimentaire. Le
patron d’Intermarché plaide  |{ma commune ) VOTREREGION  ACTUALITE
pour plus de
contractualisation Groupe Casino : « Nous
hisons du bruit autour de la

+ 336K a“iCIes en 2024 o a marque Cdiscount », se

SR LV . g . ‘ - tisfait le directeur général
des pages Qedlges glans [ quq’uqhens et sur les sites, des suplplgmelnts Eco phiibepalirs
et hors-séries réguliers, des émissions vidéo et newsletters spécialisées.

+ Une variété de sites verticalisés BtoB

DEPECHE QD) | m

+ de 60 événements propriétaires

salons, conférences, échanges, cérémonies & trophées
OBAL ,;ALON DU LES ASSISES NATIONALES w e
techSfest UEkberse  Fill @ O) e ¥ mgﬁ;uﬁuy PO
BY WOMEN SUMMIT N o = s 5
— directeur général de France Travail



366, 1ére audience

sur la cible BtoB

81%

des pros consomment au moins un
support digital des médias locaux
chaque mois




366, leader sur toutes les cibles décideurs

300 000 ind.
46% Le Figaro
73 % 33% Le Mond
6 Le Monde
366
16% Les Echos

Cadres & dirigeants TPE-PME

1600 000 ind.

48% Le Figaro
70% 38% Le Mond
6 Le Monde

366
20% Les Echos
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Décideurs d'achat
[]

2 200 000 ind.

52% Le Figaro

43% Le Monde

21% Les Echos

Cadres & dirigeants GE
1100 000 ind.

51% Le Figaro

44% Le Monde

23% Les Echos

Source : OneNext Influence global 2025 / Digital 30J

Indépendants
1800 000 ind.

51% Le Figaro

40% Le Monde

19% Les Echos

Artisans commergants
400 000 ind.

45% Le Figaro

31% Le Monde

16% Les Echos



Des sources de data diversifiees et hautement qualifiées
pour maximiser votre reach sur les pros

Des données propriétaires 360K
et riches profils

france Outil inplispensable des 220K 3 B 6
marchés professionnels, regroupant .

15 600 appels d’offres il #COMMUNITIES

copP

.com

Sites Médias locaux — navigation articles btob
+ sites & newsletters verticalisés des éditeurs

LaProvence. DEPECHE QY1) |




Solocal : une data BtoB deterministe

COLLECTE

TPE/PME  Grands comptes
et réseaux

Modifier les coordonnées

Vous &tes le propriétaire de cette entreprise Oui

ENRICHISSEMENT

base de données de professionnels

De multiples sources de données
dont les flux Insee
pour mieux qualifier les pros:

Atout France (ATOUTFR), FINESS,
Gendarmerie, La Poste, Musées, Services Publics, STServices,
Tripadvisor, VETO, Accor, TheFork, Mixdata, Site Factory

366



Ciblage métiers,
décideurs, codes NAF :
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#COMMUNITIES

Ciblez I'influence en activant nos segments decideurs

Par métiers et tailles d’entreprise

e N 7 N a a
al, @ 2 &
88 & s & <
Décideurs DAF Décideurs Décideurs Décideurs Décideurs Créateurs
Multi secteur Commerce, Finance CTO / DSI DRH / DAF >10 Petites Entreprises d’entreprise
(sauf banque & Juridique >50 employés employés <10 employés <2 ans
assurance) >50 employés
>200 employés
. /X AN . .
Par secteur
4 N A N 4 7
'y —
IR pip [ ¥
Décideurs Décideurs Décideurs Décideurs Décideurs
ingénierie & Hotellerie & commerciaux Industrie & Secteur Agricole
Architecture Restauration & marketing Production
\_ R ) \secteur BTP \_ \_




Des déclarations sectorielles qualifiées issues de
France Marchés et Solocal, enrichies par I'expertise
Data 366, pour des campagnes BtoB ultra-ciblées, sur
la base des CODES NAF.

Bénéficiez de recommandations sur-mesure, ajustées
selon la volumétrie et la rareté des profils.




Des segments
d’audience activables

Objectifs de campagne & modes d’achat
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REACH & VISIBILITE TRAFIC
CPM CPC
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366 | solocal

Thibaud Chevalier
Directeur du D 3ital

thibaud.chevalier@3
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