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2026, UN TOUR DES MASSIFS

Le Tour de France est considéré comme le plus prestigieux tour et
mm‘%/ggmt\mg}gzswggamps-s-ysees comme la plus grande course cycliste du monde.

I est I'un des événements sportifs les plus regardés et suivis au
samedi 18 juillet m O n d e .

LE MARKSTEIN
P

2026 en chiffres :

NEVERS\ |  CHALON

\ SUR-SAONE ¥ /
CIRCUIT NEVERS MAGNY-COURS ﬁ’* - = CHAMPAGNOLE
mercredi 15 juillet leudi16juillet THONON-LES-BAINS
4 dimanche 19 juillet gps":{lﬁ%‘kﬁ&BAle
VICHY B K TRIPLATEAU DE SOLAISON . ' o s g
Bl .  chamBER G Dans I'Hexagone, 7 régions et 29 départements seront visités
iz mercredi 2 juillet g AL PE D'HUEZ
/Tundi 13 juillet VOIRONEK v e
- | cANTAL I Js2medi 25 juillet
sonilil it ‘\.._@ﬁ 5 ""om jeudi 23juilet§ _&: LE BOURG D'OISANS
? BRGHAC  AURLLAC o et « 21 étapes : 7 de plaine, 4 accidentées, 8 de montagne (avec 2
arrivees a l'Alpe d'Huez) et 2 contres la montre

l mercredi
HAGETMAU 8 uillet

/;:PAU ~
N A « UN TOUR DE MONTAGNE : dans lordre, Pyrénées puis Massif
GAVARNIE-GEDRE \ LES ANGLES .
‘ B g, ) central, Vosges, Jura et Alpes figureront au programme.
P A - " I:ndi Bjuillet .
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CATALOGNE

dimanche /ﬁv ; samedi 4 juillet

e BARCELONE
TARRAGONE Grand Départ
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LE TOUR, UN EVENEMENT FORTEMENT

RELAYE DANS NOS JOURNAUX ET SITES ETAPES | PARCOURS | CLASSEMENT
| INTERVIEWS | DECRYPTAGE

« Le Tour a Montmartre:
un final en apothéose

+120K

articles dediés au cyclisme en 2025

Un engouement des le mois doctobre et 'annonce du parcours

Le Tour de France
Femmes 2024 en
chiffres

Avis aux amateurs de sport, la
roisiéme édition du Tour de France
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UNE COUVERTURE MASSIVE DES PASSIONNES DE VELO
(o) (o)
3o 3o

15,3M 1,4M

d’individus qui suivent d’individus qui lisent des
le Tour de France, consultent articles sur le cyclisme,
chaque mois au moins un titre / consultent chaque mois au moins
site de la PQR un titre / site de la PQR
soit une couverture sur soit une couverture sur
cible de 88% cible de 94%
(VS 46% pour L'Equipe) (VS 67% pour L'Equipe)

366 :
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VS

CAPITALISEZ SUR L'EVENEMENT SPORTIF
LE PLUS SUIVI DE L'ETE

Alliez puissance et engagement : solutions classiques &
OPS sur-mesure pendant le Tour de France au sein de I'écosysteme 366

1 2

UNE COUVERTURE UN DEPLOIEMENT DE
NATIONALE ET LOCALE CONCEPTS EXCLUSIFS
POUR UNE PROXIMITE EN BRAND CONTENT

MAXIMALE AVEC LES POUR GENERER DE
PASSIONNES L’EMOTION

366 J66 Lumiere



V1 [ N lUAT 191V {JNATIONALE ET LOCALE
POUR UNE PROXIMITE MAXIMALE AVEC LES PASSIONNES

366




PACK GLOBAL TOUR DE FRANCE

Créez I'événement sur toute la durée du Tour de France 2026

Temps 1 TEmPS 2
Engagez votre Profitez du coup
audience avant denvoi pour

le départ marquer les esprits

—_———————————— - - ---
Le 26 juin Le 04 juillet
En amont Premier jour
du Tour du Tour

366

TEmpSs 8

Creez de la
proximité a chaque
étape en local

Du 04 au
26 juillet
A chaque
étape du Tour

Temps 4

Marquez le sprint
final pour maximiser
votre visibilité

Le 26 juillet
Dernier jour
du Tour




PACK GLOBAL TOUR DE FRANCE

Un dispositif publicitaire en 4 temps pour accompagner toutes les étapes du Tour de France 2026

Temps 1 Temps 2 & 4 Temmps 8

TOUR DE FRANCE 2023 P (Eﬁ

our grimpeur que puncheur

PRESENCE DANS LE NUMERO PRESENCE NATIONALE BIMEDIA PRESENCE LOCALE BIMEDIA SUR 20 DEPTS
DE LANCEMENT DIVERTO LE 26 JUIN LE 04 & 26 JUILLET DU 04 AU 26 JUILLET
1 PAGE DANS 1 PAGE ACHETEE = 1 PAGE OFFERTE 29 x V> PAGE PRINT*
I-E DOSSIER SPECIAL 2 INSERTIONS DANS 55 QUOTIDIENS Zﬂ 1/4 PAGE ACHETEE = 1/2 PAGE DIFFUSEE
Diverto + +
INTERSCROLLER WEB MOBILE 300*250 DESKTOP & MOBILE
DANS LES 46 SITES DE PQR & 20 MINUTES — GEOLOCALISES SUR LES DEPARTEMENTS CONCERNES

3M EXEMPLAIRES ¢
5,2M LECTEURS 22M EXPOSES BIMEDIA / 7M IMPRESSIONS 820 000 EXEMPLAIRES / 1,5M IMPRESSIONS

366
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PACK SPONSORING INFOGRAPHIE

ADOSSEZ VOTRE MARQUE A LA PRESENTATION DE L'INFO CLE QUOTIDIENNE DU TOUR DE FRANCE

Chaque jour un tableau de bord récapitulatif de — _—

tous les classements du Tour: ZONE SPONSOR EXCLUSIF

*  classement de ['étape du jour 1/4 page
*  classement genéral N
«  classements annexes : classement en montagne, par points, meilleur

Jjeune, par équipes, ...

LE CLASSEMENT DE L' ETAPE N21 ® LE CLASSEMENT GEMERAL
LE CLASSEMENT st LE CLASSEMENT [ ] LE CLASSEMENT LE CL.ASSEMENT [ ]
PAR EQUIPE

DE LA MONTAGNE : PAR POINTS DU MEILLEUR JEUNE
119 PTST. Pogacar* (UAD) - 1 372PTS J. Milan* (LTK) 29"
- 2 +0112° 0. Onley* (TPP) = 2 232h25'58"  UAE Team Emirates

104 PTS. Vingegaard* (TVL) = 2 294 PTS T. Pogacar* (UAD)

artinez (TBV) LH] 3 232PTS B. Girmay* (IWA

Infographie publiée dans les 55 titres de PQR sur toute la
période du 05/07 au 27/07/2026,

soit 23 jours de communication

Possibilité d'aller jusqu'a 3 visuels différents sur la période (1 visuel / semaine)

700 M CONTACTS PUBLICITAIRES

ONE NEXT 2025 S2 /DISPOSITIF SOUS RESERVE DE VALIDATION EDITEURS - VALABLE UNIQUEMENT POUR LE CALENDRIER TOUR DE FRANCE 2026



%,

2,
PACK DIGITAL TOUR DE FRANCE 6"‘%4‘%
COMMUNIQUEZ AU SEIN DES CONTEXTES SPORTS AVEC DES FORMATS IMPACTANTS, DU DEPART JUSQU'A L'ARRIVEE! %}
o3

Ciblage sémantique /data Tour de France - sports sur I'écosystéeme 366 DONT LES RUBRIQUES TOUR DE FRANCE

*xpin.ai

Attention time
SMARTCOVER

x2

vs. emplacement
display IAB
(2,03s vs. 1,05s)

—. LEDAUPHINE

Saomer 98

HIGH IMPACT IN-STREAM PRE-ROLL

. Base 20s : 80 % de visibilité / 75 % de complétion
Smart cover + habillage +

interstitiel in-app EBj

4M D'IMPRESSIONS

Jusqu’'a 180 éditeurs — surpression sur sites affinitaires sport

2M D'IMPRESSIONS




PACK SOCIAL PUBLISHING TOUR DE FRANCE

BENEFICIEZ DE LA CAUTION EDITORIALE DES MARQUES LOCALES TOUT AU LONG DE L'EVENEMENT (23 JOURS)

06 REACH VIDEOS VUES
55 pages média disponibles

LAMONTAGNE  LaProvence. 5,5M IMPRESSIONS 715K VIDEOS VUES A 3S
"SUD - - ESTIMEES
DUEST, mix feed & story
nice-matin @@

iNORMANDIE ... 4,3M DE REACH UNIQUE

366
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de la PQR et de Diverto

® .
LUI l llere www.lumiere366.fr



OPS BIMEDIA
Touchez des passionnés a travers des formats hyper contextualisés

Votre prise de parole publicommuniqué
au cceur d’un contexte sport / Tour de France

*SPORTS 29

; _— — . = Une pleine page publicommuniqué

S intégrée au contexte sport/TDF de la PQR
13M de lecteurs

2,9M d’exemplaires

Tour de France

= Un epubli digital hébergé au sein des
rubriques sport/TDF des sites de PQR
35 000 visites garanties

Lumiere



OPS VIDEO
Touchez des passionnés a travers un dispositif premium et engageant

Votre vidéo au sein des contextes vidéeo sport
de la PQR et Diverto

WEB
Playlist sport vidéo verticale sur
site/app de la PQR et Diverto WEB META

Préroll data sport Post sponsorisé*
Vues a 100% ou 25% Vues a 3 sec

. Des écrins éditoriaux capitalisant sur
R | e 21 la puissance et Iultra local.

Pour vous +
A [ % &/

-
chrysoline_de_..  balzacpar

Votre story

' P © rectoomee 693K vues dont 533K vues a

i 25% en pré-roll — format 1min 9:16
La programmation du Rose Festival 2025 2 ‘
s'étoffe avec Jorja Smith, SDM, Pierre
Garnier, Aliocha Schneider, Kavinsky, Adéle
Castillon ou encore Lost Frequencies. Une
programmation éclectique entre rap, électro
et pop, pour une quatriéme édition trés

attendue, du 29 au 31 aoit prés de Toulouse.

AVECHIN pregalen *publication diffusée via les campagnes publicitaires, sans

Stoups apparaitre dans le fil organique de la page
**vidéo réalisée en studio sur fond vert

www.366.fr




OPS VIDEO
Proposition de concepts vidéo brand content

Votre vidéo au sein des contextes vidéeo sport

de la PQR et Diverto

Les géants du Tour

Une vidéo ou websérie captivante qui met en lumiere
ces passionnés incontournables du Tour de France. Pour
chaque vidéo nous suivons un supporter haut en
couleur - une famille qui peint le nom de son coureur
favori sur la route, un collectionneur des objets cultes
du Tour de France, ou encore un fan déguisé qui devient
la mascotte emblématique de I'étape.

Une immersion dans l'univers vibrant des
supporters, ou I'émotion et la ferveur prennent
toute leur place.

Incarnant : influenceur sport

Frais techniques a définir
en fonction du concept et dispositif

Lumiére

Les héros de 'ombre

Une websérie ou vidéo qui dévoile ces roles essentiels
mais souvent invisibles. Chaque épisode plonge dans les
coulisses du Tour pour rencontrer les mécaniciens qui
préparent les vélos avec minutie, les soignants qui veillent
sur la santé des coureurs ou encore les préparateurs
physiques qui optimisent chaque performance.

Un hommage vibrant a ces figures discrétes mais
indispensables, dont le travail acharné faconne
I'excellence du Tour de France.

Incarnant : journaliste ou influenceur sport

Frais techniques a définir
en fonction du concept et dispositif

www.366.fr



“Vive le Tour”
avec Gerard Holtz

Gérard Holtz nous raconte 21 histoires insolites
& anecdotes de la grande boucle.

® .
LUI l llere www.lumiere366.fr



« VIVE LE TOUR »
Le dispositif fil rouge vidéo

Un concept inédit
avec Geérard Holtz

« 21 vidéos studio face cam

* Durée vidéo : 1min30

» Intégration d’illustration photo de son livre
» Une production Diverto Studio

Une présence forte et
intégrée de 'annonceur

. Billboard in du partenaire sur chaque vidéo

. 3 vidéos produites mettant en avant des anecdotes ou
légendes de I'annonceur racontées par Geérard Holtz

. Alternance du logo « Vive le tour » avec le logo de
I'annonceur

Lumiére www.366.fr



« VIVE LE TOUR »
L’ancrage au sein de I’écosystéme vidéo de Diverto

Une diffusion organique au sein de I’écosysteme
social et digital Diverto

¥ O d

En organique sur les RS Diverto
Format : Feed & Story

KPI Meta : Vidéo vue (3 secs.)
KPI TikTok : Vidéo vue (1 sec.)

[ []

[—— ]

Sur le site Diverto.tv et appli

Avignon : Johann Dionnet, Elisa Erka, P

Baptiste Lecaplain et Alison Wheeler no... son | Format Feed Vldéo Vertlcal
| KPI Site / App : Vidéo vue (1 sec. apres le pré-roll)

Lumiére

www.366.fr



« VIVE LE TOUR »

L’amplification au sein des médias quotidiens régionaux

Une amplification & mediatisation

pour maximiser les points de contact

Commenter > Partager

Lumiére

sociAL ) @)

PRE-ROLL
IN-STREAM

Sur Diverto (et
option PQR)

Engagement
Vidéos vues
a 25%

AMPLIFICATION
SOCIALE

Sur les RS de
Diverto en boost

Engagement
Vidéos vues 3s

o

DIVERTO

1 pleine page annongant le dispositif

T

+ 3 bandeaux en sélection
quotidienne sur 3 semaines

Chacun son tour

incommmumible et vous des matitesde France 1, s
par Bruna Gulion, e 521000 dmission Pour foccasion,
e semaine i gurantint

www.366.fr



« VIVE LE TOUR »
Une offre packagée clé-en-main

Lumiéere

PACK FIL ROUGE

21 vidéos 1min30

+ de 3,75M vues

sur Diverto et nos médias quotidiens régionaux sur 1 mois

6,9M de lecteurs Diverto

1 pleine page thématique annongant le sponsoring
3 bandeaux sélection quotidiennes sur 3 semaines

S0M

de contacts estimés au global

www.366.fr



NOS BEST CASES
2025

366




Surlaroute des
créateurs de confenus.
Du Pays basque & Paris,
ily a forcément un
créateur TikTok prés de
chez vous.

"INE_

@
=

f,, ,‘ia J' TikTok

" SUR
" NOS
: _REGIONS

@monsieurtshirt

MONSIEUR
TSHIRT

©

" ‘ Sports France-Monde

Le peuple basque derriére les siens

HCOMMUNITIES.

-\‘ -y o " b 2
N <4

i bﬁ‘n’ﬁ‘#’.’.ﬁ'li'mié-‘ o LA SECURITE
=20 - N ﬁ(" C'EST L'AFFAIRE DE'YDUS 1

C'est parti pour un Tour
de France survolté avec Rexel
au cceur de nos régions !

Bravo a tous les coureurs
du Tour de France d'avoir
traversé nos belles régions !

La meleure séris té de fannde

2

: P . . o nouvess J
Partenaire officiel d'énergies e dreabrrseghuslobors

i Partenaire officiel d'énergies positives

.gj raance &

Au col d’Eze cette famllle
qui vit le Tour plus fort

Les Proteau, des pasonnés du
Degut

r o e, et s b s der
o Gt e b

DES PARTENAIRES OFFICIELS AU RDV

LA SECURITE
C'EST UAFFAIRE DE TOUS ! }

Saint-Emilion §
Becge

Castillor
? o

Sports France-Monde |

& ® LES ALLIANCES LOCALES

LE TOUR DE FRANCE DES CIRCUITS COURTS
SCALE AU C(E

DU TERROIR BOURBONNAIS

LOCALES




CASE NATIO & LOCAL 100% PRINT
Rexel crée I'événement avec une présence nationale avant

RrRexeL

et apres le Tour, compleéetéee par des actions locales dans

les villes etapes.

1 PAGE PRINT POUR

CELEBRER LE DEPART
DANS 55 QUOTIDIENS REGIONAUX

C'est parti pour un Tour
de France survolté avec Rexel
au cceur de nos régions!

Partena officiel d'énergies positives

CONTEXTE DANS LES
PAGES SPORTS

21 INSERTIONS ;
POUR JOUER LA PROXIMITE

DU 03/07 AU 21/07 2024
DANS 15 QUOTIDIENS REGIONAUX

L’électrification
des villes prend

1 PAGE PRINT POUR

FELICITER LES COUREURS
DANS 55 QUOTIDIENS REGIONAUX

u SPORTS '

A FAIT DEBAT & LA REDAC

Bravo a tous les coureurs
du Tour de France d'avoir
traversé nos belles régions !

Le scénario dq Tour de' France
vous a-t-il emballe ?

La meilleure série télé de lannée Rien de bien nouveau sous le soleil

2

CONTEXTE DANS LES
PAGES SPORTS



CASE LOCAL BI MEDIA @
D

Senseo couvre l'integralite du Tour,

avec les villes de déeparts & arrivees 4 visuels différents, selon
les zones de diffusion

3T insertions sur 23 départements

31 x V2 PAGE PRINT 300*250 DESKTOP & MOBILE
PAGES DEPARTEMENTALES DANS LES 46 SITES DE PQR & 20 MINUTES
SLILLE, LA METROPOLE sonee 21
Le port fluvial, théitre logistique pour | 8

les véhicules du Tour de France 41 4

® s

AUDIENCE BRAND : 7M DE LECTEURS
1.4M d’exemplaires diffusés
1,7M d’impressions



CASE OPS 100% PRINT /

La Vache qui rit marque les esprits avec la °
PQR sur 4 étapes du Tour de France

Nord, Basse Normandie, Bretagne, Dréme et Ain

MUR-DE-BRETAGNE

NANTUA -~
’ AN

o =&
LE PROGRES

Liconique Vache rouge tutoie ||
les sommets

PUBLICOMMUNIQUE 179 954 1 020 000
FAUSSE UNE EN DER EXEMPLAIRES DIFFUSES LECTEURS

www.366.fr



CASE OPS PRINT + SOCIAL Lumiere X ELecIerc@
E.Leclerc met en avant les producteurs

locaux qui travaillent en région

&9 LES ALLIANCES LOCALES W-_
IR DE FRANCE DES CIRCUITS COURTS _;\'
LE AU CCEUR DU TERROIR AINDINOIS

« Le Tour de France des circuits courts »

En suivant 6 étapes du Tour de France, nous mettons en avant les
producteurs locaux qui travaillent avec E.Leclerc en région via des interviews
ainsi que des recettes régionales réalisées par des influenceurs locaux.

mmmmm
oGS pTT PROETRRS O

UN DISPOSITIF PRINT (PQR & DIVERTO) + INFLUENCE LOCALE

6 pages en PQR reprenant 6 étapes du Tour de France. Sur chaque page,
2 interviews de producteurs et 1 infographie sur les chiffres clés des
Alliances Locales en France

I s
Diverto
SPORT

TOUSTERRAINS

3 pleines pages sur Diverto reprenant les recettes « Madeleine de
Proust » de 3 influenceurs en région

3 influenceurs locaux activés

www.366.fr



ANNEXES

366




AU PLUS PRES DU TOUR :

NOTRE OFFRE BIMEDIA

366




CREEZ L'EVENEMENT AVEC ALL-IN :
UNE OFFRE CLE EN MAIN
ET IMPACTANTE

1 PAGE ACHETEE INTERSCROLLER WEB MOBILE

= 1 PAGE OFFERTE 46 SITES DE PQR + 20 MINUTES
2 INSERTIONS
DANS 55 QUOTIDIENS

M

7M D'IMPRESSIONS

a Combinaison ¢ Adaptation du format
de formats indissociables 2 générée par 366 sur-demande

5,8M D'EXEMPLAIRES

PRESENCE NATIONALE BIMEDIA
LE 04 & 26 JUILLET

EXPOSES BIMEDIA
sur 2 jours

COUVERTURE : 41%



AU PLUS PRES DU TOUR :

NOS OFFRES MULTI LOCALES

366




PACK TOP DEPARTS

Dans les titres du département de départ, la veille ou le jour

1/4 PAGE ACHETEg
= 1/2 PAGE DIFFUSEE

17 INSERTIONS* SUR 15 DEPARTEMENTS
300*250 DESKTOP & MOBILE

GEOLOCALISE SUR LES DEPARTEMENTS CONCERNES, PENDANT 5 JOURS

TOUR DE FRANCE 2023 P ] fnrg}:,

Plus pour grimpeur que puncheur

LAMONTAGNE ‘uws okt woms o wowwe O 8 =

Cyclisme
Les réunions s'enchainent a Evaux-
les-Bains pour préparer le Tour de
France

766 000
IMPRESSIONS

464 000
D'EXEMPLAIRES

Audience Brand : 2,2M de lecteurs

366

HCOMMUNITIES.



PACK FINISH LINE

Dans les titres du département de l'arrivée, la veille ou le jour

1/4 PAGE ACHETEE
= 1/2 PAGE DIFFUSEE
18 INSERTIONS* SUR 15 DEPARTEMENTS
300*250 DESKTOP & MOBILE
e GEOLOCALISE SUR LES DEPARTEMENTS CONCERNES, PENDANT 5 JOURS
TOUR DE FRANCE 2023 ErTED f:i?fz,;

Plus pour grimpeur que puncheur

LAMONTAGNE ‘uws okt woms o wowwe O 8 =

Cyclisme
Les réunions s'enchainent a Evaux-
les-Bains pour préparer le Tour de
France

™
IMPRESSIONS

550000
EXEMPLAIRES

Audience Brand ; 2,8M de lecteurs

366
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PACK 3 WEEKS

COUVREZ 'INTEGRALITE DU TOUR, SUR LES 3 SEMAINES DE L'EVENEMENT

1/4 PAGE ACHETEE
= 1/2 PAGE DIFFUSEE
29 INSERTIONS* SUR 20 DEPARTEMENTS

TOUR DE FRANCE 2023 P ] fg’;

Plus pour grimpeur que puncheur

820 000 EXEMPLAIRES

366

300%250 DESKTOP & MOBILE

GEOLOCALISE SUR LES DEPARTEMENTS CONCERNES, PENDANT 5 JOURS

LAMONTAGNE ‘uws okt woms o wowwe O 8 =

Cyclisme
Les réunions s'enchainent a Evaux-
les-Bains pour préparer le Tour de
France

1,5M IMPRESSIONS

Audience Brand : 4M de lecteurs




PACK 3 WEEKS

COUVREZ 'INTEGRALITE DU TOUR, SUR LES 3 SEMAINES DE L'EVENEMENT

LUEST DNA ==
» | DNAE |

7o
UALSACE

LE JOURNAL

DU CENTRE

DORDOGNE
LIBRE ‘
rsu[l : L‘-.‘__" m
OUEST,

La République
adesPyrénées

REPUBLIQUE
des Pyrénées \

366

29 insertions,
20 departements,
16 titres



AU PLUS PRES DU TOUR :

NOS OFFRES DIVERTO

366




. YA .
7. | fx* L’ETAPE DU JOUR :
# POUR UNE EMERGENCE MAXIMUM LE JOUR )

LE FORMAT:

Un bandeau bas de page intégré sur la page dédiee a I'étape
de votre choix, vous bénéficiez d'une visibilité ciblée et premium
aupres d'un public passionné et engagé.

Choisissez votre étape stratégique et profitez d'une présence
print qui valorise votre marque tout au long de la compétition

Cette solution vous permet de créer un lien direct avec les

lecteurs au moment ou ils consultent des contenus exclusifs sur
'étape, les coureurs et les lieux emblématiques..

o

, JAMEL COMEDY CLUB

¢ Fousrires en série

¥ WV llestalarecherche delanouvelle
R star de I'humour! Le Jamel Comedy
~  Club revient pour une saison 14, pré-
& sentée par Julien Santini, Nash, Antek,
4 Booder et une vingtaine d'humoristes
2 quiviennent sur scéne pour faire rire le
5 public et les téléspectateurs. Le tout,
2 sous I'ceil avisé de Jamel Debbouze,
5 présent dans la salle. 3x26 min

&

DE ROUILLE ETD'OS
A fleur de peau
F1Im‘ arte ‘zmoo

¥V¥V Dans ce fim de Jacques
Audiard qui a remporté quatre César
en 2013, Ali (Matthias Schoenaerts) et
Stéphanie (Marion Cotillard) se ren-
contrent et leur vie s'en voit boulever-
sée. Paralysée aprés un grave
accident, Stéphanie va revivre auprés
de cet homme qui va tout faire pour
I'aider sans compassion ni pitié.1h55

4

NOTRE SELECTION MERCREDI 2 JUILLET

du peloton

La série qui décrypte le Tour de France

5
-
:
:

Sueur, gloire, douleurs et coups de poker: la saison 3 de Tour
de France: Au coeur du peloton revient pour un ultime sprint
haletant, et ca va secouer!

Série documentaire | NETFLIX Mercredi 2

oy K v s . des kilo-
métres de tension, des visages marqués par I'fiort et un combat sans merci
fubs ambitioux. L

tout:les

dérapages, les défailances,les oris de rage dans les bus et es larmes & lamivée.
Nousy sommes, voici la difficik de. Ls jin-
by

Diverteo - 43

Maquettes non définitives et non contractuelles, sous réserve d'accord de I'Editeur.
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| ke .
e | #2° LE DOSSIER SPECIAL :

PRESENCE DANS LE NUMERO DE LANCEMENT LE 26 JUIN

UN NUMERO COLLECTOR
POUR UN EVENEMENT MYTHIQUE

Plongez nos lecteurs dans les meilleures histoires avec notre
dossier : anecdotes inédites, moments légendaires et
coulisses fascinantes.

VOTRE PRESENCE

Un dossier de 8 pages déedie au Tour de France avec tous nos
espaces classiques disponibles : pleine page, demi-page,
bandeau et colonne. Possibilité de Brand Content.

Possibilité de sponsoriser l'ensemble du dossier

'

PARUTION LE VENDREDI 26 JUIN

= FRANCIE 55
- Jl.

» LES RECOMMANDATIONS DE DAVID AU c[EUR DU PELOTON4

80 premiers
ie
il
imé
r
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fl?"“” LA PAGE CONTEXTUALISEE :

" POUR UNE PRESENCE AU-DELA DU DOSSIER EN FIL ROUGE

LA THEMATIQUE DIVERTO DE LA SEMAINE

P4 [ ] 4 [ ]
Création d'une rubrique Lo o e

TOUR DE FRANCE

En direct du Tour

Un véritable rendez-vous pour les passionnés du sutatde pelotors
Tour de France, en proposant des contenus e Lo bt e
variés et attractifs : des articles exclusifs pour T —

décrypter les étapes et les performances, des

anecdotes inédites pour plonger dans la

légende, les équipes et les lieux emblématiques.

Lobjectif : créer un lien émotionnel avec les

lecteurs, tout en profitant d'un contexte
valorisant et fedérateur.

o

e devise? Iz is!»Une
suivre d |
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LE FORMAT INGRID :

UNIQUEMENT PRESENT SUR DIVERTO

L'IDEE
Bousculer la maquette du magazine pour soutenir les
coureurs au plus proche des grilles de programmes.

L'OBJECTIF
Utiliser I'INGRID, un format impactant pour mettre les
grilles de programmes aux couleurs de votre marque.

LE DISPOSITIF

5 présences en format INGRID avec habillage sur les 5
semaines de présences du Tour de France dans les grilles
de programmes de Diverto (Départ, Arrivée + 3 étapes au
choix).

BOOSTER VOTRE IMAGE GRACE A UN FORMAT EVENEMENTIEL
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Associez votre marque a un moment de détente et de
créativité, en offrant aux lecteurs un coloriage

exclusif inspiré de I'ambiance unique du Tour de France.

Une facon ludique et originale de capter l'attention des
enfants... et de leurs parents ou grands-parents !

LES PAGES JEUX : UN RENDEZ-VOUS

INCONTOURNABLE!

*  84% des interviewés font, eux ou un membre de leur
foyer, au moins un jeu dans Diverto.

*  73% des panelistes déclarent que les jeux sont une

des raisons principales pour lesquelles ils lisent
Diverto.

o

. PERSONNALISATION DES PAGES JEUX
* POUR UNE PRESENCE LUDIQUE & INTERGENERATIONNELLE

JOLIS COUPS DE CRAYON

» MOTS EN GRILLE
Rayez dans chaque grille tous les mots de

la liste. lls peuvent se croiser
et se lire en tous sens. Enfin, avec les lettres restantes, découvrez le mot
eeeeeeee Motmystare: [T 11 I (OO

LOGO NNOTTAS T LAER]|
) EUCBOXOF
€lo Montagne

k

» COLORIAGE

Personnalisation des mots en grille +
Colonne

Personnalisation coloriage
+ Bandeau page Coloriage

Maquettes non définitives et non contractuelles, sous réserve d'accord de I'Editeur



<° LE FIL ROUGE TEASING :
UNE PRESENCE EN MULTI-FORMATS

POUR ANNONCER LE DEBUT DU TOUR

L'IDEE

3 présences au sein de Diverto avec 3 formats différents qui peuvent
se répondre pour annoncer le début du Tour de France avec votre
marque.

L'OBJECTIF
Fvénementialiser le lancement du Tour de France en associant votre
marque.

LE DISPOSITIF
Un pave de sommaire + une demi-page + 1 format exclusif InGrid
sur le 18" jour de course (ou autre date de la course)

PROGRAMMES DU 10 AU 16 NOVEMBRE 2024
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VIVEZ LA
1ERE ETAPE
AVEC
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Gw= «Les gens sont-ils préts

ERALDING NAKACHE £T DORIA THLIE

a tout pour qu'on les voie?» [

Géraldine Nakache [

Les enfants

s
sont rois
Derriére les écrans de fumée

SAMEDI 12 OCTOBRE

VIVEZ LA
1ERE

JOURNEE
D’ETAPE
AVEC

.
ISAMEDI 12 OCTOBRE
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