R

oucher les Frang

-\
)




o2

Q—

O—o-’
(]

ETE 2026, CAP SUR LA FRANCE :

En 2026, les recherches de voyage en France progressent fortement
(+25 % pour les Francais)

avec un intérét accru pour les territoires notamment

la montagne, les grandes villes, et les territoires préservés

Le slow tourisme régional est en tres forte progression :
67% des Francais privilégient des vacances plus lentes et authentiques

LE LOCAL EST LA CLE DE L'ETE

Les Francais surconsomment les expériences locales I'été :
les produits régionaux, les activités de proximite,
les informations pratiques de leur lieu de vacances.
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UNE N
EN PQR L'ETE

UNE VENTE AU NUMERO AUGMENTEE L'ETE
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UNE
SUR LES SITES ET APPS DE 366 EN ETE

AUDIENCE MOYENNE EN VU/JOURS EN 2025

108,0 BAISSE DE LA
106,0 PRESSION PUBLICITAIRE

104,0

102,0

100,0

98,0

96,0

94,0

92,0 d'appels pub directs en juillet-aoUt
9,0 vs le reste de I'année

88,0
janv-25 févr-25 mars-25 avr-25 mai-25 juin-25 juil-25 aolt-25 sept-25 oct-25 nov-25 deéc-25
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COMMUNIQUEZ DANS LES MEDIAS LOCAUX

ucha, la boisson de Iété !

(S

1/2 page

NORD 1

Quelle
' baignade
a lete 20257

LEDALPNE ——

1

Paris 2024 : deux Frangais
surle podium du cyclisme,

Smartcover
Smartcover —

R Hoursetar]

Le projet « Miam » veut rapprocher
agriculteurs et aide alimentaire
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1/2 page

Vague de 6 jours de communication sur une semaine

1/2 page

55 titres de PQR (8,7M d'exemplaires) - 46 sites de PQR - 20 Minutes

LEDALPNE

Smartcover

76\

de contacts cible RDA
47% de couverture

ACPM OJD 2024 — One Next Global 2025 S1
Offre valable du 13/07/26 au 23/08/26
Sous réserve de disponibilité des inventaires



SELON VOS OBJECTIFS DE COUVERTURE

Pack 1 vague

6 jours de communication sur 1 semaine

3 2 pages - 8,7M d'exemplaires

45%

de population
Francaise couverte
92M de contacts

76 MM

de contacts RDA

Pack 2 vagues

12 jours de communication sur 2 semaines

6 /2 pages x — 17,4M d'exemplaires

55%

de population
Francaise couverte
184M de contacts

153M

de contacts RDA

Pack 3 vagues

18 jours de communication sur 3 semaines

9 2 pages — 26,1M d'exemplaires

61%

de population
Francaise couverte
276M de contacts

229M

de contacts RDA

ACPM OJD 2024 — One Next Global 2025 S1 - Offre valable du 13/07/26 au 23/08/26 - Sous réserve de disponibilité des inventaires

Pack 4 vagues

24 jours de communication sur 4 semaines

12 /2 pages — 34,8M d'exemplaires

64%

de population
Francaise couverte
368M de contacts

306M

de contacts RDA

¥COMMUNITIES



DURANT L'ETE

EMBALLAGES
REEMPLOYABLES

RIEN DE NOUVERU
SOUS LE SOLEIL.
E.LECLERC EST ENCORE]
LE MOINS CHER. I

2 )Q* CECI N’EST PAS UNE BOUGIE
£ SELECTION DE SAISON POUR RS U Do
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ELeclerc®

LELECTRICITE, GA NE FAIT QUE COMMENCER CE QU COMPTE POUR VOUS

Pour votre santé, évitez de grignoter entre les repos. www.mangerbouger.fr

POUR VOTRE SANTE. MANGE EOUVES PAR IR

s uwosseanscoone === BONJOUR
RODEZ!

ENVOLEZ-VOUS VERS PARIS ORLY
APARTIR DE 48¢€°

Du mardi 19 aout au dimanche 07 septembre 2025

LA FIN DES VACANCES

5 LA . SN ste 42 3 Ce n’est pas parce que
T NUI. A ! l ‘ SRSy Waee | yous partez en vacances
ALORS ON VOUS — ‘

| ) g™ que vous devez étre e
LA REMROURSE e i = . L pris pour un touriste. L 0
o s i TOUTE LANNEE
" rouLousk-PARISA 69€"
1F1EZ ) SIS fchaNGES
' ‘SNE‘I{EST\-"- ” ‘ <
‘m.{s’ 3\:& volotea.com VOLOTEA
5.},'::.&““‘ prdmirthir
—— . o “E Leclerc®
1 Y g - .Rouler avec
- des pneus
- e ’ \ous-gol:\ﬂés, E!MMA"QUA
| N3 Y 3 “Cest laisser
g de l’argent
Pourariter, ! i : ' J { 4 ; sur la route.
S ELeclerc@ 3 : o
{0}

CE QU CONPTE FOUR VOUS. ‘

i) PAROLES D'HOTES !

«Onauncréditsurledos, |
‘mais on le rembourse grace
autoit qu'on a sur la téte.»

Orphée. hote Arbrb en Haute-Smvoe (=
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u montagne ? Des dispositifs adaptés a tous
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COMMUNIQUEZ DANS LES ZONES

Offre LITTORAL

PRINT + DIGITAL ) SOCIAL PUBLISHING
10,7M DE FRANCAIS TOUCHES 780K DE REACH

FORMAT IN FEED IMAGE SPONSORISE
PAVE MOBILE INSTAGRAM/FACEBOOK*

7 jours 7-10 jours

dexemplaires diffusés

366



COMMUNIQUEZ DANS LES

Offre MONTAGNE

PRINT + DIGITAL ; SOCIAL PUBLISHING
3,2M DE FRANCAIS TOUCHES 780K DE REACH

FORMAT IN FEED IMAGE SPONSORISE
PAVE MOBILE INSTAGRAM / FACEBOOK *
7 jours 7-10 jours

dexemplaires diffusés

366



VOTRE MARQUE,

ISIR DE L'ETE 2026
AVEC Diverto ¥



LES PETITS PLAISIRS DE L'ETE

Plaisirs Coupables, cest la mise en scene de ces petits craquages d'été : une glace
devant un épisode, un snack au soleil, une boisson fraiche... En print comme en vidéo,
Diverto valorise ces instants gourmands et décomplexés. Un terrain parfait pour les
marques food qui veulent accompagner les vrais moments plaisir de |'éte.

Activité préféree des lecteurs de
Diverto pendant les vacances

ssssssssssssssssssssss

» SOMMAIRE

5,2 M de lecteurs
3M dexemplaires

Plaisir = Production : 1vidéo de 1 min.30
| 175 000 vues garanties

en dark post

Un pavé de sommaire Une page de pub en classique Production et médiatisation

ou format streamer en Une* ou en brand content d'une vidéo « Plaisir Coupable »
Diffusion en social média (dark post)

0060 366
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Offre réservée du 26 juin au 20 aout 2026 — pour tout nouvel annonceur secteur food ou boisson / *sous réserve de validation de l'éditeur et selon disponibilité du format
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Les lieux insolites ne sont pas dans les guides.

Trésors francgais est un concept social estival

qui révele aux Frangais en vacances dans leur pays,

les trouvailles locales les plus précieuses — lieux,
événements, expériences — a chaque région, ses trésors.

Des lieux insolites transmis en bouche-a-oreille révélées
par I’alliance éditoriale des Pépites de France
et des médias quotidiens régionaux.

Devenez la marque qui révéle les lieux secrets
les mieux gardés du territoire.

Lumiere




Une meédias aux forces complémentaires

Puissance et ancrage local avec 366, pertinence avec les Pépites de France

#COMMUNITIES

366 un écosysteme
puissant et granulaire

Découvrons plus de pépites !

Faites place a I’émerveillement et a I’évasion
positive en découvrant chaque jour

une pépite frangaise sur nos réseaux sociaux

1ére régie publisher digital de France
1¢r¢ régie mobile de France Jof
11M VU/jour M

120 éditeurs premium

1er média digital sur le tourisme, savoir-faire
& art de vivre frangais

3M d’abonnés sur les réseaux sociaux

50M de vidéo vues par mois

6K taux moyen de likes

s des Francais touchés par mois**

0000

Social : des communautés attachées 2t
a leurs territoires ™%

+300 pages sur les réseaux sociaux
35M de followers

ligcho
ABL

|
=R oo
LE POPULAIRE UCENTRE
nte

*Mediametrie NetRatings — Mesure audience Internet — Octobre 2025
g
*Frar )(;GfS utilisateurs d'Ir 1Istagram

Lumiere



Une diffusion

des vidéos native
dans I’écosysteme
et

Au coeur des feeds vidéo verticale des sites des médias
quotidiens régionaux*

En organique sur les comptes Instagram, Facebook,
Tik Tok, Youtube et Linkedin des Pépites de France

Bénéficiant ainsi de la caution et de la puissance
des marques.

*La Dépéche, La Voix du Nord, Nice Matin, La Provence, La Nouvelle République,

Le Progres, La Montagne, Le Télégramme, Sud Ouest, Dernieres Nouvelles d’Alsaces,
Ouest France, 20 Minutes

pas de social pour NR et OF — Autre marque sur demande

Lumiere

Publications

lespopitesdafrance

h
Le sommeil®

~dans de nombreuses ’ des skippers expliqué &

villes par Charlie Dalin "
: - o

lcunmm ‘obtenir votre vignette L

Critair, obligataire dans certaines villes 3

ouest-france.fr

Q 2573 37 YV e
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Un point d’acces unique 54%
pour une couverture 61%
sur I’ensemble 70%

du territoire 68% = 52%

51% 54%

61%
- - co Mati 57%
20 Minutes La Voixdu Nord Nice Matin La Provence 65% o
58%
La Dépéche Le Progres La Montagne Le Télégramme 61%
La Nouvelle Sud Ouest Dernieres Ouest-France
République Nouvelles
d'Alsace

Mediametrie NetRatings — Mesure audience Internet — Octobre 2025
Ajout de marque sur demande - pas de social sur OF et NR

Lumiére



Une

La programmation du Rose Festival 2025
s'étoffe avec Jorja Smith, SDM, Pierre
Garnier, Aliocha Schneider, Kavinsky, Adéle
Castillon ou encore Lost Frequencies. Une
programmation éclectique entre rap, électro

et pop, pour une quatriéme édition trés

attendue, du 29 au 31 aoit prés de Toulouse.
1

via les marques media de la PQR
pour maximiser les points de contact

PRE-ROLL
IN-STREAM

Au coeur des vidéos
de contenu éditorial
des sites de PQR

Engagement

Vidéos vues a 25%

Vﬁ@j ) POST SPONSORISE

T i
|
chrysoline_de_. balzacpar

& - Appuyez-vous sur la crédibilité

des marques médias de la PQR
avec une publication sponsorisée
sur les réseaux sociaux.

avec un premier ] Engagement
groupe . y
Vidéos vues 3s

* La Dépéche, La Voix du Nord, Nice Matin, La Provence, La Nouvelle République, Le Progrés, La Montagne, Le Télégramme,
Sud Ouest, Dernieres Nouvelles d’Alsaces, Ouest France, 20 Minutes— Pas de social pour NR et OF — Autre marque sur demande
**publication diffusée via les campagnes publicitaires, sans apparaitre dans le fil organique de la page



Une offre clé-en-main :
production, diffusion, médiatisation

1 VIDEO - +d’1M vues

1 vidéo format court (60 secondes) incarnée LPDF
1 set de story Insta (3 a 5 écrans)

Tournage, post-production, étalonnage, voix-off,
VHR & frais de matériel inclus.

Incarnation équipe LPDF.

Cession de droits incluse pendant 1 an.

: 350K vues organiques 3 sec.
Vidéo sur 5 réseaux LPDF (Instagram, Facebook, TikTok,
Youtube, Linkedin) + set de story Instagram

: 660K vues
(pre-roll instream vue 25% vues a 3 sec. social)

Lumiéere
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DU BARBECUE

Le barbecue, miroir populaire et culturel de la France estivale

Chaque été, partout en France, les braises s’allument. Dans les jardins, sur les terrasses,
au bord des lacs ou face a la mer, le barbecue devient le théatre de moments simples

et précieux : des recettes transmises, des produits du terroir, des traditions familiales

et des tablées qui rassemblent.

est une saga estivale qui part a la rencontre de ces instants
de vie. A travers cing régions, un ambassadeur explore les rituels, les saveurs et les histoires
qui se murmurent autour du feu. Il pousse les portails, s’invite aux tablées, découvre les
secrets de cuisson, les produits locaux et les traditions qui font la richesse des territoires.

Episode aprés épisode, il embarque sa communauté dans un voyage authentique
au cceur des régions francaises, la ou la convivialité, la gastronomie et les rencontres
racontent la vraie France.

Une saga qui célébre la France chaleureuse et vivante portée par la proximité
et ’ancrage territorial des médias quotidiens régionaux.

Lumiéere



LES AMBASSADEURS

Une sélection de trois incarnants potentiels aux personnalités fortes et univers variés*

ripaillesocialclub liliancinoche rose.lbll

(@) 45K followers (@) 76K followers (@) 122K followers

[\
LUI l “ere *Un unique influenceur choisi sur I'opération


https://www.instagram.com/ripaillesocialclub/
https://www.instagram.com/liliancinoche/
https://www.instagram.com/rose.lbll

LE DISPOSITIF

PROXIMITE PUISSANCE

Lumiéere



DU BARBECUE

Du contenu social de proximité

Chaque épisode est une immersion dans une région francaise,

a la rencontre de ceux qui profitent du barbecue
comme moment d’échange.

TEMPS 1 — Recherche de la chronique

« Sélection de la région a visiter par 'ambassadeur

« Sourcing & identification d’'une famille/groupe
d’amis/association au sein de sa communauté

TEMPS 2 - L’'immersion
» Reportage en région au sein du groupe choisi

pour préparer et vivre le barbecue lors d’une journée d’été
« Echanges autour des traditions, culture locale

et recette de barbecue

Lumiéere

@ Régions a définir avec l'‘annonceur

DISPOSITIF INFLUENCE

- 5 vidéos publiées sur ses réseaux sociaux

- 10 stories pour animer et accompagner la tournée
(soit 2 par régions min)

SPONSORING DU CONTENU ET INTEGRATION

DE LANNONCEUR

- Stories - mention de 'annonceur

- Vidéo — intégration de la marque a définir avec I'annonceur
- Cession de droit pour marque



Une diffusion

des vidéos native
dans I’écosysteme
et

Le sommeil®

des skippers expliqué

- dans de nombreuses

| vnlles‘

Au cceur des feeds vidéo verticale des sites
des médias quotidiens régionaux*

En organique sur les comptes réseaux sociaux
de I'influenceur ambassadeur
(boost ampilification possible)

Bénéficiant ainsi de la caution et de la puissance
des marques.

*La Dépéche, La Voix du Nord, Nice Matin, La Provence, La Nouvelle République, ﬁ ‘.j d
Le Progres, La Montagne, Le Télégramme, Sud Ouest, Dernieres Nouvelles d’Alsaces, I - l
Ouest France, 20 Minutes
pas de social pour NR et OF — Autre marque sur demande

Lumiere



Une compléementaire
maximisant les points de contact

PRE-ROLL woaw. s 4 POST SPONSORISE*
IN-STREAM
® - Appuyez-vous sur la crédibilité
srosmmmmaneerenazz - Ay coeur des vidéos des marques médias |
Garnier, Aliocha Schneider, Kavinsky, Adéle de contenu éditorial avec une publication sponsorisée
Castillon ou encore Lost Frequencies. Une deS Sltes de PQR et 20 M|nutes SUI' Ies réseaux SOClaUX

programmation éclectique entre rap, électro

et pop, pour une quatriéme édition trés

attendue, du 29 au 31 aot prés de Toulouse. ACtIVGtIOﬂ AUdlenCe Data
via notre CDP propriétaire

Ciblage précis des audiences
grace a des campagnes
hyper-locales ou nationales

Vldeo 1m|n avec un premier ] Vidéo 1min

Engagement ) Engagement
Vidéos vues a 25% Vidéos vues 3s

*publication diffusée via les campagnes publicitaires, sans apparaitre dans le fil organique de la page.

Lumiére



Une offre clé-en-main :
production, diffusion, médiatisation

5 VIDEOS

5 vidéos incarnées par 'ambassadeur

5 set de stories Insta (soit 10 écrans)

Sourcing, tournage, post-production,

VHR & frais de matériel inclus.

Cession de droits incluse pendant 1 an pour 'annonceur

1M d’impressions sur les réseaux sociaux de 'ambassadeur
— réel et stories compris

2,2M vues
(pre-roll instream en vue 25% et social en vue 3 sec.)

Lumiere



#COMMUNITIES

COMMUNIQUER
DANS L'ECOSYSTEME
366 L'ETE C'EST...

+ D'ATTENTION, - D’ENCOMBREMENT, + D'IMPACT

UNE SURCONSOMMATION DU MEDIA

UNE MEILLEURE EMEBGENC’E
& UNE ATTENTION DECUPLEE

UN MOMENT DE CONSOMMATION
FAVORABLE A LA PUBLICITE

LA CREATION D'UNE RELATION
PRIVILEGIEE AVEC SON AUDIENCE

UN CPM/CONTACT IMBATTABLE




366

DE FRANCE

= 366 : 1ERE REGIE PUBLISHERS DIGITAL DE FRANCE
8 FRANCAIS / 10

soit 43M d'individus / MOoIs 60 SITES & 43 APPS +300 COMPTES RS VIDEO
»
PQR Diverto  ZChinutes 38M 35M 120
visiteurs unigues / mois Followers au global Editeurs premium

Focus Cminutes @ 83 Ei LY

17M visiteurs uniques / mois

10 activités et loisirs a
faire pendant les vacances

ATt s P | & 55 QUOTIDIENS 211 MAGAZINES PANEL PROPRIETAIRE
ffpinnmﬁu%m = b 5
! 2,9 M dont Diverto 50 000 <A\
) . . C S u:lson
dexemplaires / jour 3M dexemplaires / semnaine Individus actifs @ E farques
13M lecteurs / jour 5,2M lecteurs / semaine

366

¥COMMUNITIES



Betina JOASSARD

Directrice commerciale
Agences / Annonceurs
Betina joassard@366.fr
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