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+ L’'influence ancrée
dans les territoires

A I'heure ou la proximité et I'authenticité sont
devenues des leviers clés de performance, l'influence
locale simpose comme un puissant moteur de
confiance et d'engagement.

,, INFLUENCEURS
Lumiére étend son offre combinant puissance et EN REGION
granularité avec un volet INFLUENCE LOCALE batit
sur + de 20 000 créateurs en région fédérant des
communautés de 5k a 500k abonnés®.

Ce maillage territorial unique permet I'adaptation des

messages aux specificités locales, et une capacité a
activer simultanément plusieurs bassins de vie.

» ® .
*Criteres de sélection des influenceurs présents sur notre catalogue en annexes
th I .Iere p 9 www.366.fr



+ Communautes engagees
impact maximise

L'approche INFLUENCE LOCALE de Lumiére conjugue
* |aforce de la recommandation,
» la credibilité des profils locaux
» et limpact d’une diffusion ciblée

pour générer de la visibilité, de la considération et

de la conversion

4 )
Les micro-influenceurs générent des -

taux d’engagement

3 a 6x supérieurs

vs macro-influenceurs natio

. J

Source : Rapport annuel de Influencer Marketing Hub (2025/2026) / Jonah Berger, Expert en viralité a Wharton.
Taux d’engagement : I'indice de l'attention et de la confiance active qu'une communauté porte a un créateur. Il est

® .
Lu.. l .Iere calculé surles derniéres publications actives de l'influenceur par le nombre d'interactions (likes, commentaires,
partages, enregistrements...) divisé par le nombre de followers (d'abonnés)
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+ Des territoires
d’influence
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+ 1000 influenceurs | 52,5M followers

@anthony.frontera

Riulie_cf

+50 influenceurs

+500 influenceurs
+20 influenceurs

+50 influenceurs +60 influenceurs

+10 influenceurs +20 influenceurs

+5 influenceurs +100 influenceurs

+40 influenceurs +60 influenceurs

+10 influenceurs

+50 influenceurs

Casting indicatif établi via plateformes expertes, sous réserve de disponibilité et d'approbation finale des créateurs.


https://www.instagram.com/laurunmind/
https://www.instagram.com/anthony.frontera/
https://www.instagram.com/julie_cfs/
https://www.instagram.com/julie_cfs/

*+ 1000 influenceurs | 50M followers

@roxan e _alacampagne

@juliettehenry

+30 influenceurs +50 influenceurs

+60 influenceurs +300 influenceurs

+40 influenceurs

. +10 influenceurs
+20 influenceurs

+3 influenceurs +40 influenceurs

+60 influenceurs +60 influenceurs

_ +10 influenceurs
+50 influenceurs

Casting indicatif établi via plateformes expertes, sous réserve de disponibilité et d'approbation finale des créateurs.


https://www.instagram.com/popo.mood/
https://www.instagram.com/roxane_alacampagne/
https://www.instagram.com/juliettehenry__/

+10 influenceurs

+10 influenceurs
+50 influenceurs

+ 150 influenceurs | 10M followers

+10 influenceurs

+20 influenceurs

@lesbonsplanslillois
@lesbonsplansdejulie +2 influenceurs
+10 influenceurs
+20 influenceurs ;
@nelson_mrg +10 influenceurs

+10 influenceurs

Casting indicatif établi via plateformes expertes, sous réserve de disponibilité et d'approbation finale des créateurs.


https://www.instagram.com/lesbonsplanslillois/
https://www.instagram.com/lesbonsplansdejulie/
https://www.instagram.com/lesbonsplansdejulie/
https://www.instagram.com/nelson_mrq/
https://www.instagram.com/nelson_mrq/

+25 influenceurs

+ 500 influenceurs | 25M followers +30 influenceurs

+40 influenceurs +150 influenceurs

au.pire.on.part
+20 influenceurs

+10 influenceurs

@latrace.voyage

+5 influenceurs +40 influenceurs

+50 influenceurs

+50 influenceurs voyage

uillaumepayen

+5 influenceurs
+30 influenceurs

Casting indicatif établi via plateformes expertes, sous réserve de disponibilité et d'approbation finale des créateurs.


https://www.instagram.com/au.pire.on.part/
https://www.instagram.com/latrace.voyage/
https://www.instagram.com/guillaumepayen/

+70 influenceurs

+20 influenceurs

*+ 1000 influenceurs | 55M followers

+400 influenceurs
+40 influenceurs

+50 influenceurs

manon en_ifsi
. +10 influenceurs
+15 influenceurs
anaisdereaux
+5 -
5 influenceurs +60 influenceurs
+40 influenceurs +60 influenceurs
anadasilv

+50 influenceurs +5 influenceurs

Casting indicatif établi via plateformes expertes, sous réserve de disponibilité et d'approbation finale des créateurs.


https://www.instagram.com/manon_en_ifsi/
https://www.instagram.com/manon_en_ifsi/
https://www.instagram.com/anadasilv__/
https://www.instagram.com/anaisdereaux/

+ 200 influenceurs | 10M followers

@seqo.oia

+2 influenceurs
+50 influenceurs

+20 influenceurs

+2 influenceurs

+5 influenceurs

+20 influenceurs

+20 influenceurs +10 influenceurs

+40 influenceurs

Casting indicatif établi via plateformes expertes, sous réserve de disponibilité et d'approbation finale des créateurs.


https://www.instagram.com/emeline_mas/
https://www.instagram.com/seqo.oia/
https://www.instagram.com/lea_lejeune

+ 500 influenceurs | 15M followers

cloe_zzini

(@ EVIHEN L]

+30 influenceurs

+10 influenceurs +150 influenceurs

+15 influenceurs

+20 influenceurs

. +5 influenceurs
+10 influenceurs

+2 influenceurs +50 influenceurs

. +70 i
+30 influenceurs 70 influenceurs

+60 influenceurs +10 influenceurs

Casting indicatif établi via plateformes expertes, sous réserve de disponibilité et d'approbation finale des créateurs.


https://www.instagram.com/cloe_zzini/
https://www.instagram.com/joaquim_ft/
https://www.instagram.com/laulilaulita/

SUR MESURE

Nous créons vos audiences cibles
regionalisées grace a notre panel
d’influenceurs locaux
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Nos offres
influence




<4 DRIVE TO

Geénérer du trafic en magasin ou sur un evéenement
via I'influence locale amplifiée

CIBLAGE

Définition des zones et de la communauté cible

PROXIMITE

Sélection d’un pool d’'influenceurs locaux pour créer et
diffuser du contenu affinitaire

AMPLIFICATION

Renfort média digital et amplification des vidéos sur les
réseaux sociaux des médias régionaux de référence des
zones ciblées

LUI I .Iere page 16 www.366.fr



Le dispositif DRIVE TO

Activation locale ou multi locale

= lAvoDU ® &= "Reels Q)
nsommer  Se dépl |
+ SRR
. SHM Matsfr
’ ##### o birbouder
oA A
A a8 = T
0612 P S
5.5 e 'y
_%Ju»‘.éhatmulc ?
[Partenaire] :+ Cc s . Sponsorisé s
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Budget / activation™: 30K€
(dont 14K€ de frais techniques)

1,6M d’impressions estimées globales
3 a 4% d’engagement sur les followers




+ IMMERSION PRO

Recruter vos cibles stratégiques grace aux
communautés de nos influenceurs locaux

CIBLAGE

Définition des profils a adresser (étudiants, reconversion...) selon
VOS enjeux de recrutement

IMMERSION

Sélection d’un pool d’influenceurs locaux pour créer et diffuser
du contenu immersif offrant une vision authentique d’'un métier
ou d’'un environnement professionnel

AMPLIFICATION

Amplification des vidéos sur les réseaux sociaux et sites des
meédias régionaux de référence des zones ciblées

o
LUI I .Iere page 18 www.366.fr



+ IMMERSION PRO

Des angles créatifs a la carte

VIS MA VIE
L’immersion totale

L'influenceur suit un étudiant
ou un collaborateur pendant

une journée type : cours,

pauses, ambiance, projets.

Idéal pour : Montrer la

réalité du quotidien sans

filtre.

Lumiere

LE FAST-CHECK
L’interview micro-trottoir

L'influenceur part a la
rencontre des personnes sur
place pour leur poser 3
guestions rapides et décalées
(ex: "Le meilleur spot ici ?",
"Pourquoi tu as choisi cette
école 7).

Idéal pour : Donner la parole

aux "pairs"” de maniere
dynamique.

page 19

L’ENQUETE COULISSES
Droit de réponse

L'influenceur récupére les
préjugés ou questions de sa
communauté sur le secteur
et va chercher les réponses
directement auprés du
directeur ou des équipes.

Idéal pour : Briser les

clichés sur un métier ou
une formation.

www.366.fr



Le dispositif IMMERSION PRO

Activation locale ou multi locale

INFLUENCE
CONTENU EN IMMERSION

. «1000 € en revenu passif
S
> NI 4
F s )

4’ nice_matin et novartis
Sponsoris

oriséContinuer a regarder

Pr Thomas Cluzeau
Hématologue au CHU de Nice

géniques et

< En savoir plus

Budget / activation™: 45K€
(dont 12K€ de frais techniques)

1,8M d’impressions estimées
3 a 4% d’engagement sur les followers

MEDIAS REGIONAUX



4 SUR MESURE

umieére congoit vos campagnes
‘influence en fonction de vos objectifs

SEMAINE DE

Chambres B LARTISANAT
«Métiers

- Artisanat

@ZOEJANEBB NOUS EN DEVOILE UN PEU PLUS

[
== SUR SON METIER DE CERAMISTE ‘+

2| LESALLANCES LOCALES

LES CIRCUITS COURTS
DES ALLIANCES LOCALES E.LECLERC
A

pr e du Tour de France de
découvrez le souvenir de @au.sein.duverre et sa recette avec les Allianc

CATIAUA FROMAGE BLAXK, COULS

Uper sortic ]m“

s
petits et grands{iUn
€vénement ineli8if avee

I'initiation WEMX

atie !
Jentance mont poussde b ceunrer
o pous fare de ma passion mon méser -
pitasere. Cest pourbes Poncrer que [ revet cette

4 fromage tlan: esal

Jai testé pour la premiére fois le
eboard, ravie de cette expérience ! . LgsoﬁngcsugEé
Je vous posterai un joli Reel sur_ * - ALLIANCES LOCALES
Iévénement semaine prochaine & - ELECLERC
Arevouver dans votre
Guctrben egons
1 saman prochane
lESAlHANC(%LDCNES

o
LUI I .Iere page 21 www.366.fr


https://cma-semaine-artisanat.paroles-publiques.fr/pqr/
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4+ Accompagner et amplifier
une tournée de festivals de
running

matmut 2:

Dans chaque festival de running, un influenceur local invite sa
communauté a s’inscrire au 5km #néspourbouger via ses réseaux
sociaux. La marque média locale s’associe a cette prise de parole
en amplifiant le contenu de l'influenceur sur ses réseaux sociaux.

La tournée
#néspourbouger

INFLUENCE LOCALE - activation de 5 influenceurs sport locaux
dans cinq villes de France

SOCIAL LOCAL — amplification des contenus vidéos des
influenceurs sur cing marques media PQR

7
X2 ®
moyenne taux Prix bronze au
d’engagement Grand Prix Sport ——

Moa beaim ! AW Bohariotte_cg
loec. e L prOChaire S vous !

national Business 2025 .

o -
LUI l .Iere Septembre — Décembre 2025



https://www.instagram.com/reel/DQdrDUfjAZU/?utm_source=ig_web_copy_link&igsh=MzRlODBiNWFlZA==
https://www.facebook.com/reel/1293793149213851

+ Valoriser la Région des Pays de la
Loire a travers Ma Région Virtuose

REGION
)) PAYS
ix LOIRE

Larégion Pays de la Loire souhaite faire connaitre la
programmation et attirer du public dans toutes les grandes et
petites communes de la région. Une valorisation de la région
comme moteur culturel accessible a tous.

INFLUENCE LOCALE - activation d’un influenceur avec un dispositif associé

PRE-ROLL NATIONAL - Diffusion du contenu story de 30s sur sites de nos
marques média régionales

187K 175K

Impressions Vidéos vues a
100%

Lumiére

Festival
Ma Région Virtuose

organisé’par la région des Pays de [ Loire

. EnVendée, les concerts en salle se tiendront a Challans, i
Fontenay-le-Comte, La Roche-sur-Yon, Les Herbiers etles = |
i Tl o

W Sables d'Olonne du 23 au 25 janvier 2026

2 Programme et billetterie ici !

@paysdelaloire
#MaRegionVirtuose,

\MEDI 10
b NVIER-16H_

MA REGION

l'il'(mr*c

Janvier 2026


https://www.instagram.com/p/DW83dF-gKiM/
https://www.facebook.com/119213845538_839362199196388
https://www.instagram.com/p/DW83dF-gKiM/
https://www.facebook.com/119213845538_839362199196388

4 Se positionner comme un
acteur clé de son secteur

GUY
HOQUELF

A l'occasion de la Saint-Valentin, Guy Hoquet souhaite renforcer
son positionnement de partenaire de confiance dans la recherche
du logementidéal. En s’appuyant sur un territoire émotionnel et
affinitaire, la marque valorise son expertise et son
accompagnement pour aider chacun a trouver le lieu ou construire

< Reels

son histoire. , b \
INFLUENCE LOCALE — activation d’un dispositif d'influence locale . e _ St ”msge ‘
avec @S ISSVII”IDaI’IS et @S OQII’|Vb|OC| “ Collaboranon‘comMerciale-avac_ 1 H;des histoires d'amour qui ne s"explique
- 1 setde stories en amont du jour J Bt e - (3

@ Aimé par clemfoodie ot d'autres péfSonnes

- 1 réellejour de la Saint Valentin

Ajoutez un commentaire...

Ajoutez un commentaire.

284K 1460 D Gy

impressions Actions prises Lien du réel
(clicks et swipes
ups sur les @ des
stories et posts)

Lien du réel

Lumiére

Décembre 2025


https://www.instagram.com/sissyinparis/?hl=fr
https://www.instagram.com/sogirlyblog/
https://www.instagram.com/reels/DF-GEPbMUoz/
https://www.instagram.com/p/DF7MTNkN7qk/

+

Se positionner comme le

partenaire des entrepreneurs

Qonto

Qonto souhaite se positionner comme le partenaire idéal
accompagnant les entrepreneurs, du lancement de leur entreprise
a la gestion quotidienne de leurs finances professionnelles, grace
au compte pro 100% en ligne

INFLUENCE LOCALE - activation d'un dispositif d’'influence locale
dans 4 villes : Marseille, Lyon, Bordeaux et Lille

- 1 set de stories

- 1 réel

Diffusion des réels sur I'écosystéme digital vidéo de nos médias
régionaux

EPUBLI LOCAL - 4 epublis locaux hébergés sur les sites de
meédias régionaux référents sur les villes ciblées.

598 650 2,5%

Impressions De taux
globales (influence) d’engagement

Lumiére

L

annebelle.dlque J'aurai aimé avoir ¢a a I'époque. Vraiment
top

1sem 1J'aime Répondre

<

elise_rouux Je ne connaissais pas ce service de Qonto !
Merci pour l'astuce le business man 2

1sem Répondre

P ——_————
- N
11:46 wil 4G =

— wvoxpunord (@ EZD

M Alaune QCommunes Lille, la métropole et vc

Lessentiel de l'actualité par email

Hichem, I'artisan qui secoue
les réseaux

Artisan du batiment polyvalent a la téte de la
société RenovK, Hichem Khezami est passé des
petits projets aux grands chantiers en quelques
années. Rencontre avec un passionné lillois
accompagné par Qonto, le compte pro en ligne
qui facilite le quotidien bancaire des
indépendants et PME.

DECOUVERT QONTO

Collabagation commerciale

((9 thibautmodelia @ - Suivre
X

“+ De l'ingénierie informatique a la création

11 > thibautmodelia - Audiod ~ & gonto @

®

Novembre 2024


https://www.instagram.com/p/DBMPztRN23s/
https://www.instagram.com/p/DBMPztRN23s/

Nice

+ Créer du trafic sur
événements

- 04.05 — NICE
- SKATEBOARD + WCMX
A l'occasion des Jeux Olympiques 2024 en France, Toyota souhaite &
créer du trafic sur les dates de la tournée Toyota Wheel Park < :
partout en France et préner la Mobilité pour tous.

INFLUENCE LOCALE - activation d'un dispositif d’'influence locale
dans 10 villes avec 20 influenceurs
- 1 setde stories

- 1 réel

PRINT LOCAL — 10 publis print locaux diffusés sur les titres =bomd v e cee i
référents des villes ciblées v Pévénement semaine prochaine &
DIGITAL GEOCIBLE — campagnes displays géociblés autour des e

10 villes ciblées en amont de I'événement e e
Impressions Contenus publiés

géolocalisées sur par les
les sites de PQR influenceurs

Lumiére Juillet 2024




4 Valoriser les métiers de
I’artisannat

Y I\ B
QAR

AT'occasion de la Semaine de l'artisanat, la Chambre des Métiers ———
de I'Artisanat souhaite valoriser les métiers qui font la fierté de -
SEMAINE DE

notre économie locale et notre savoir-faire frangais reconnu B LARTISANAT
mondialement « On ne s’invente pas artisan »

"En collaboration avec @

@ZOEJANEBB NOUS EN DEVpILE UN PEU PLUS
SUR SON METIER DE CERAMISTE "+

=
A 4

ﬂﬂ!i‘"f‘

= W S

PAS
ANVENTE
oN “ia{-\sm!

INFLUENCE LOCALE - activation d'un dispositif d’'influence locale
dans 4 régions

Diffusion des réels sur I'écosystéme digital vidéo de nos médias
régionaux

ESPACE DEDIE — médiatisation d’'un espace dédié pendant 2
semaines avec reprise des posts des influenceurs et contenu

+143K +26K
impressions visites sur
délivrées I'espace dédié

Lumiére Mai 2023


https://cma-semaine-artisanat.paroles-publiques.fr/pqr/

+ Mettre en avant ses
producteurs locaux

o ©

E.Leclerc
PARTENAIRE MAJEUR

A l'occasion du Tour de France 2023, E.Leclerc souhaite mettre en

avant les producteurs de leurs Alliances Locales et la relation qu’ils &0 LES ALLIANCES LOCALES
entretiennent avec les magasins E.Leclerc qu’ils fournissent.

. e LE TOUR DE FRANCE DES CIRCUITS COURTS
En suivant 6 étapes du Tour de France, nous mettons en avant les ESCALE GOURMANDE AU CCEUR DU PAYS BASQUE
producteurs locaux qui travaillent avec E.Leclerc en région via des : ERSEE———
interviews ainsi que des recettes régionales réalisées par des S i e

tro Aliance Locale

influenceurs locaux. i o e

INFLUENCE LOCALE - activation de trois influenceurs locaux sur
3 étapes du tour
- 1 setde stories

- 1 réel

PRINT NATIONAL - 6 publis diffusés sur 'ensemble des titres de

nos médias régionaux couvrant 6 étapes du Tour de France rlaton sane,
DIVERTO PRINT - 3 publis reprenant les recettes de cuisine : e
réalisées par les influenceurs FALES e i

partorarial avec dos procucteurs locau

Lumiére Juillet 2023
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+ Une expertise stratégique &
editoriale sur-mesure

Recommandations Storytelling pensé
personnalisées avec comme une véritable
des concepts dédiés narration de marque
Analyse des Sélection humaine
objectifs et des enjeux et qualitative de
de ’'annonceur créateurs pertinents

Lumiére

www.366.fr



+ Du national au local, pour des
prises de parole sur-mesure

NATIONALES REGIONALES LOCALES

{ A
, < o -
- _ . 7 - B D J | B
: o
- } N o i : }
\ N » \ P
‘ ( (
e Oy e
“‘,_,»_\"( - ) \‘ﬁh\j

Lumiére



Nos criteres de sélection
pour intégrer notre catalogue

AUDIENCE : Minimum 5K abonnés.

CONTENU : Qualité du discours, authenticité et ancrage
territorial.

FIABILITE : Vérification de la véracité de l'audience et
du lieu de résidence (Favikon et Stellar).

UN + : Influenceurs qui ont passé la formation ARPP.

Lumiére

page 33 www.366.fr



Taux d’engagement
Micro-influenceurs
vs macro-influenceurs

Micro- Macro-
Plateforme . .
influenceurs influenceurs

4,0 % a 8,0 %
(jusqu'a 6,5% sur 20%a4,0 %
les Reels)

3,5% a6,0% (les
TikTok nano/micro 4 5o 4259
grimpent parfois a

+10%)

» ® .
Lh. I .Iere Source : Rapport annuel de Influencer Marketing Hub (2025/2026) / Jonah Berger, Expert en viralité a Wharton.



+ Hiéerarchie des profils d’influenceurs

Lumiére

+40k

followers:

20 - 40k

followers

5-20k

followers

page 35

CELEBRITES

Linfluence des célébrités, grice & leur réputation par leur nom, leur profession, ...
dans le marketing d'influence réside dans leur capacité a créer un impact
mémorable, & établir une confiance instantanée et i étendre la portée d'une
campagne publicitaire, ce qui en fait des partenaires inestimables pour les marques
cherchant & accroitre leur visibilité et leur crédibilité sur les médias sociaux.

MACRO INFLUENCEURS

Les macro-influenceurs possédent souvent une forte influence sur les décisions
d'achat de leurs followers. En raison de leur portée étendue et de leur autorité pergue,
leurs recommandations peuvent avoir un poids considérable. Cette influence peut
entrainer des taux de conversion plus élevés et des ventes accrues pour les marques
partenaires de ces influenceurs.

MID-TIER INFLUENCEURS (MT)

Les influenceurs de cette gamme ont souvent développé un niveau de crédibilité et
d'autorité au sein de leur niche. Les margues partenaires de ces influenceurs peuvent
bénéficier de s'associer 4 un individu respecté et de confiance par leur public, ce qui
ajoute de la crédibilité aux produits ou services de la margue.

MICRO INFLUENCEURS

Tendant & attirer un groupe diversifié d'adeptes. Cette diversité peut étre avantag
pour les margues cherchant a cibler un public plus large sans sacrifier les niveaux
d'engagement. Le contenu de linfluenceur peut résonner avec diverses démographies,
permettant aux marques d'atteindre différents segments de clients grice 4 un seul
partenariat. :

NANO INFLUENCEURS

Avec une audience plus restreinte, les influenceurs peuvent maintenir une connexian
personnelle et répondre aux commentaires et messages, créant ainsi un sentiment

d'authenticité et de confiance avec leurs followers. Ce taux d'engagement plus élevé
peut entrainer des interactions plus significatives et un lien plus fort avec lu-urpuhllt:/

www.366.fr
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