


redeviennent
pour
les marques

Les marques doivent désormais étre capables de
valoriser leurs ancrages régionaux et
d’incarner leur présence sur le terrain.

Les audiences attendent des contenus plus
proches, plus authentiques et plus connectés a
leur quotidien.

Pourtant, beaucoup de prises de parole restent
encore trop descendantes, trop standardisées et
trop éloignées des réalités locales.

o
LUI l .Iere page 2 www.366.fr



+ Les marques ont besoin d’incarner leur presence

locale

LES TYPOLOGIES DE MARQUES

.MARQUES iMARQUES Al

LEURS ACTIVATIONS

EMPLOYEURS RESEAUXV
- "- Ly .j’
Mettre en lumiére les Valoriser les Raconter leur présence
équipes et les métiers implantations et créer et leur contribution dans
locaux de la proximité locale les territoires
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Créer de 'engagement Adapter leur
autour de temps forts  communication territoire
locaux par territoire



Bénéficier de la force éditoriale
des sites & réseaux sociaux de nos marques

Nos sites & réseaux sociaux racontent la vie
des territoires

Grace a leurs rédactions, leurs studios de production
et leur proximité historique avec les audiences
locales, nos marques média disposent d’'une véritable
“patte éditoriale” propre a chaque territoire.

Cette ligne éditoriale permet aux marques de
s'intégrer dans des récits locaux naturels, portés par
des médias déja identifiés et suivis par les

communautes.
Une capacité unique a raconter les territoires = Cest unffitude v NN spir

de maniére crédible et incarnée W des écosystemes aturels &
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transforme la présence
locale des marques en
histoires engageantes.
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Une mécanique brand content pensée pour activer
stratégiquement les territoires

R
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Activer la ou les marques
media en fonction des

territoires cibles pour créent des articles et : hébergé sur
vidéos incarnant réellement les sites de nos marques
votre marque en local meédia et intégré en
organique sur les réseaux
sociaux
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ETNE —
USE CASE EAW-ES1

célébre les 220 ans de I'usine Pontarlier Nestle.

LE BESOIN MARQUE

Valoriser I'ancrage territorial de Nestlé a travers :
" son usine historique,

= ses equipes locales,

= son lien avec le territoire

LA REPONSE

L’Est Républicain a produit un contenu vidéo en immersion pensé pour
les usages sociaux, diffusé en organique sur ses réseaux sociaux afin de
raconter cet anniversaire au plus pres du territoire.

CE QUI FAIT LA DIFFERENCE

Elle s'intégre dans un récit local porté par un média référent et déja suivi
par les communautés du territoire.
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2 TYPES
D’ACTIVATIONS,
LOCAL ET
MIULTT LOGAL
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1 VIDEO*

Postée en organique les réseaux sociaux de la

marque média sélectionnée (FB, IG, Tik Tok en
fonction des éditeurs)

Durée - 1min30
‘ 1] 3 LA GRA’N Engagement — 400k vues 3 sec sur 1 mois
-

SPONSORISE +

Premier point a aborder, un 7

La traversé:« nety@ge systém@e N
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sur des eml| K. Gasve Ver:S
inadaptées \. I 1 PUBLI DIGITAL

SulvezChristophe, I'expert de la tondeus :

sauver des | =

A Intégré et médiatisé sur le site de la marque média
Les tentatives de tr L, . L,
miarants a bord d'e Se|eCtI0nnee

Format de médiatisation : IAB et native

Engagement — 3 000 visites sur 1 mois
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MULTI LOCAL
A partir de 3 marques média

SPONSORISE

La traversé
sur des eml|
inadaptées
sauver des

Les tentatives de tr

miarants a bord d'e
@
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Premier point a aborder, un 7
netdoy@@e systémagigue
C vert
Iavw { BdivreN 2

#Suivez Christophe, I'expert de la tondeus  :

3Dn Sulvi(e) par prune.vann et 15 autres m
personnes

Ajoute Z un commentaire..

3 VIDEOS*

Postées en organique les réseaux sociaux des 3

marques medias sélectionnées (FB, IG, Tik Tok en
fonction des éditeurs)

Durée - Tmin30
Engagement — 1,2M vues 3 sec sur 1 mois

+

3 ARTICLES DIGITAUX

Intégrés et médiatisés sur les sites des 3 marques
meédias sélectionnées

Format de médiatisation : IAB et native

Engagement — 9 000 visites sur 1 mois
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AVEC MADE IN REGION,
ASSOCIER CHAQUE TERRITOIRE
A SON MEDIA LOCAL

DE REFERENCE

Plus de 30 marques média activables
sur sites et réseaux sociaux

Pour ouiLs€ aetou\e
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LADEPECHE LaProvence.
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NLTULTS LA MONTAGNE o, B Rl et
Alpes-de-

Haute- nice-matin | LEPROGRES |

Provence
Etc.

Sous réserve d'acceptation éditeurs
Voir annexes pour détails des marques média
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Détails des marques de nos groupes éditeurs integrées a I'offre

Groupe Centre France
Groupe EBRA

Groupe La Dépéche
Groupe La Provence
Groupe Nice Matin

Groupe NRCO
Groupe Ouest France
Groupe Rossel

Groupe Sud Ouest
Lumiere

La Montagne, Le Populaire du Centre, Le Berry
Républicain, Le Journal du Centre, La République du
Centre, L'Echo Républicain, L'Yonne républicaine

Le Républicain Lorrain, L'Alsace, Le Progres, Le Journal de
Saodne et Loire, Le Bien Public, Le Dauphiné Libéré, L'Est
Républicain, DNA, Vosges Matin

La Dépéche du Midi, Midi Libre, I'lndépendant
La Provence, Corse Matin

Nice Matin, Var Matin, Monaco Matin

La Nouvelle République
Ouest France

La Voix du Nord, Courrier Picard, L’Union, Paris
Normandie, L’Instant, L’Est éclair

Sud Ouest



1ERE REGIE PUBLISHERS DIGITALE
DE FRANCE

11,5M

de V.U./jour

39M

de V.U./ mois

DES COMMUNAUTES ATTACHEES
A LEURS TERRITOIRES

35M +40%

de followers en janvier 2026 de croissance
(Facebook, Instagram, Linkedin, TikTok, VS. septembre 2025

X, Youtube, Threads, Snapchat)

B Médiamétrie internet global — janvier 2026 — internautes 2+ - ranking régie principale

HCOMMUNITIES

a [ Divertissement M3

VOTRE VIE, VOTRE AVIS
Avec la rentrée, avez-vous

envie de lire davantage de

livres ?

Quel livre allez-vous dévorer en cette rentrée ?

Unsplash
Jérémy Vial
Publié le 28/08/2025 & 18h08 » Mis 4 Jour le
28/08/2025 4 18h08
A T'heure de Ia rentrée, les bonnes|
e

olutions sont Iégion. Comm

rés
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Accuell > Economie > Entreprises

! Formation, logement...
La responsabilité
territoriale des entreprises
de tailles intermédiaires

Une nouvelle étude vient de mettre
en avant l'importante contribution
des entreprises qui emploient entre
250 et 5 000 salariés dans les
territoires. Ces ET], entreprises de
taille intermédiaire, Jouent un réle

d'amplificateur bien au-dela des
recrutements localement.
Témoignage avec Emmanuelle
Cadiou, dirigeante de | ‘entreprise
éponyme & Locronan (Finistére).
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VOTRE MESSAGE BENEFICIE DE LA

A

23% des Francais affirment
qgue la presse régionale
est le média avec lequel

ils ont créé le lien le plus fort.

Lumiéere

EDITEUR EST UN FACTEUR
DETERMINANT DE L’IMPACT PUBLICITAIRE

46% affirment que la presse
régionale est le média
dans lequel ils ont le plus
confiance.

DES MARQUES MEDIA LOCALES

B

o O

27% affirment que la publicité
dans la presse régionale les
aide a préparer leurs achats.

Media Rating V9 - 2025 / 366 x Kantar
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