
LA NOUVELLE MESURE                               

DE LõEFFICACIT£ BY 366 



3 axes stratégiques 

pour se réinventer 

chaque jour : 

Á Simplification 

Á Adaptation 

Á Innovation 



 

Des offres pour 

bénéficier 

dõacc®l®rateurs de 

remises ou utiliser la 

PQR en vagues hebdo 

#POD, lõoffre qui 

permet de 

communiquer au choix 

sur 87 départements 

ou 246 villes 

Une place de marché 

privée en 

programmatique et plus 

de 80 segments 

identifiés en data 

 



 

 

Création #PANEL :      

Un megapanel 

propriétaire de 50 000 

internautes 

Mise en production :     

Mesure de lõeffiacit® 

des campagnes en 

PQR, et interrogations 

ad hoc des panélistes 

Findings :                      

Premiers résultats, 

efficacité de la PQR 
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